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1. UVOD

Razvoj turizma ovisi o ekonomskim 1 druStvenim kretanjima u nacionalnim i medunarodnim
okvirima. Stoga njegov razvoj treba biti uskladen s dugorocnom nacionalnom politikom,
politikama srodnih podrucja i sektora, ali i politikama Europske unije ¢iji je punopravni ¢lan
Hrvatska postala 1. srpnja 2013. godine. S dobro artikuliranom vizijom, prepoznatim
strateSkim podruc¢jima i jasnim planom djelovanja, turizam se treba, inicijalno, uklopiti u
postojeée strateske smjernice te, postupno, utjecati na kreiranje buducih nacionalnih i
europskih politika. Istodobno, vizija i strateski ciljevi turizma moraju odrazavati nacionalne

prioritete i biti zasnovani na vlastitim snagama i vrijednostima.

Hrvatski turizam predstavlja jednog od glavnih pokretaca ukupnog hrvatskog gospodarstva i
znacajno doprinosi ukupnom drustvenom razvoju Republike Hrvatske i blagostanju svih
hrvatskih gradana. Hrvatski turizam je nakon uspostave drzavne samostalnosti prosao
dvadesetogodi$nji proces tranzicije bremenit svim problemima 1 proturje¢nostima
gospodarskog i drustvenog razvitka zemlje. Strategija razvoja turizma RH do 2020. polazi od
analize kljucnih pokazatelja dostignutog razvoja, sagledava razvojna ogranicenja i razvojne
mogucénosti koje se ocitavaju iz relevantnih razvojnih trendova u globalnom okruzenju te
prepoznaje kljucne Cinitelje uspjeha na koje se hrvatska turisticka politika mora usredotociti u
razdoblju do 2020. godine.

Poticanje brzeg gospodarskog rasta temeljenog na integraciji trziSta i institucionalnim
reformama, visa stopa zaposlenosti i promicanje odrzivog razvoja tri su glavna strateska cilja
Strateskog plana razvoja turizma do 2020 godine. Sukladno tome, a vodeéi istodobno ra¢una
0 postoje¢im ogranicavaju¢im Ciniteljima buduceg turistiCkog razvoja RH te o globalnim
trendovima u turistickoj potraznji, glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine je
povecanje njegove atraktivnosti i konkurentnosti, Sto ¢e rezultirati ulaskom u vodec¢ih 20
turistickih destinacija u svijetu po kriteriju konkurentnosti. Istodobno, ostali strateski ciljevi
turistickog razvoja RH do 2020. godine su:

(1 PoboljSavanje strukture i kvalitete smjestaja
[J Novo zaposljavanje

[ Investicije

[J Povecanje turisticke potroSnje

Strateski plan razvoja turizma destinacije (SPRT-a) Opc¢ina Fuzine daje viziju odrzivog
razvoja destinacije koja je namijenjena prvenstveno lokalnoj upravi i samoupravi, posebice
njezinom turistickom i kulturnom sektoru, kao i njezinim ostalim dionicima. Svrha izrade
plana razvoja turizma Opcina Fuzine je prije svega da poboljsa kvalitetu zivota, osigura
gospodarski napredak i blagostanje stanovni$tva, a osim toga i da posluzi kao usuglasena
polazna osnova, odnosno poduzetni¢ki okvir razvoja turizma Op¢éine u sljedecih Sest godina.
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1.1. Cilj

Strateskog plana razvoja turizma Op¢ina Fuzine predstavlja okvirni razvojni dokument, bolje
receno, daje strateSka opredjeljenja razvoja turizma Opcine.

Za izradu Strateskog plana razvoja turizma na prostoru Opc¢ina Fuzine, cijeli je prostor tretiran
kao prirodno turisticki (ima citav niz karakteristika) uzimajuci u obzir raspolozive resurse, a
posebno trzi$ne trendove .

SVRHA izrade Strateski plan razvoja turizma Opcine Fuzine 2019.-2025. je odredivanje
strateskih prioriteta gospodarskog, drustvenog, kulturnog i svekolikog razvoja Opc¢ine Fuzine,
uskladenih s relevantnim aktualnim strateSkim dokumentima Opc¢ine, Primorsko-goranske
zupanije, Republike Hrvatske i Europske unije. Gradani i javna uprava moraju imati jasnu
viziju kojom ¢e definirati zeljeno druStveno-gospodarsko stanje svoje Opcine za razdoblje
2019. — 2025. godine i prema tome usmjeravati svoj razvoj kao i poslovne aktivnosti koje
proizlaze iz postavljenih strateskih ciljeva. Povrh toga ovaj strateski dokument predstavlja
temelj za odredenje konkurentnih mjera i akcija kojima se moze aplicirati za fondove EU-a.
CILJEVI ovog strateskog dokumenta Su preispitivanje postojece vizije i misije Opcine S
namjerom da se njegovim stanovnicima osigura kvalitetan Zivot, odrzivost i ucinkovitije
koriStenje postoje¢ih resursa. Potrebno je povecati konkurentnost gospodarstva, zadrzati
mlade i privuéi nove stanovnike te odrediti novi smjer odrzivog turizma koji ¢e zadovoljiti
dinami¢nu okolinu i globalne trendove.

REZULTAT izrade Strateski plan razvoja turizma Opéine FuZine predstavlja pisani strateski
dokument koji odreduje prioritete razvoja kroz medusobnu uskladenost kulturno-povijesnog
identiteta op¢ine, odredenje postojeéeg stanja prirodnih resursa, infrastrukture i drustvenih
djelatnosti s gospodarskim, drustvenim i ekoloskim razvojem koji odreduju njegovi
stanovnici. Dokument se temelji na strateskim ciljevima i konkretnim mjerama, i predstavlja
zivi projekt podlozan promjenama koji treba nadopunjavati, razvijati i prilagodavati
utjecajima iz vanjske okoline (globalnim trendovima), ali i novim potrebama njegovih
stanovnika. Dakle, strategija nije ,,kona¢an proizvod”, nego kontinuirani proces usavrSavanja,
ucenja i prilagodbe koji odreduje razvojne prioritete Opéine Fuzine u zadanom vremenskom
razdoblju od 2019. do 2025. godine te zahtijeva otvoren pristup i ukljucenost Citave zajednice
koja svojim prijedlozima i kritikama kreira buduci razvoj grada i trazi konstruktivna rjeSenja
za globalne izazove

Pri definiranju Strate§kog plana razvoja turizma uzeto je u obzir:
e Potreba odredivanja najznacajnijih ciljeva,

Odabir strategije i pravaca razvoja,

Poboljsanje postojece ponude,

Razvoj nove ponude,

Prognoza ulaganja,

Sustavni pristup upravljanju turistickom destinacijom,

Destinacijski menadZment i marketing.

Na taj nacin su definirani konkretni, pragmatic¢ni i primjenjivi rezultati, i to:

e Koji su pravci razvoja (smjestaj, izvan pansionska ponuda, dogadaji, infrastruktura,
druge djelatnosti itd.),
e Koja je strategija rasta i razvoja (konkretne kvantifikacije),

=<

A DRI A B N s D .
ParRTIiIZ.oad s
1~ O AD R 1A -E O NU




Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

e Kaoji su efekti (zaposlenost, prihodi itd.),

e Koja su potrebna ulaganja za realizaciju zacrtane strategije razvoja,

e Koja je dinamika razvoja,

e Koji je naCin upravljanja destinacijom koji garantira realizaciju planiranog,

e Kako postaviti marketinski koncept,

e Na koji nacin u turisticki proizvod ili pojedinacne programe ukljuciti Sire okruzenje, i
koje.

Pri definiranju vizije razvoja uzeti su u obzir sljede¢i trendovi U turizmu:

e Novi motivi (aktivnost i boravak u prirodi, dozivljaji, rekreacija, zdravlje),

e Sve veca ocekivanja od cjelokupne destinacije,

e Promjena u potrebama (manje je slobodnog vremena, vise se puta godiSnje putuje,
veci su zahtjevi),

e Potraznja za o€uvanim ekoloSkim prostorima (dobro odrzavanim),

e Osobna sigurnost (sveukupna),

e PotraZnja za manjim objektima (viSe individualnosti)

1.2 Metodologija

Metodologijom je utvrden jedinstveni pristup, odreden nacin izrade i provedbe Strateskog
plana razvoja turizma Op¢ina FuZine.

Cjelokupni proces izrade temelji se na sljede¢im nacelima:

* Partnerski pristup

» Multidisciplinarnost

* Konzultacijski proces

* Baziranje na relevantnim podacima

e partnerski pristup

Kako bi izrada StrateSkog plana razvoja turizma Opcine bila transparentnija i kako bi se svi
rezultati proizisli iz odrzanih radionica i dubinskih intervjua mogli §to uspjes$nije podijeliti s
ostalim ziteljima Opcine, najvecéih i najmanjih turistickih subjekata, udruzenja obrtnika, kao i
svim zainteresiranima, nuzno je bilo osigurati odgovaraju¢i nacin prenoSenja informacija.
Tako su priliku da izloze prijedloge, sugestije, miSljenja imali svi zainteresirani. Time se
ukazuje na znacaj partnerskog pristupa i participacije u planiranju razvoja turizma.

e multidisciplinarnost
Turizam je izrazito multidisciplinarni sektor, stoga je pri planiranju turistickog razvoja bilo
potrebno ukljuciti stru¢njake iz razli¢itih podrucja i djelatnosti kojima je turizam zajednicka

tema djelovanja.

e konzultacijski proces
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Konzultacijski proces je zahtijevao uklju¢ivanje predstavnika svih relevantnih dionika s
podruc¢ja Opcine u proces izrade predmetnog plana. Na ovaj je nacdin osiguran
multidisciplinarni i partnerski pristup pri izradi StrateSkog plana razvoja turizma, te je
uspjesnije provedena analiza problema, definirati su ciljevi, prioriteti i mjere. U radu radnih
skupina sudjelovali su stru¢njaci iz raznih institucija, privatnog i civilnog sektora koji su
savjetovali, predlagali i usmjeravali izradu Strategije kroz za to namijenjene konstruktivne
radionice.
e baziranje na relevantnim podacima

Izrada Strateskog plana razvoja turizma Opcine temeljit ¢e se na analizi relevantnih, recentnih
I pouzdanih sekundarnih podataka objavljenih u domacim statistickim 1i/ili stru¢nim
publikacijama te na podacima koji ¢e se prikupiti i analizirati tijekom izrade predmetnog
plana.

1.3. Integralni pristup (koncept) izradi Strateskog plana razvoja turizma
Op¢ina Fuzine

Temelj odredivanja turisticke destinacija nije samo cilj putovanja, ve¢ sadrzaj u prostoru koji
se na turistickom trzistu moze plasirati kao cjeloviti proizvod. Sa shemom smo ilustrativno
prikazali u kom smislu treba promatrati i koncipirati razvoj turisticke destinacije Opcina
Fuzine, uzevsi u obzir sve resurse, potencijale kojima Opcina raspolaze, sve u svrhu

cjelokupne turisticke ponude.
Cilj razvoja

ST Sme O\ /—_lﬁ
Novi proizvodi
- agroturizam T
- agpartmani Ugostiteljska ponuda - zabavni parkovi
- kuce za odmor - spartska ponuda
i - kuturni dogadaji
- hoteli - autohtona gastronomija u—usr\mpc?zgij? !
7 naseIJar - specyalizirant restorani - suveniri - tradicionalni
- pansioni - klasi¢na ponuda :
- odmor na ).f‘inskoj cesti - kugaone ) mai??;t‘ac'\je
4 shcno) - izletista - nekretnine
- kampovi -
AN / zabava - boravak u prirodi
(sadrZaji)
— \ /
- |
Turisticka ponuda OkruZenje
. Marketing koncept
- izleti -komunalni sustav - Upravljanje destinacijom
- sport - infrastruktura
- zabava - trgovina. RAZVOJ POLJOPRIVREDE
- abrazovanje - proizvodnja
- prerada
Razvoj gospodarstva u
skladu s potrebema
turizma
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Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistiCkom trziStu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potrosacima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putni¢kim agencijama i turoperatorima). Profesionalno i jasno strukturiranje
turistickog sustava destinacije kompleksan je i dugotrajan proces. Pritom nije dovoljno
raspolagati turistickim atrakcijama, ve¢ je potrebno sustavno poticati izgradnju cjelovitog
lanca vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude moraju biti uskladeni sa zahtjevima
trzista. Sukladno tome, Opc¢ina Fuzine kao turisticka destinacija moze dugoro¢no uspjeti tek
ako iza samog geografsko-politickog pojma stoji sustav dobro osmisljenih turisti¢kih
iskustava i/ili dozivljaja upakiranih u profesionalno oblikovane turisticke proizvode. U tom
kontekstu, za Op¢inu je trenutno najvaznije da se medusobno usklade aktivnosti na razvoju
turistickog proizvoda.

Poimanje turistickog trziSta je specificno po svim aspektima. Kako bi se razumio koncept
turistickog proizvoda nuzno je definirati i destinaciju i turisti¢ki proizvod. Tako je turisticka
destinacija sustav koji sadrzi raznovrsne elemente te predstavlja fleksibilan, dinamican prostor
Cije se granice ne odreduju administrativno ve¢ ih odreduje samo trziste, tj. turistiCka
potraznja. Sljedeci prethodno zakljucuje se da je destinacijski koncept usko vezan uz pojam
turistickog proizvoda shvacdenog kao zbir razliitih resursa koji se nude na trzistu, a upuéeni
su na odredeni prostor te su bez istog besmisleni. Dok se na ostalim trzistima proizvodi
promatraju pojedinacno (parcijalno), u turizmu je to ¢esto nemoguce. Ukoliko se destinacija
percipira kao prostor ili zatvoreno trziste, tada je i destinacija trziSte parcijalnih proizvoda 1
usluga. S druge strane, ukoliko se turisticko trziSte promatra kao medunarodna kategorija,
onda se destinacije promatraju kao cjeloviti proizvodi. U tom slucaju, destinacija postaje
sveobuhvatni (integrirani) turisticki proizvod te bas kao i ostali proizvodi postize odredenu
razinu konkurentnosti.

Razvojem turizma zeli se ostvariti povecanje ukupnih turistickih primitaka uz postivanje
nacela odrzivog razvoja. Integralno upravljanje kvalitetom naglasak stavlja na potrebu
kontinuiranog poboljSanja kvalitete 1 integralni pristup, a temelji se na polaziStima
zadovoljstva turista ponudenim opipljivim i neopipljivim ¢imbenicima, medu koje prije svega
spada gostoljubivost, sigurnost, zastita okoliSa, ¢isto¢a i drugo. Isto tako predstavlja napor za
postizanje unutarnje i vanjske kvalitete gdje se vanjska kvaliteta odnosni na odrzivi razvoj
turizma s racionalnim koriStenjem obnovljivih i neobnovljivih prirodnih i svih drugih resursa 1
atrakcija.

Turizam je vrlo sloZeni druStveno-ekonomski sustav kojeg ne mozemo razumjeti ukoliko ga
upravo ne analiziramo 1 sloZzenim metodama kojima se sluzi opca teorija sustava 1 putem koje
mozemo najbrze do¢i do novih spoznaja, novih znanja, razbijanja starih kliSeja 1 paradigmi 1
uspostavljanja novih. Turizam, kao i svaka ekonomska aktivnost, polucuje pozitivne i
negativne posljedice.

Odrzivim razvojem turizma treba maksimizirati koristi od turizma i istovremeno minimizirati
Stete, te usmyjeriti 1 limitirati turisticki razvoj sukladno zahtjevima odrZivog razvoja turizma.
Turizam, kao ekonomska aktivnost, ima specifi¢na obiljezja. Turisti putuju, prilaze proizvodu,
dolaze u destinaciju. Turizam je kao aktivnost koje se odvija kroz niz razli¢itih subjekata koji
pripadaju razli¢itim granama gospodarstva tesko kontrolirati. Pri procjeni utjecaja potrebno je
posebno voditi racuna o ¢imbeniku sezonalnosti zbog kojeg se veci dio aktivnosti koncentrira
u kratkom vremenskom periodu, te stoga mogu poluciti velike Stete.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Koncepcija odrzivog razvoja Opc¢ine promovira kontrolirani rast i razvoj uz maksimalno
ocuvanje i racionalno koriStenje resursa. Time se ostvaruje dugoro¢ni ekonomski i drustveni
razvoj. Razvoj koji bi u duzem periodu posljedi¢no znatno narusio ekonomsku, druStvenu i
ekolosku osnovu nije razvoj temeljen na nacelima odrzivosti. Inicijativa za odrzivi razvoj
treba stici iz lokalnih zajednica koje moraju shvatiti da u turizmu ekonomsku korist donosi
ekoloska odgovornost. Primjena koncepcije moguca je, dakle, iskljuc¢ivo na inicijativu lokalne
uprave 1 samouprave, uz suglasnost kljucnih nositelja turisticke ponude, ali i gospodarskih
subjekata drugih grana gospodarstva, te podrsku lokalnog stanovnistva.

U mijeri u kojoj je to moguce, Strateski plan razvoja turizma Opéina Fuzine je razumljiv i
jednostavan dokument, primjenjiv u osmisljavanju razvoja Opcine. Postoje¢e komparativne
prednosti treba iskoristiti na taj nacin da Opcina postane prema utvrdenoj viziji razvoja,
,,Opc¢ina po mjeri Covjeka, infrastrukturno, drustveno, povijesno-kulturno, komunalno i
ekoloski sredena, te integrirana u suvremene europske trendove®.
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2. SAZETAK

Strate$ki plan razvoja turizma Opcine Fuzine do 2025. temeljni je dokument razvoja turizma
koji u prvom redu kao dugoro¢ni cilj razvoja turizma istice blagostanje lokalnog stanovnistva
i ostvarenje gospodarskog prosperiteta uz maksimalno postivanje nacela odrzivog razvoja te
valorizaciju kulturne bastine i tradicije ovoga podrué¢ja. Turizam u Opéini Fuzine i okolice je
u pocetnoj fazi razvoja, turisticki je proizvod potrebno izgraditi 1 repozicionirati na
turistickom trzistu. Nedovoljna razvijenost turizma na podrucju Opcéine FuZzine zahtjeva
primjenu dva razvojna modela: restrukturiranja i repozicioniranja, te ubrzanog razvoja kao
teorijski utemeljenog, prakticno provedivog, jasnog i poticajnog razvojnog modela turizma
Op¢ine Fuzine. Realizacijom postavljenih strateskih ciljeva i ostvarenjem klju¢nih razvojnih
projekata unaprijediti ¢e se i obogatiti turisticka ponuda destinacije i povecati atraktivnost $to
¢e rezultirati stvaranjem konkurentne i prepoznatljive destinacije na turistickog trzistu.

Izrada i primjena ove Strategije usmjerena je na pruzanje jasne i realne slike o0 moguénostima
rjeSavanja temeljnih otvorenih pitanja turistiCkog razvoja Opéine Fuzine, pri ¢emu je poseban
naglasak na partnerskom pristupu svih dionika koji sudjeluju u razvoju turizma. (integralni
pristup). Strategija treba postati osnovni strateski dokument na podru¢ju turizma, kojim ¢e se
pokrenuti novi razvojni ciklus turizma na podru¢ju Opcéine Fuzine, kao i stvoriti stabilne
uvjete za nove investicije u turizmu, te potaknuti involviranje lokalnog stanovnistva za nove
poduzetnicke poduhvate direktno ili indirektno povezane s turizmom. Turisticki sektor na
podru¢ju Opc¢ine Fuzine, danas je, u usporedbi s mogucénostima, nedovoljno razvijen te
ostvaruje ekonomske ucinke ispod objektivnih moguénosti.

Opcée gospodarsko stanje na podrucju Opcine Fuzine nije zadovoljavajuce. Zbog toga bez
odlaganja treba iskoristi Sansu koju pruza razvoj turizma kao op¢i generator gospodarskog
boljitka Op¢ine. Upravo je Strategija turistiCkog razvoja poduzetni¢ki okvir koji definira
najprimjerenija strateSka usmjerenja turistickog razvoja koja ¢e potaknuti opéi gospodarski
prosperitet Opcine, sinergijski efekt. Time se stvaraju osnova 1 uvjeti za poboljSanje kvalitete
zivota lokalnog stanovnistva. Strategija razvoja turizma Opéine FuZine ¢ini uz uvod trinaest
poglavlja, kroz koje se analiziraju stanja resursa, posebno ponuda i potraznja, te se na kraju
predlaze koncepcija razvoja turizma. Integralni pristup kao zakonitost i nit vodilja
(koncepcijska postavka), bez ¢ega ne moze biti ozbiljnog razvoja destinacije FuZzine. To
najprakti¢nije znaci da se cijelo podrucje Opcine treba tretirati kao turisticka destinacija koja
mora djelovati uskladeno na svim podrucjima (prirodni resursi, povijesno-kulturna bastina,
infrastruktura, komunalna djelatnost, ukupno gospodarstvo, drustvene djelatnosti). Prakti¢no
sve djelatnosti, resursi, usluge, cijeli prostor mora biti tretiran ,,turisticki““. To do sada nije bilo
tako. U tom kontekstu valja promatrati utjecaj i uskladenost razvojno-planske dokumentacije,
takoder sustav poticaja. Stanje nije u svim elementima dovoljno dobro, treba ga mijenjati.

Postoje¢e stanje ponude nije zadovoljavajue. Analiza stanja pokazuje, posebno je
promatrajuci integralno (usvojen koncept) da se zapravo mora napraviti vrlo ozbiljan iskorak
na svim elementima ponude (ljudski resursi, kulturna i povijesna bastina, infrastruktura,
urbano uredenje, a posebno ugostiteljsko-turisticka ponuda 1 ¢imbenici koji su dio te ponude
kao §to zabava, dogadaji, izleti, selektivni vidovi turizma itd.). Postojece stanje potraznje
ukazuje na negativnosti u komparaciji s trendovima u turizmu, a u krajnjem slucaju rezultira
niskom potro$njom, kratkom turistickom sezonom itd. Polaze¢i od sagledavanja stanja, uzet je
u obzir, kao podloga za koncipiranje strategije razvoja joS i globalna procjena drustveno-
ekonomskih kretanja u uzem i Sirem okruzenju. Ovo podrucje sagledavanja ne daje puno nade
za dinamic¢niju stopu rasta i razvoja, $to inaCe ima utjecaj na turisticki razvoj. Trzisno kretanje
I brendovi u turizmu, te uskladenost ponude otkriva Citav niz nedostataka skoro na svim
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podruc¢jima. Polaze¢i od reenog, a posebno promatrajuci potencijalne moguénosti, moguce je
konstatirati da prostor Opcine Fuzine koji je turistiCki nerazvijen, nije devastiran
(nepopravljivo), a s druge strane trendovi u turizmu pokazuju moguénost ambiciozne
postavke razvoja turizma koji bi ubuduce mogao poluciti pozitivne efekte na dobrobit
mjestana, Opcine pa i Sire,

Stoga je predlozeno sljedece:

1. Koncept dinami¢nog razvoja s poveéanjem smjestajnih jedinica od 100 godisnje, znacajno
poveéanje i poboljsanje ugostiteljske ponude. Takoder, turisticka djelatnost mora pratiti
ukupan razvoj (kvantitativno i kvalitativno). Sve rec¢eno je ras¢lanjeno i opisano kroz podrucja
,poboljsanja postojece ponude* i kroz ,,nove proizvode*. Ukupno okruzenje mora pratiti
razvoj ove djelatnosti (integralni pristup). Sve to se treba reflektirati na promjenu strukture
gostiju, popunjenost kapaciteta na prosjecno 75 dana. U krajnjem bi destinacija Fuzine na
kraju planskog perioda ostvarivala 97.750 nocenja, znacajno povecanje potro$nje po nocenju
sa sadasnjih 40 eura na 60 eura.

2. Povezati program brendiranja destinacije Fuzine koji mora imati sadrzajno elemente
uravnotezenog i odrzivog razvoja

- u skladu s prirodom (povratak prirodi)

- razvoj ruralnog prostora Opéine

- postivanje ekoloskih nacela

- naglasak na autenti¢nost (prostor, objekti, hrana, pi¢e, dogadaji itd.)

3. Upravljanje destinacijom i (operativan razvoj)

U tom je konkretno predloZen model bez kojeg je vrlo izvjesno da ¢e ova Strategija ostati
mrtvo slovo na papiru. Ovo je mozda najznacajniji dio Strategije razvoja turizma destinacije
FuZine.

4. 1 na kraju, s ciljem da se razvoj i funkcioniranje turisticke destinacije Fuzine realizira
prema zacrtanoj Strategiji, predloZzen je Plan provedbe u kojem je sublimirana koncepcijska
postavka, a takoder su dane sve mjere koje treba realizirati. U Planu provedbe su predlozene
mjere i aktivnosti i dinamika realizacije. SkreCemo paznju na pristup predlozenog Plana
aktivnosti u smislu da su dane aktivnosti, zadaci s naznakom — sugestijom kako realizirati
pojedine aktivnosti. Budu¢i da autori, a i ostali ucesnici u izradi ovog programa smatraju da
svaku od aktivnosti treba detaljnije sagledati, u veéini prijedloga dan je i stav da se napravi
mini program. Ne bi se smjelo dogoditi da se trosi puno vremena i novaca za ove zadatke, njih
treba da realiziraju pojedine grupacije za svoje podrucje.

5.Vrijedno bi bilo razmotriti mogu¢nosti direktnog uklju¢ivanja Opéine i Sireg kruga mjestana
u realizaciji nekih konkretnih projekata (smjesStajni kapaciteti, imovina i sl.) po principu
privatno-javnog partnerstva za Sto postoje konkretni pozitivni primjeri (Vrsar, Bale).
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3. RESURSI | DJELATNOSTI

PozZeljan turisticki razvoj Opéina Fuzine podrazumijeva upravljanje njegovim ukupnim
resursima na nacin koji ¢e pridonijeti dugoro¢no odrzivom razvoju i blagostanju lokalne
zajednice.

Resursi i njihove karakteristike znacajno opredjeljuju turisticku djelatnost, a istovremeno
determiniraju kvalitetu zivota stanovniStva. U sljede¢em poglavlju navode se lokacija i
povrsina, demografska slika, zaposlenost i nezaposlenost stanovnistva, reljef 1 klima, biljni i
zivotinjski svijet, poljoprivredne povrSine, vodno bogatstvo, povijesni i kulturni resursi,
infrastruktura (prometnice, vodoopskrba, elektroopskrba, plinovod, telekomunikacijski
promet, komunalna djelatnost), druStvena djelatnost (obrazovanje, kultura, sport),
gospodarstvo (turizam i ugostiteljstvo, poljoprivreda, malo i srednje poduzetnistvo).

3.1. Lokacija i povrSina

Primorsko-goranska Zupanija na sjeveru grani¢i s Republikom Slovenijom, na zapadu s
Istarskom zupanijom, na istoku s Karlovackom i Licko-senjskom Zupanijom, a na jugoistoku
u Kvarnerskim vratima ima morsku granicu sa Zadarskom Zupanijom. Zupaniji pripada i dio
obalnoga mora s drzavnom granicom udaljenom 22 km jugozapadno od otoka Suska. Prostor
Primorsko-goranske zupanije dijeli se na tri dijela — goransko podrucje, primorsko i oto¢no
podrugje — i obuhvada povriinu od 3.588 km?, ili 6,3 % drzavnoga teritorija. U Primorsko-
goranskoj Zupaniji ima 14 gradova, 22 op¢ine 1 510 naselja.

Kopnena povrsina iznosi 3.588 km?, a duzina morske obale iznosi 1.065 km.

Prema rezultatima Popisa stanovniStva iz 2011. godine Primorsko-goranska zupanija ima
ukupno 296.195 stanovnika i s udjelom od 6,9 % peta je po veli¢ini u Republici Hrvatskoj
(4.284,889) — iza Grada Zagreba (790.017), Splitsko-dalmatinske Zzupanije (454.798),
Zagrebacke zupanije (317,606) i Osjecko-baranjske Zupanije (305.032).

Grad Rijeka — sjediste Primorsko-goranske zupanije sa 128.624 stanovnika treci je grad po
veli¢ini u Hrvatskoj — iza Grada Zagreba (790.017) i Grada Splita (178.102). Najmanji grad u
Primorsko-goranskoj zupaniji po ukupnom broju stanovnika je Grad Cres s 2.879 stanovnika,
a najmanja opc¢ina je Opc¢ina Brod Moravice sa 866 stanovnika.

Goransko podruéje s umjerenom kontinentalnom do planinskom klimom s mnogim
Sumskim i vodnim resursima, prostor je koji se odlikuje kvalitetom zraka i vode i ima vrlo
bogatu floru i1 faunu. Podrucje je malo izgradeno 1 vrlo slabo nastanjeno. U zapadnom dijelu
Gorskoga kotara najvisi su vrhovi Risnjak (1528 m) 1 SnjeZnik (1506 m), a u jugoistoénom
Bjelolasica (1534 m) 1 ViSevica (1428 m). Izmedu njih prema sjeveroistoku proteze se
dolinama Dobre i Kupe niZa sredi$nja zona. Rijeka Kupa, najveéa u Zupaniji, te¢e prema Savi
u crnomorski sliv, ponornica Lic¢anka preko Dubracine u jadranski sliv.

Primorsko podrucdje ima pretezito mediteransku klimu s utjecajima planinske klime (bura,
kiSa 1 snijeg) tijekom zimskih mjeseci, a proteZe se polukruzno uz Rijecki zaljev i Vinodolski
kanal, izmedu grebena Ucke (1396 m) na zapadu i rubnih planina Gorskoga kotara (Obru¢
1376 m, Tuhobi¢ 1109 m i dr.) na sjeveru 1 sjeveroistoku. Obuhvaca isto¢nu padinu Ucke
prema sjeveru krike Cicarije, odvojenoj udolinom Jusi¢i — Rupa od Klane i pitome
Kastavstine. U rijeckom je zaledu Grobnis¢ina s prostranim Grobnickim poljem s natalozenim
pleitocenskim §ljunc¢anim naslagama. Iznad Bakarskoga zaljeva proteze se krasicko-hreljinski
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plato i prema jugoistoku plodni Vinodol. Niski vapnenacki greben presijecaju Potok, Rjecina,
Draski potok, Bakarska vrata i Suha Ricina.

Oto¢no podrudje s izrazitim znacajkama mediteranske klime, sastavljeno je od dvaju nizova
kvarnerskih otoka: zapadni s Cresom i LoSinjem i nekoliko manjih otoka, a isto¢ni s Krkom i
Rabom te nekim manjim nenaseljenim otocima izmedu njih. Najveci su otoci Krk i Cres —
svaki po 405.8 km2, za razliku od Krka koji je dvostruko §iri, Cres je dvostruko duzi. Vransko
jezero na otoku Cresu, s razinom oko 13 m iznad mora, jedinstven je hidrografski fenomen na
Jadranu, povrsine 5.5 km? i 74 m dubine (najdublji je dio jezera 60 m ispod morske razine) te
sadrzi viSe od 200 mil. m? iznimno diste pitke vode kojom se opskrbljuju mjesta na otocima
Cres i Losinj. Za vodoopskrbu otoka Krka sluze dva mala jezera — Ponikve i Jezero te neki
manji izvori, dok na otoku Rabu, uz nekoliko nedovoljnih lokalnih izvora

Slika 1. Primorsko-goranska Zupanija i poloZaj Op¢ine FuZine
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3.2. Demografska slika Primorsko-goranske Zupanije i Opéina FuZine

Demografska povijest Primorsko-goranske Zupanije pokazuje velike oscilacije u broju
stanovnika, $to je ponajprije uvjetovano zemljopisnim poloZzajem, mijeSanim sastavom
Stanovni$tva, ratovima i s time povezanim politickim okolnostima u povijesti, a u sadasnje
vrijeme najvise gospodarskim razlozima i migracijama po tom osnovu.

U Primorsko-goranskoj u promatranom vremenskom razdoblju na razini Zupanije
prevladavaju negativna demografska kretanja (ukupna depopulacija).

Glavni razlozi ukupne depopulacije su niska stopa nataliteta i negativna migracijska bilanca
zbog kojih su demografska kretanja negativna, tj. dolazi do ukupne depopulacije tih zupanija.
Postoje prostorne razlike u demografskim kretanjima u mikroregijama promatranih Zupanija
izmedu kontinentalnog podrucja te primorja i otoka — ukupna depopulacija je izrazenija u
kontinentalnom podrucju.

Tablica 1. Prirodno kretanje stanovni§tva u RH i PGZ u razdoblju 2011.-2015. g

Broj Broj Prirodni Vitalni indeks

Zivorodenih umrlih prirast (Zivorodeni na 100
umrlih)

RH PGZ RH PGZ RH PGZ RH PGZ
-2011. 41.197 2.499 51.019 3.513 -9.822 -1.014 80,7 71,1
-2012. 41.771 2.504 51.710 3.632 -9.939 -1.128 80,8 68,9
-2013 39.939 2.422 50.386 3.440 | -10.447 -1.018 79,3 70,4
- 2014. 39.566 2.370 50.839 3.530 | -11.273 -1.160 77,8 67,1
- 2015. 37.503 2.344 54.205 3.784 | -16.702 -1.440 69,2 61,9
UKUPNO: | 199.976 12.139 | 258.159 17.899 [ -58.183 -5.760 77,5 67,8

Izvor: DZS — Prirodno kretanje stanovnistva Republike Hrvatske 2011.- 2015. godina

Negativan prirodni prirast stanovnistva, kako u RH tako i u PGZ, zabiljeZen je i u proteklih
pet godina nakon zadnjeg Popisa stanovnistva. Broj umrlih u RH bio je za 58.183 ve¢i od
broja zivorodenih, a u PGZ za 5.760. Najpovoljniji prirodni prirast u PGZ-u bio je 2011.
godine, kada je, iako negativan, iznosio -1.014, odnosno broj zivorodenih bio je za toliko
manji od broja umrlih osoba. Najnepovoljnija situacija u ovom pogledu bila je 2015. godine
kada je 1.440 osoba umrlo viSe nego §to je bilo zivorodenih.

Fuzine su relativno mlado naselje nastalo u 17. stoljecu kada su Zrinski ondje poceli kopati
zeljeznu rudu. Zbog neisplativosti je posao ubrzo napusten, no FuZinama je iz toga vremena
ostalo ime. ,,FuZzinarstvo“ je pojam za iskop i preradu (Zeljezne) rude, a korijen rijeci
vjerojatno dolazi od talijanskog izraza ,,fucina“ ili njemackog ,,fusioniren. Naselje se potom
razvilo na Karolinskoj cesti (1726.-1737.) koja povezuje unutrasnjost i more, kasnije na
zeljeznickoj pruzi Zagreb — Rijeka (1873.) te danas na auto cesti Rijeka — Zagreb (1995.) s
¢voriStem u Vratima. FuZine su smjeStene 730 metara nad morem, u jugozapadnom dijelu
Gorskog kotara, okruZene slikovitim planinama, tiSinom stoljetnih Suma crnogorice 1 ljepotom
svojih jezera. Od svoga postanka pa do danasnjih dana, Fuzine mogu zahvaliti razvoj vrlo
dobrom prometnom polozaju i blizini tranzitnih pravaca — nekada cesti Karolini, koja je
povezivala unutrasnjost s priobaljem, Zeljeznickoj pruzi, a danas autocesti Zagreb — Rijeka,
koja skra¢uje put do mora na samo pola sata. Opéina Fuzine smjeStena je u zaledu Bakra i
Crikvenice, a cestovno je udaljena od zupanijskog sredista, grada Rijeke, 39 km. Najblizi
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veliki hrvatski gradovi Op¢ini Fuzine su Karlovac (82 km), i Zagreb (130 km), Opatija (48
km), Trst (110 km). Op¢ina Fuzine obuhvaca 86,34 km? i ¢ini 2,40 % ukupne kopnene
povrSine Primorsko-goranske zupanije. U sastavu Opcine su sljede¢a naselja: Belo Selo,
Benkovac Fuzinski, Fuzine, Li¢, Slavica i1 Vrata.

Povrsina Broi Broj Broj Gustocéa
Opéina / . ) ) stanovnika/na
Km? naselja | ku¢anstava stanovnika Km?
m m
2001, 2011. | 2001. 2011. | 2001. 2011
FuZine 86,0 6 703 |661 [1.855 |1592 |2157 |1852

lzvor: Prikaz podrucja Opcéine Fuzine (Autor: Marko Jukic)
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Strateski plan razvoja turizma Opdéine Fuzine

Tablica 2 . Stanovni$tvo prema starosti i spolu po naseljima

Starost
Spol | Ukupno 0- | 5- 10- 15- 20- 25- 30- 35- 40- 45- 50- 55- 60- 65- 70- 75- 80- 85- 90- 95i
4 9 14 19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 79 84 89 94 vise
Primovrsko-goranska
Zupanija
Op¢ina FuZine Sv. 1.592 48 51 64 67 72 89 86 99 90 121 138 148 138 81 111 100 64 17 5 3
m 796 26 | 25 | 38 37 40 45 49 48 52 59 75 78 79 37 45 37 20 4 2 -
Z 796 22 | 26 | 26 30 32 44 37 51 38 62 63 70 59 44 66 63 44 13 3 3
Naselja
Belo Selo SV. 50 - 1 1 - - 2 - 2 5 3 2 2 4 8 9 4 4 3 - -
m 23 - 1 1 - - - - 1 4 3 - 1 1 3 5 2 1 - - -
Z 27 - - - - - 2 - 1 1 - 2 1 3 5 4 2 3 3 - -
Benkovac FuZinski Sv. 33 1 - 2 - 2 - 1 2 1 1 4 5 3 3 1 2 5 - - -
m 18 - - 2 - 1 - - 1 1 1 1 4 2 2 - - 3 - - -
4 15 1 - - - 1 - 1 1 - - 3 1 1 1 1 2 2 - - -
FuZine SV. 685 19 || 23 || 25 32 38 36 41 44 36 62 67 59 59 22 37 46 26 9 3 1
m 335 10 || 10 || 14 18 18 16 24 21 25 23 38 32 34 10 14 17 6 3 2 -
Z 350 9 13 || 11 14 20 20 17 23 11 39 29 27 25 12 23 29 20 6 1 1
Li¢ SV. 504 19 || 17 || 23 19 19 30 30 33 26 32 43 45 49 30 34 32 19 2 2 -
13

A DRI A B O N D.D.D0Oa. POSLOVNDGO SAVJETOVANJE
P o R T 1Z AN S < T= S =22 < < 0O P o= e —_—oae s s = -3 = 1 E— — I )
1~ F o A D R 1A - B O MN U S o C o M WV W W . A D RILA - B O MNuU s CcC oM




Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Starost
Spol || Ukupno .
0- 5- 10- 15- 20- 25- 30- 35- 40- 45- 50- 55- 60- 65- 70- 75- 80- 85- 90- 95i
4 9 14 19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 79 84 89 94 vise
m 259 1 |7 15 11 14 17 16 16 13 16 24 24 29 14 12 11 8 1 - -
Z 245 8 10 | 8 8 5 13 14 17 13 16 19 21 20 16 22 21 11 1 2 -
Slavica SV. 33 - 1 1 - - - 1 - 3 2 3 1 3 2 7 7 2 - - -
m 19 - 1 1 - - - 1 - - 2 2 - 3 1 3 4 1 - - -
i 14 - - - - - - - - 3 - 1 1 - 1 4 3 1 - - -
Vrata Sv. 287 9 9 12 16 13 21 13 18 19 21 19 36 20 16 23 9 8 3 - 2
m 142 5 6 5 8 7 12 8 9 9 14 10 17 10 7 11 3 1 - - -
Z 145 4 3 7 8 6 9 5 9 10 7 9 19 10 9 12 6 7 3 - 2

Izvor: DZS Popis stanovnistva 201 1.

Iz tablice 1. u Opéini Opc¢ina Fuzine prema popisu stanovnistva iz 2011. godine zivi 1.592 stanovnika, od toga 796 muskaraca i 796 Zena.
NajviSa prosjec¢na starost stanovni$tva je u dobi 55-59 godina, 148 (78 muskaraca te 70 zena). Slijede populacija starosne dobi od 65 do 69, 138
osoba, te populacija od 50 do 54, 138 osoba.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine FuZine

Tablica 3. StanovniStvo staro 15 i viSe godina prema najvisoj zavrsenoj $koli, starosti i spolu

Opéina | Ukupn sv. 1.429 2 19 451 792 151 74 75
FuzZine 0
m 707 1 4 142 486 72 39 32
4 722 1 15 309 306 79 35 43
15-19 SV. 67 - - 49 18 - - -
m 37 - - 25 12 - - -
b4 30 - - 24 6 - - -
20-24 SV. 72 1 1 5 59 6 4 2
m 40 1 1 3 31 4 3 1
7 32 - - 2 28 2 1 1
25-29 SV. 89 - - 4 65 20 8 12
m 45 - - 2 39 4 2 2
A DRI ONuUuUs D.D . P o vNO S A ETOV JdE
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Strateski plan razvoja turizma Opéine FuZine

70-74 SV. 111 1 - 8 54 38 9 6 3 - 1

m 45 - - 2 12 26 5 4 1 - -

Z 66 1 - 6 42 12 4 2 2 - 1

7.5, : SV. 189 3 1 9 115 53 5 1 4 - 3
vise

m 63 - - - 19 40 4 - 4 - -

Z 126 3 1 9 96 13 1 1 - - 3

Izvor: DZS Popis stanovnistva 201 1.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Tablica 4. Stanovnis$tvo prema glavnim izvorima sredstava za Zivot i spolu

Prihodi Prihodiod | Prihodi || Starosn Prihodi . Osta Povre
Ostale Socijaln . mena Bez
Ukupno od povremeno od a o od li .
Spol 1 . L mirovin | . . e - potpor | prihod | Nepoznato
stalnog g poljopr | mirovin imovin prih
. e naknade - a a
rada rada ivrede a e odi .
drugih
Primorsko 706
-goranska SVv. 296.195 | 110.347 8.752 503 54.697 25.435 3.673 8.293 4' 5.027 81.204 | 343
Zupanija
m 143.085 || 60.442 5.019 352 25.411 9.052 1.526 3.332 2'16 2.441 36.559 | 147
7 | 153110 | 49.905 | 3.733 151 20286 | 16383 |2147 | 4961 | o |2586 | 44645 | 196
FuzZine SVv. 1.592 570 34 7 312 230 7 67 23 11 376 1
m 796 345 16 5 155 85 3 28 12 5 167 -
7 796 225 18 2 157 145 4 39 11 6 209 1

Izvor: DZS Popis stanovnistva 201 1.

Iz gornje tablice od ukupno 1.592 stanovnika na podru¢ju Op¢ine Fuzine, njih 570 (345 muskaraca i 225 Zena) zivi od prihoda od stalnog rada.
Slijede uzivaoci starosnih mirovina njih 312 (155 muskaraca i 157 zena) te uZivaoci ostale mirovine, njih 230. Iznenaduje veliki broj osoba bez
prihoda, njih 376 (167 muskaraca i 209 Zena).
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Strateski plan razvoja turizma Opdéine Fuzine

Tablica 5. osiguranici mirovinskog osiguranja prema Zupanijama, op¢inama i osnovama osiguranja

ZUPANIJA: 08 PRIMORSKO-GORANSKA

Poljoprivrednici

Samostalne profesionalne

e . .. Radnici kod pravnih osoba Obrtnici . .
Sifra i naziv opcine, grada djelatnosti
Mugkarci Zene Ukupno | Muskarci Zene Ukupno | Muskarci Zene Ukupno | Muskarci Zene Ukupno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
117 FuZine 244 172 416 15 23 0 1 4 3 7
. ey Osig. zaposleni kod medunarodnih Osiguranici -
o ) Radnici kod fizi¢kih osoba g zaposient kod. Sgurant . UKUPNO
Sifra i naziv opéine, grada organizacija i u inozemstvu produZeno osiguranje
Muskarci Zene Ukupno | Muskarci Zene Ukupno | Muskarci Zene Ukupno | Muskarci Zene Ukupno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
117 Fuzine 14 19 33 0 0 2 2 279 203 482

Izvor: HZMO 31. 12. 2019.

Iz tabele broj 5, osiguranici mirovinskog osiguranja, najvise je osoba njih 416 (244 muskaraca i 172 Zene) zaposlene kod pravnih osoba, te 23
osobe kod obrtnika. Poljoprivredom se bavi jedna osoba. Kod fizi¢kih osoba, najvise je zaposleno, 35 osoba (16 muskaraca i 19 zena). Od

samostalne djelatnost zivi 482 osoba (279 muskarca i 203 Zene).
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Tablica 6. Broj evidentiranih nezaposlenih osoba po obrazovanju, a imaju prebivaliSte
na podrudju Op¢éina FuZine (prosinac 2017.)

Razina sijeanj | velja€a | ozujak |travanj |svibanj| lipanj | srpanj |kolovoz| rujan | listopad |stude
obrazovanja ni

prosi
nac

(0) Bez skole i 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2
nezavrsena
osnovna skola

(1) ZavrSena 16 17 15 13 10 8 9 9 8 9 10
osnovna skola

10

(2) Srednja skola 38 34 33 31 26 23 21 20 19 21 24

32

(2.1)S.5.do 3 20 15 16 15 12 12 9 9 11 11 9
godine te za KV i
VKV radnike

12

(2.2) sS.u 16 17 15 15 13 10 11 11 7 8 13
trajanjuod 4i
viSe godina

18

(2.3) Gimnazija 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2

(3) Prvi stupanj 3 3 3 3 4 5 5 4 5 6 5
fakulteta,
strucni studij i
visa skola

(4) Fakultet, 6 7 6 4 6 3 5 5 4 4 4
akademija,
magisterij,
doktorat

Ukupni zbroj 67 65 61 53 48 41 42 40 38 42 45

52

Izvor. HZZO prosinac 2017.

Iz tablice 6. vidljivo je da je prvih 4 mjeseca nezaposlenost (najvise njih tj. 38 sa srednjom
Skolom) bila najveca. Dolaskom turisticke sezone, nezaposlenost je pala za cca 35 % u
usporedbi s pocetkom godine.

3.3. Prirodni resursi

Cilj turisti¢ke valorizacije trebala bi biti kvantitativna i kvalitativna procjena vrijednosti svih
popisanih prirodnih ili kulturnih resursa, kako bi se na osnovi te ocjene utvrdila njihova
potencijalna vrijednost za turizam. Zbog toga ona spada u vaZnije i1 zasigurno jedne od
najkompleksnijih faza u procesu planiranja i razvoja turizma. Valorizacija prirodnih resursa
obuhvaca sustavno razvrstavanje pojedinih resursa u prostoru prema odredenim ¢imbenicima
kao Sto su njihovo rekreativho svojstvo, svojstvo znamenitosti, estetsko 1 kuriozitetno
svojstvo, ali odgojna i gospodarska vrijednost.

3.3.1 Reljef i klima

To je relativno visoka krSka regija gradena pretezno od mezozojskih vapnenaca i izrazito
odvojena od mediteranskog i peripanonskog podruc¢ja. U najvecem dijelu Gorskog kotara pa
tako i Opc¢ine Fuzine prevladavaju karbonati (vapnenci, dolomiti i osobito dolomitizirani
vapnenci) ve¢inom jurske starosti. U smjeru Kvarnera sve je ¢eséi i Cisti kredni vapnenacki
sastav. Ova obiljezja bitno su utjecala na reljefne i hidrogeografske osobine Gorskog kotara,
Sto ¢ini Gorski kotar tipi¢nim krskim podruc¢jem koje obiluje sa svim krskim fenomenima

Podru¢je Opcine Fuzine spada dijelom u zonu kontinentalne, a dijelom planinske klime. Od
narocitog je znaCaja utjecaj vjetrova, osobito juga i bure koji znaju, posebice u viSim
predjelima poprimati zestoke razmjere. Kratka i svjeza ljeta, duge 1 oStre zime s mnogo
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

snijega karakteristika su klime na ovom podrucju. Prosje¢na godis$nja temperatura zraka je 7,6
stupnjeva Celzija. Ljeti temperature rijetko prijedu 30°, a toplih no¢i gotovo 1 nema. Stoga je
ljeti klima izuzetno ugodna, kao §to su to i stabilni zimski dani s bogatstvom snijega. Goransko
podrugje je prvo u Hrvatskoj po koli¢ini padalina te srednja koli¢ina padalina iznosi 2.307 mm.

3.3.2. Biljni i Zivotinjski svijet

Biljni svijet predstavlja osnovicu za razvoj ruralnog i eko turizma, ali i ima veliku ulogu u
krajobraznom oblikovanju prostora, te estetskom dojmu destinacije. Na podru¢ju Opcina
Fuzine isprepli¢u se raznolike biljne zajednice koje ponajvise doprinose mozaiku ruralnog
prostora i njegovoj atraktivnosti, s naglaskom na vazdazelene Sume i mediteranski vrt kao
vaznu atrakciju u vidu urbanog okolisa.

U Zzivotinjskom svijetu na podru¢ju Op¢ina Fuzine prevladavaju
- srna obicna, divlje svinje

- jelen obicni

- zec obic¢ni

- medvjedi

U Op¢ini Fuzine djeluje lovacko drustvo ,,Srnjak™ u svom dijelu ima 1 loviste ,,Vranjak koje
se prostire se na 3.467 hektara podru¢ja bogatog biljnim i Zivotinjskim svijetom koja osim
lokalnog stanovnis$tva koriste i inozemni lovci

3.3.3 Poljoprivredne povr§ine

Udio poljoprivrednog stanovnistva na podru¢ju Opéine Fuzine je vrlo nizak. Podruéje FuZzina
kao 1 ostalog dijela Gorskog Kotara zbog klimatskih i zemljopisnih uvjeta je ograni¢eno
pogodno za trzi$no orijentiranu poljoprivrednu proizvodnju. Na podru¢ju Opcine uzgajaju se
pretezno razliite vrste bobiCastog voca te krumpir.

3.3.4. Vodno bogatstvo

Kroz podruéje Opc¢ine Fuzine protjece nekoliko vodotoka: Kostanjevica, Lepenica, Benkovac,
Potko§, Vratarka, Podgroblje i1 najznacajniji — Licanka. Na izvoru Licanke nalazi se
vodocrpiliste i koristi se i za vodoopskrbnu namjenu (za piée). Li¢anka je vodotok koji nastaje
spojem dvaju Vrela — Velike i Male Li¢anke. Njima se priklju¢uju i vode potoka Kostanjevica
i Lepenica. Li¢anka nastavlja svoj prirodni tok prema polju Li¢ skupljajuc¢i uz put i vode
nekoliko manje znacajnih potoka (Benkovac, Potok pod grobljem), te zavrSava svoj
povrsinski tok u ponoru kod Potkobiljaka, na koti od oko 690 m.n.y.

3.3.5. Povijesni i kulturni resursi

Pojam kulturnog turizma opcenito se primjenjuje na putovanja koja ukljucuju posjet
kulturnim resursima bez obzira na inicijalnu motivaciju. On je ograni¢en utoliko §to previda
vazan element u turizmu, a to je ,,zabava®“, te Sto iskljuuje duhovne dimenzije kulture.
Kultura ne obiljezava samo posjet muzeju ili koncertu, dakle njezinu institucionaliziranom
obliku, ve¢ ona mozZe biti i nematerijalne prirode. Neki oblici kulture, kao Sto su muzeji,
galerije, festivali, arhitektura, povijesne gradine, umjetnicke predstave i lokaliteti baStine,
rutinski privlace turiste. Svi ti oblici kulture izrazi su ili sadrZe izraz jedne ili viSe likovnih,
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

popularnih ili folklornih umjetnosti, ili pak izraz jednog ili viSe lokalnih stilova zivota —
tradicijskog, povijesnog ili modernog.

4. Infrastruktura

Adekvatno rijeSena fizicka infrastruktura (prometna, komunalna, itd.) temeljna je
pretpostavka za kvalitetan razvoj bilo kojeg podrucja. Razvojni potencijal Opc¢ine, a samim
time 1 turistiCka kvaliteta regije, postala bi jo§ konkurentnija kada bi se viSe ulagalo u
modernizaciju prometnica, sanaciju odlagaliSta otpada te izgradnjom sustava gospodarenja
otpadom, u skladu sa standardima EU-a.

Potrebe medunarodne razmjene i ubrzani razvoj gospodarstva, posebno turizma kao jednog od
oslonaca razvoja Istarske Zupanije, uvjetuju potrebu za kvalitethom prometnom
infrastrukturom. Stoga se veliki napori ulazu u meduregionalno povezivanje unutar Hrvatske i
ukljuc¢ivanju u Siri europski prostor.

Izgradnji prometnog sustava kao dugorocnog procesa i sigurnosti prometa Primorsko-
goranska Zupanija posvecuje veliku paznju, istovremeno vodeéi brigu o zastiti okolisa i
primjeni nacela odrzivog razvitka.

U Op¢ini Fuzine planiraju se sljedece povrsine za infrastrukturne sustave:
- prometni sustavi,

- energetski sustavi,

- vodno gospodarski sustavi.

4.1. Prometnice

Postojecu prometnu mrezu prostora Opcéina Fuzine ¢ine drzavne ceste, te zupanijske i lokalne
ceste 1 ostale ceste. U hijerarhiji osnovnih cestovnih prometnih koridora, na drzavnu cestovnu
mrezu naslanja se mreZza zupanijskih cesta koja je u funkciji op¢inskog i meduopcinskog
povezivanja. Lokalne ceste preuzimaju na sebe funkciju povezivanja naselja na prostoru
Opcine.

Cestovne veze

Podru¢jem Opéine FuZine prolazi najvazniji putnicki prometni tok, drZzavna autocesta A6,
koja povezuje sjeverozapadnu i Srednju Europu preko Zagreba s jadranskim turistic¢kim
odredistima. Podru¢jem Opcine Fuzine prolazi dio autoceste A6 (¢voriste Bosiljevo IT (A1) —
Delnice — Rijeka (¢voriste Orehovica, A7) u sklopu koje se nalazi prometno ¢voriste ,,Vrata“,
vijadukt Bajer, tuneli ,,Tuhobi¢*“ i ,,Sleme*.

Sve ostale ceste spadaju u nerazvrstane opcinske ceste. Vazno je napomenuti da je velika
vecina tih cesta ipak asfaltirana §to je vazno zbog bolje integracije prostora Opcine. U cilju
ozivljavanja pojedinih dijelova Opcéine Fuzine. Planom se takoder predvida i izgradnja
nekoliko novih ostalih cesta (nerazvrstanih). Ukupna duljina nerazvrstanih cesta na podrucju
Opc¢ine Fuzine iznosi 45,173 km.

Zeljezni¢ki promet
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Zeljeznicku infrastrukturu ¢ini dionica Zeljezni¢ke pruge Zagreb — Karlovac — Vrbovsko —
Moravice — Delnice — Fuzine — Plase — Rijeka (drzavna magistrala 1. reda) te koja je od
medunarodnog znaGenja (glavna koridorska pruga M20216). Zeljezni¢ki kolodvor u
Fuzinama namijenjen je putnickom prometu i prometu roba. Postojanje ovakve prometne
infrastrukture znacajno olaksava poslovanje potencijalnim budué¢im ulaga¢ima te Opcinu Cini
atraktivnom za smjestanje razli¢itih gospodarskih djelatnosti.

4.2.Vodoopskrba

Javni isporucitelj vodnih usluga na podruc¢ju Opc¢ine Fuzine je trgovacko drustvo Komunalac
— vodoopskrba odvodnja d. 0. o. iz Delnica koja puza svoje usluge u 7 JLS-ova (koje su i
vlasnici udjela) na podrucju Gorskog Kotara, a na sustav vodoopskrbe je priklju¢eno 97 %
kucanstava. Cilj je prioritetno intenziviranje izgradnje sustava prikupljanja i odvodnje
otpadnih voda na prostoru Gorskog kotara (SJO Cabar, Tri¢e, Lokve — Homer, Delnice,
Ravna Gora, Vrbovsko, Jablan i Fuzine — Vrata). Na podrucju Opéine Fuzine, sustav
odvodnje je djelomicno izgraden.

4.3. Elektroopskrba

Napajanje sadasnjih potrosaca te novi potrosaci i poveéane potrebe postojeéih potrosaca na
podruc¢ju Op¢ine osiguravat ¢e se iz postojecih kapaciteta 20kV mreZe, odnosno izgradnjom
novih 20 kV vodova i trafostanica 20/0,4 kV, kada to bude potrebno. Buduéi vodovi 20 kV
unutar gradevinskih podrucja izvodit ¢e se obavezno podzemnim kabelskim vodovima, a
postupno ¢e se zamjenjivati nadzemni vodovi, koji danas prolaze kroz naselja.

4.4. Plinovod

Prostornim planom Primorsko-goranske Zupanije usvojena je trasa medunarodnog
transportnog plinovoda Italija — Hrvatska. Na trasi kopnenog dijela magistralnog plinovoda
odredene su mjerno redukcijske stanice (MRS) kao mjesta prikljucka Zupanijske mreZe
plinovoda. Takoder je predvidena alternativna trasa magistralnog plinovoda, koja je vezana i
uz mogucnost dobave ukapljenog prirodnog plina, a ¢ini je podmorska dionica Plomin —
Omisalj i kopnena Omisalj — Delnice — Republika Slovenija, koja dijelom prolazi i podru¢jem
Op¢ine Fuzine. Koncepcija plinifikacije Opcéine Fuzine temelji se na Studiji i ldejnom
projektu opskrbe prirodnim plinom Zupanije Primorsko-goranske. Na podrudju Opéine
Fuzine predvidena je lokacija redukcijske stanice RS Vrata i RS Li¢, te MRS Vrata i1 Slavica.
Kapacitet redukcijskih stanica predviden je za pokrivanje ukupnih potreba za grijanjem,
pripremom potrosne tople vode i kuhanjem u kuc¢anstvima, kao 1 opskrbu plinom gradevina
gospodarske namjene.

4.5. Telekomunikacijski promet

Podrugje je gotovo potpuno pokriveno fiksnim telefonskim linijama i mobilnom telefonijom,
¢ime je omoguéeno 1 spajanje racunala na internetsku mrezu, §to je vazno za razvoj
gospodarstva, posebno turizma ali i kvalitete Zivota stanovnika. Internetska mreza je dostupna
na vecem podruc¢ju, no ona je nedovoljne kvalitete i brzine. U Fuzinama i Li¢u se nalaze
postanski uredi.
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5. Komunalna djelatnost

5.1. Odvodnja otpadnih voda

Na podru¢ju Opcine Fuzine, sustav odvodnje je djelomi¢no izgraden. Naselje Fuzine ima
rijeSen sustav odvodnje s procistatem za oko cca 75 % naselja, dok ostala naselja nemaju
rijeSen sustav odvodnje.

Otpadne vode s podrucja Opéine Fuzine ispustaju se u sustav javne odvodnje te se iste dovode
do uredaja za procis¢avanje otpadnih voda i ispustaju u prijemnik. Objekti unutar Opéine, a u
naselju bez sustava javne odvodnje, svoje otpadne vode zbrinjavaju putem sustava interne
odvodnje. Djelatnost javne odvodnje na podru¢ju Opéine Fuzine obavlja javni isporucitelj
vodne usluge Komunalac — vodoopskrba i odvodnja d. 0. o. Delnice sa sjediStem u
Delnicama.

5.2. Gospodarenje otpadom

Na podru¢ju Opc¢ine Fuzine djelatnost javne usluge prikupljanja mijeSanog komunalnog
otpada, biorazgradivog komunalnog otpada i postupak odvojenog prikupljanja otpadnog
papira, metala, stakla, plastike i tekstila te krupnog (glomaznog) komunalnog otpada obavlja
Komunalno trgovacko drustvo ,,Fuzine* d. 0. o. Lic.

6. Drustvene djelatnosti

Razvijenost obrazovnog sustava (srednjoskolsko i visokoskolsko obrazovanje) temeljna je
pretpostavka za kvalitetan razvoj svake Zupanije. Naglasak ipak treba staviti na unapredenje
sustava visokog obrazovanja Istarske zupanije, na upotrebu najnovijih znanja i tehnologije.
Osnovna pretpostavka ka kvalitetnijim kadrovskim rjeSenjima jest poticanje zelje za
usavrSavanjem te cjelozivotno ucenje. Sustav druStvenih djelatnosti Opéine ukljucuje
sljedece:

Predskolski odgoj

Obrazovanje

Kultura

Sport

Socijalna zastita

Zdravstvena zaStita

Civilno drustvo

Objekti druStvenog standarda na podru¢ju Opcéine iako skromno dimenzionirajuci
viSezna¢no$¢u i polivalentnoS¢u u koriStenju osiguravaju dostatnu razinu drustvenog
standarda koja ¢e se rastom stanovni$tva i broja turista morati prilagoditi novom standardu i
zahtjevima trzista.

6.1. Predskolski odgoj i obrazovanje

Osnovno §kolsko obrazovanje na podrucju Opcine odvija se od 1785. godine. Osnovna $kola
Ivanke Trohar Fuzine, Skola s bogatom tradicijom poucavanja, odgojila je 1 obrazovala velik
broj uglednih znanstvenika, umjetnika i intelektualaca, kao i generacije djece iz Fuzina, Li¢a i
Vrata. Na podrucju Opéine djeluje i Osnovna glazbena skola ,,Ive Tijardovi¢a“ iz Delnica,
koju pohada 23 ucenika. Nastava se odvija u prostorima Osnovne $kole ,,Ivanke Trohar*
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FuZzine. Fuzine Skolu dobivaju ve¢ 1785. godine. To je jedna od najstarijih Skola u ovom
dijelu Hrvatske, a utjecala je na visok stupanj pismenosti i kulture stanovniStva kroz povijest.
U naseljima Opc¢ine Fuzine govori se Stokavsko, ¢akavsko i kajkavsko narjecje, Sto se
zadrzalo do danas pa je govor svih triju dijalekata: ¢a-kaj-Sto zanimljiva karakteristika ovoga
kraja. Na podru¢ju Opcéine nema srednjih Skola. Ucenici najcesc¢e nastavljaju Skolovanje u
Delnicama i Rijeci. Na podru¢ju Op¢ine Fuzine nema visokoSkolskih obrazovnih ustanova, a
studenti iz Op¢ine odlaze na studij najvise u Rijeku, Karlovac i Zagreb.

6.2. Kultura

Kultura je cjelokupno drustveno naslijede neke grupe ljudi, to jest nauceni obrasci misljenja,
osjecanja i djelovanja neke grupe, zajednice ili druStva, kao i izrazi tih obrazaca u
materijalnim objektima.

Op¢ina Fuzine sa svojim okolnim naseljima bogata je kulturoloSkom ponudom, kao kulturni
prostor mikrokozmos sacinjen od raznolikih kulturnih izri€aja koji su se, unato¢
standardizacijama jezika i kulturnih izri¢aja uopce, sacuvali do danas. Raznolikost je vidljiva i
povrsnom promatracu, u krajobrazu i arhitekturi, obi¢ajima, organizaciji suvremenog zivota.

Kulturne znamenitosti u Opéini FuZine

Zupna crkva Sv. Jurja, viteza i mudenika u Li¢u

Naseljenicima iz 1605. Juraj Zrinski je sagradio prvobitnu crkvu Sv. Jurja, dok Nikola Zrinski
kasnije gradi crkvu Sv. Jurja na danasnjem mjestu. Kao godina pocetka gradnje uzima se
1630., a zavrSetka 1662. Crkva je danas jednobrodna gradevina sa ladom u kojoj se nalazi
krstionica i kor, istaknutim svetiStem (prezbiterijem), sakristijom i zvonikom (tornjem).
Glavni oltar posvecen je Sv. Jurju koji se slavi 23. 4. kao zastitnik mjesta, Skole i Zupe Lic.

Crkva Majke Bozje Lurdske u vratima

Gradnja crkvice zapocela je 1929. godine, postavljanjem kamena temeljca na inicijativu
domaceg svecenika Antuna Golika, a zavrSena je u srpnju 1932. godine. Oltar u neogotskom
stilu krasi prekrasan kip Gospe donijete iz Lourdesa. Strop je obloZen ariSevim drvom, a pod
hrastovim parketom. Velik dio materijala za gradnju potje€e od samih mjeStana Vrata, koji su
sudjelovali i u gradnji crkve.

Crkva Svetog Jurja i svetiSte Majke BoZje SnjeZne

U Licu, najstarijem mjestu Opéine Fuzine, nalazi se crkva svetog Jurja (1662.) i svetiSte
Majke BozZje Snjezne u Lickom polju.

SvetiSte ima povijest koja datira iz 1733. godine kada su prema predaji Lic¢ani krenuli u
obnovu rusevne crkve svetog Ivana Krstitelja, ali im se crkva stalno rusila da bi 5. kolovoza
pao snijeg. Napravila se kapelica od snijega, a u njoj se ukazala Majka BoZja. Zato se umjesto
prvobitne zamisli izgradila kapela posvecena Gospi Snjeznoj.

Crkva Sv. Antona Padovanskog, FuZine
Crkva Sv. Antona Padovanskog najveci je sakralni objekt u Gorskom kotaru. Gradena je

punih 25 godina, od 1808. do 1833. godine na mjestu gdje se nekad nalazila kapelica i prvo
fuzinsko groblje. Crkva je uredena lijepim mramornim oltarima, vrijednim slikama i
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kristalnim lusterima. Od originalnih djela u crkvi je ,,Posljednja vecera® iznad oltara koja je
restaurirana, originalni Krizni put te freske koje je naslikao poznati hrvatski slikar Antonini
pocetkom 20. stoljeca. Crkva je posvecena zastitniku Fuzina, svetom Antonu Padovanskom,
dominira naseljem 1 no¢nim osvjetljenjem daje mu posebno obiljezje.

Kulturno povijesna zbirka Li¢

Etnografska zbirka smjestena je u sredistu Lica u zgradi osnovne skole. Kako je za skolske
potrebe sada dovoljna jedna ucionica, to su vrijedni entuzijasti, ¢lanovi udruge, iz godine u
godinu uredivali dio novih prostora i na taj nacin dali nove sadrzaje i oplemenjivali zapusteni
prostor koji je bio izvan funkcije.

Park dr. Franje Rac¢kog

U Fuzinama je 25. studenog 1828. roden Franjo Racki, hrvatski politiar i povjesnicar, covjek
kojega se na prvi spomen uglavnom veZze uz Josipa Juraja Strossmayera i osnutak tada
Jugoslavenske akademije znanosti i umjetnosti.

Cjelokupno podrucje Opcéine Fuzine predstavlja izuzetnu, u znacajnoj mjeri ocuvanu
ambijentalnu vrijednost koja se ¢uva i $titi sveukupnim planskim rjesenjem.

Primarne atrakcije iznimno su vazne za destinaciju i bitne za stvaranje dojma i privlacenje
turista. Sve primarne atrakcije nisu jednako vaZzne za potrosace. Atrakcije koje su jedinstvene
1 neobi¢ne, mogu privuci turiste iz dalekih zemalja. Oni ¢e putovati iz velikih udaljenosti kako
bi dozivjeli novo iskustvo, ali ne¢e uloziti napor, novac i vrijeme da vide neSto uobicajeno.
Sekundarne su atrakcije lokalno znacajne. Vazne su za turiste i mogu biti vrlo popularne, ali
ne utjecu na odluku turista o posjetu destinaciji.

Tercijarne atrakcije imaju jo§ manji utjecaj na odluku o putovanju — turisti ih sluc¢ajno
posjecuju kad ve¢ borave u destinaciji. Ista atrakcija moze biti primarna, sekundarna i
tercijarna, ovisno o motivima putovanja.

Prirodna bastina

Spilja Vrelo u FuZinama otkrivena je slu¢ajno pedesetih godina prosloga stolje¢a kod
izgradnje akumulacijskog jezera Bajer. Starost joj se procjenjuje na 3,5-4 milijuna godina.

lako je dugacka samo 300 metara, izuzetno je lijepa i bogata $piljskim ukrasima. Osobitu
vrijednost $pilji daje joj voda — na samo pedesetak metara nalazi se prekrasan gorski izvor,
jezero i ponor koji je ¢ine posebno atraktivnom. Bistar i hladan gorski potok je iz porjecja
rijeke Licanke 1 u izrazito kiSnim razdobljima poplavljuje Spilju.

Spilju Vrelo zbog svojih ljepota &esto nazivaju i ,,Postojna u malom. Spilja je uredena za
posjete i obnovljena novom rasvjetom i pjesatkom stazom s mosti¢ima 1998. godine. Zbog
blage konfiguracije terena, bez ijedne stepenice, jedina je turisticki uredena Spilja u Europi
koju mogu posjetiti svi uzrasti, djeca, stariji pa ¢ak i invalidi u kolicima.

FuZinska jezera

Fuzinarski je kraj izuzetno bogat vodom. Fuzine su naseljeno mjesto koje u Hrvatskoj primi
najvecu godiS$nju koli¢inu oborine. Ovdje godisnje padne izmedu 1500 do 2000 mm padalina
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po Cetvornom metru, a u ekstremnim godinama i preko 4000 mm. Da bi se ta silna koli¢ina
vode zadrzala i iskoristila, u Fuzinama su izgradena tri akumulacijska jezera.

Najstarije jezero je Bajer izgraden pedesetih godina prosSloga stolje¢a. Jezero je polozeno u
nekadas$njoj atraktivnoj dolini rijeke Licanke, tik uz naselje Fuzine. Jezero je prosjecne dubine
od 2 do 7 metara i raspolaze s oko milijun kubi¢nih metara vode. Pogodno je za voznju
c¢amcem, kanuom, kajakom i za surfanje zbog Cestog strujanja vjetra.

Jezero Lepenica najvece je umjetno jezero u fuzinarskom kraju. Izgradeno je 1988. godine,
povrsinom i koli¢inom vode je znatno vece od Bajera, a maksimalna dubina mu je 18 metara.
Izuzetno je ljeti pogodno i ugodno za kupanje (temperatura dosegne vise od 23° Celzijusa. Na
jezeru je 1989. odrzano Svjetsko prvenstvo u orijentacijskom ronjenju, a 2007. Svjetski kup.
Oba su jezera izuzetno bogata ribom i mamac su za ribice.

Najmlade i najmanje jezero je Potkos. SmjeSteno je u podnozju obronaka Bitoraja, izmedu
Fuzina i Lica.

Kulturno drustvene djelatnosti i udruge

KnjiZzevna udruga ,,Pjesnici bez granica“
Mjesoviti pjevacki zbor Fuzine

Udruga ,,dr. Franjo Racki*

Art klub

Etnografska udruga ,,Sv. Juraj“ Li¢
Osnovna skola Ivanke Trohar Fuzine
Puhacki orkestar Fuzine

Osim gore navedenih udruga, u Op¢ini postoje i

Matica hrvatska ogranak Delnice

Hrvatska gorska sluzba spaSavanja stanica Delnice
Udruga gluhih i nagluhih

Udruga invalida s miiénom distrofijom PGZ-a
Udruga slijepih PGZ-a

Klub lijec¢enih alkoholi¢ara Delnice

Udruga invalida rada rijeka

Udruga Hrvatskih ratnih vojnih invalida Gorskog kotara
Klub 138. brigade Hv — Goranski risovi

Duhovno glazbene svecanosti Henriku 1 Dadi
Dobrovoljni davaoci krvi pri DVD-u Vrata

DVD Vrata

DVD Li¢

DVD Fuzine

Goranska kiparska radionica

Gljivarsko drustvo ,,Grljak* Li¢

Lovacko drustvo ,,Srnjak* Fuzine — Lokve

Udruga antifasistickih boraca i antifaSista Op¢ine FuZine
Posmrtno humanitarna udruga

Udruga umirovljenika

Drustvo nasa djeca
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6.3. Sport

Postojec¢a sportska infrastruktura odnosi se na igraliSta za sportsko-rekreativne potrebe
stanovnika kao i one koje su i dio turistiCke ponude namijenjene turistima i posjetiteljima
Op¢ine. Na podruc¢ju Opcine nalazi se jedno nogometno igraliSte i sportska dvorana povrSine
296 m?, a koja je sagradena 1975. godine. Takoder na podrudju Opéine nalazi se 9
biciklistickih staza, koje su dio mreze biciklistickih staza Gorskog Kotara

U Op¢ini djeluju sljedeéi sportski klubovi:

Nogometni klub ,,Omladinac*

Klub podvodnih aktivnosti ,,3. maj*
Sahovska druzina ,,Goranka“

Sportsko rekreacijsko drustvo ,,Visevica®

6.4. Socijalna zastita.

Korisnici s podrucja Opéine Fuzine nalaze se u sustavu Centra za socijalnu skrb Rijeka,
Podruznica Delnice. Na podru¢ju Op¢ine Fuzine aktivan je jedan privatni Dom za starije i
nemocne osobe sa kapacitetom 20 osoba.

Op¢ina FuZine donijela je program socijalne skrbi kroz Prora¢un Op¢ine FuZine za 2019.
godinu.

Ovim Programom predvida se i osigurava:

. Pomo¢ za podmirenje troskova stanovanja,

. Pomo¢ za novorodencad i dojencad,

. Pomo¢ za podmirenje troskova obrazovanja,

. Pomo¢ u kuéi,

. Pomo¢ osobama smjeStenim u socijalnim ustanovama,
. Jednokratne nov¢ane pomoci,

. Ostale donacije iz podrucja socijalne skrbi,

. Socijalne stipendije,

. Paketi za starije osobe povodom boZi¢nih blagdana

O 00O NO DN K~ W —

6.5. Zdravstvo

Primarna zdravstvena zaStita provodi se putem ispostave Doma zdravlja dr. Josip Kajfes
Delnice (¢iji je osniva¢ Primorsko-goranska Zupanija). Na podruéju Op¢ine nalazi se privatna
ordinacija op¢e medicine, privatna stomatoloSka ordinacija te privatna ljekarna. Najbliza

ispostava Zavoda za hitnu medicinu Primorsko-goranske Zupanije nalazi se u Delnicama.

6.6. Civilno drustvo

Prema podacima Ministarstva uprave na podruc¢ju Opcéine Fuzine djeluju 34 aktivne
registrirane udruge civilnog drustva. Najbrojnije su udruge koje se bave sportom i
rekreacijom (14) te razlic¢itim oblicima kulturnog djelovanja (8).
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7. Gospodarstvo
Podruc¢je Opcine Fuzine gospodarski je najrazvijenije podrucje Gorskog kotara.
Gospodarstvo na podru¢ju Opc¢ine Fuzine naslonjeno je na turizam i preradivacku djelatnost.

Oslanjaju¢i se na razvojne resurse i potencijale u cjelini promatrano gospodarski razvoj
Opcine temeljit ¢e se na:

e ugostiteljstvu i turizmu

e intenziviranju poljoprivrede

e industrijsko-servisnim uslugama, i

gradevinarstvo
e izletnicko-rekreacijskom turizmu
e stvaranjem lokalnog partnerstva/lokalne akcijske grupe (LAG)

obrtnickim 1 drugih usluga vezanim za

7.1.Turizam i ugostiteljstvo

Turizam iz godine u godinu postaje jedna od najznacajnijih gospodarskih grana na podrucju
Op¢ine, pogotovo do one u unutrasnjosti svog teritorija. Cijelo podru¢je Opcine se tretira kao
ruralno podrudje, te se samim time iz godine u godinu povecavaju kapaciteti, tj. ponuda
ruralnog-agroturizma. Razvoj turizma na ruralnim podru¢jima znacajan je ¢imbenik aktivaciji
i odrZivom razvoju ruralnih podrucja koji pomaze ocuvanju lokalnog identiteta, tradicije i
obicaja, Stiti okolis, jaca autohtonu, tradicijsku i ekoloSku proizvodnju. Vaznost ruralnog
turizma, prije svega, ogleda se u vrlo vaznoj interakciji poljoprivredne proizvodnje,
proizvodnje tradicionalnih proizvoda, prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i
turistickih usluga — koriStenjem postojecih resursa ruralnog prostora i sela, kao njegovog
sastavnog dijela. Stoga je vazna revitalizacija postojecih, tradicijskih objekata, kulturne
bastine, kojima se daje nova, osuvremenjena gospodarska — tj. turisticka namjena. Osnovica
razvoja ruralnog turizma su turisticka seljacka obiteljska gospodarstva. U posljednjih 10-tak
godina svjedoci smo sve veceg interesa drzavne uprave, lokalne samouprave, pojedinih
institucija 1 poduzetnika u ruralnom prostoru za razvojem nekih novih, dosada nepoznatih
oblika turisticke ponude na ruralnom prostoru, ¢ime se stvaraju preduvjeti za razvitak i
brendiranje ruralnih destinacija. Turisti¢ki proizvod ruralnog turizma nastaje kao kombinacija
agroturizma i drugih oblika ruralnog turizma. Pri tome se kao najvazniji resursi temeljem
kojih se kreira turisticki proizvod pojavljuju i sljedeci elementi: poljoprivreda i poljoprivredni
resursi pri ¢emu je agroturizam nositelj, klima i prirodne atraktivnosti, lokalni obicaji, lokalna
zajednica, kultura 1 kulturoloski resursi opcenito 1 ostale turisticke atrakcije 1 pogodnosti —
pjesacke i biciklisticke ture, kulturno-zabavne manifestacije, izlozbe i sajmovi autohtonih
proizvoda, suveniri (lokalni obrt), kulturni i rekreacijski itinereri. U kreiranju proizvoda vazna
je i turisticka suprastruktura®“ — prometni putovi, turisticka signalizacija, uredenje cesta,
putova, biciklistickih staza i sli¢no.

Tablica 7. Struktura smjestaja u Opéini FuZine

broj broj
vrsta smjeStaja | jedinica kapacitet 2017. jedinica kapacitet 2018.
2017. 2018.
stalni pomo¢ni stalni pomo¢ni
Kreveti Kreveti Kreveti Kreveti
hotel 39 19 1 39 19
hostel 70 0 1 70 0
30
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lovacki dom 1 38 0 1 38
kamp 1 53 60 1 53 60
kuée za odmor 16 76 26 20 88 34
apartmani 66 172 88 77 200 110
sobe 22 44 6 22 44
UKUPNO: 108 492 199 123 532 229

Izvor: TZ Fuzine 2019.

Tablica 8. Dolasci u Op¢ini FuZine

dolasci domaci dolasci strani
2016. 2017. 2018. 2016. 2017. 2018.
781 823 735 1958 2636 2730
1149 1151 1111 447 348 344
322 91 109 42 0 15
324 287 204 127 268 229
2670 3267 3460 1143 1821 1653
5246 5619 5619 3717 5073 4971

Izvor: TZ Fuzine 2019.
Manifestacije u Opcini FuZine

Koncert Puhackog orkestra Fuzine uz 1.svibnja; Djecja gljivarijada i samoniklo bilje Lic;
Marohljini i samoniklo bilje, Li¢; 170 godina Glazbe Fuzine; Biciklijada Renta-Ri-Bike;
Antonja-dan zastitnika Opéine i Zupe Fuzine; Kup prijateljstva u ribolovu; 11. medunarodni
polumaraton ,,Tri jezera® FuZine (21 km, utrka gradana 7 km, utrka djece 400 m); Gurman
fest; Plodovi gorja u Op¢ini Fuzine; Gorski kotar bike tour; Tango festival; Ljeto u Fuzinama
— koncerti na jezeru; Koncertna vecer; Vecer dokumentarnog filma; Tradicionalno hodocasce
na SvetiSte BDM Snjezne u Li¢u; Koncert klape Contra, Fuzine; Western dani u Kaubojskom
gradu Roswell (Winnetou); 20. medunarodni susret puhackih orkestara, Fuzine; Papagalo i
kalafat; Fuzine 2 Sea — medunarodno biciklisticko natjecanje ,,Adria bike*; Koncert Puhackog
orkestra Imotski; Adventske priredbe; Novogodisnji koncert puhaca; Bakljama oko jezera,
Fuzine; Novogodisnja €arolija, Isprac¢aj Stare godine u podne.

Gastro ponuda

FuZine su vrlo poznate po svojoj gastronomskoj ponudi (gulas od divlja¢i s palentom,
goranski nadjev - budl, zeludac domaci kravlji sir — skripavac peceni krumpir i kiselo zelje
domace kobasice - peCenice s kupusom, krumpirove police sa slaninom, dimljeno meso —
jelen, vepar ,prsut, medvjeda Sapa, zablji kraci, ribe i gljive, Strudle i kolac¢i od Sumskog
voca), te raznim vrstama sokova, likera i vina od Sumskih plodova, meda i medica.

Smjestaj
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Smjestaj u Op¢ini Fuzine se nudi u Hotelu Bitoraj, hostelu ,,Fuzinarska kuca“, Lovackom
domu ,,Arnika‘“ pansionima, apartmanima, ku¢ama za odmor, kampu.

Izleti i rekreacija

Op¢ina Fuzine je poznata po netaknutoj prirodi, svojim prirodnim resursima, izletistima.
Izletiste ,,.Sumska bajka“ u Li¢u ima edukativni karakter. U prirodi djeca uée o biljnom i
zivotinjskom svijetu gorskog kraja. Atrakcija izletiSta je obilazak gatera sa Sumskim
Zivotinjama (srne i veprovi), a paznju ¢e zasigurno privuéi likovi iz bajki izradeni od drva,
Goranskim tematskim Planinskim vrtom osjetila Karoline — upoznavanjem povijesti ceste
Karoline, obicaje vrta, stare alate, zabavni i paintball park Vrata, mirisnom Setnjom nasada
planinske lavande, udaljeno svega oko 30 kilometara od mora, jezero Bajer postaje privlacno
odrediste na kojemu je mogucée osim Setnje po izgradenim Setnicama uz njegove obale i
iznajmiti ¢amac, Western grad Roswell — lokacija gdje je sniman film Winnetou
(planinarskim stazama (Visevica (1428 m), Bitoraj (1386 m), Tuhobi¢(1109 m),
biciklistickim stazama (Transverzalom upoznajete cijelo podrucje Gorskog kotara u
dijelovima $to omogucuje planiranje visSednevnog aktivnog odmora. Sastavljena je iz 7 etapa
od 28 do 43 kilometra i ukupno broji 260 kilometara), a za ljubitelje sporta tu je Sportski
centar Gorica, kao i mogucnost ribolova, i jahanja, voznja kocijom obilaska Fuzina (u
zimskom periodu, saonicama).

7.2. Poljoprivreda

Podru¢je FuZina kao i ostalog dijela Gorskog Kotara zbog klimatskih i zemljopisnih uvjeta je
ograni¢eno pogodno za trziSno orijentiranu poljoprivrednu proizvodnju. Prema PPU
Primorsko-goranske Zzupanije polazeéi upravo od tih uvjeta za cijelo podruéje Gorskog Kotara
preporucene poljoprivredne proizvodnje su stocarstvo, pcelarstvo, uzgoj divljaci, slatkovodno
ribarstvo, uzgoj ljekovitog i zacinskog bilja ratarstvom, povréarstvo, kontinentalno vocarstvo.
Udio poljoprivrednog stanovnistva na podru¢ju Opéine Fuzine je vrlo nizak. Prema podacima
iz Popisa stanovnistva 2011. godine, 7 osoba ostvaruje prihode iz poljoprivrede §to je 0,67 %
ukupno radno aktivnog stanovniStva. Poljoprivredna djelatnost nema veliko znacenje, jer se
svega 228 kucanstava moze okarakterizirati kao poljoprivredno (34,49 %), dakle, vecina
kuc¢anstava ne koristi poljoprivredno zemljiste.

Na podrucju Opcine Fuzine poljoprivreda nije znacajna djelatnost. Od 661 kucanstva svega je
228 poljoprivrednih kucanstava (34,49 %). Podru¢je Fuzina kao i ostalog dijela Gorskog
Kotara zbog klimatskih i zemljopisnih uvjeta je ograni¢eno pogodno za trzi$no orijentiranu
poljoprivrednu proizvodnju. Prema PPU Primorsko-goranske Zupanije polazeéi upravo od tih
uvjeta za cijelo podru¢je Gorskog Kotara preporucene poljoprivredne proizvodnje su
stocarstvo, pcelarstvo, uzgoj divljaci, slatkovodno ribarstvo, uzgoj ljekovitog i zacinskog bilja
ratarstvom, povrcarstvo, kontinentalno vocéarstvo. Na podru¢ju Opéine Fuzine doslo je do
znacajnog smanjenja sto¢nog fonda karakteristi¢nog za ovaj kraj (goveda, ovce, koze) a time i
nestanka proizvodnje mesa i mlijeka. Broj pcelara se nije znacajno povecavao u periodu od
2013.-2015. godine, ali se znacajno povecao broj kosnica §to razvidno ukazuje na razvoj
pcelarstva.

Na podru¢ju Opcéine uzgajaju se pretezno razliCite vrste bobiCastog voca te krumpir.
Poljoprivredno tlo kao osnovni resurs treba stititi od svake izgradnje koja nije u funkciji
obavljanja poljoprivrednih djelatnosti, a dijeli se na vrijedno obradivo tlo (P2) i ostala
obradiva tla (P3).
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Tablica 9. Poljoprivredne povrs$ine na podrucju Op¢ine FuZine

Poljoprivredno tlo osnovne namjene Hektari
Vrijedno obradivo tlo (P2) 266,73
Ostala obradiva tla (P3) 961,12
Pasnjacke povrSine 2.032,46

Izvor. Ciljane izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Opcine FuZine

Tablica 10. Povrsina koriStenoga poljoprivrednog zemljiSta privatnih kuéanstava

ORANICA LIVADA | KRSKI PASNJAK VOCNE VRSTE UKUPNO
- - Broj Povrsin .
Naziv Broj I':‘Aoglzsa%a Broj ?&'&%Ba ARKO a ABI:\’r}EJO Povrsina Broj onkvurg?nE;
naselja ARKOD ARKOD D ARKOD ARKOD ARKOD
parcela sereEl parcela el parcel | parcela B parcela (ha) parcela —
(ha) (ha) a (ha) parcela parcela (ha)

Fuzine 7 1.79 21 8.70 4 0.82 4 0,82 38 12.86
Li¢ 52 234.34 69 105 24 201.60 18 15.33 163 556.26
Benkovac | -, 0.25 5 4.64 7 4.89
FuZinski
Belo selo 1 0.11 2 0.28 3 0.37 6 0.76
Slavica 7 1.10 7 1.88 7 2.70 21 5.69

Izvor: ARKOD 31. 12. 2017.

Iskazana poljoprivredna zemljista su ona zemljiSta kojima su se koristila privatna kucanstva
koja zive na podrucju Opéina Fuzine, bez obzira na to nalazi li se zemljiSte na podrucju
Op¢ine ili bilo gdje drugdje u Republici Hrvatskoj (ne gleda se gdje se nalazi zemljiste, nego
gdje zivi kuéanstvo koje koristi zemlju).

Tablica 11. Broj OPG-ova na podrucju Op¢ine FuZine

F M Ukupno

Fuzine 15 20 35
FuZine 9 9 18
Li¢ 5 10 15
Slavica 1 1
Vrata 1 1

Izvor: APPRRR 31. 12. 2018.

7.3. Sumarstvo

Sumarstvo te njegovi proizvodi — razligiti drvni sortimenti predstavljaju osnovnu sirovinu
preradivacke industrije Opéine FuZine. Sumarstvo i preradivacka industrija bazirana na
preradi drva zapoSljava znacajan broj radnika Opcéine. ViSe od polovice povrSine Opdine,
ukljucujuéi i neplodno zemljiSte, vode, infrastrukturu i izgradena podrucja ¢ine Sume (55 %).
Podrucje Op¢ine FuZine je vrlo bogato planinskim Sumama koja su najveci razvojni potencijal
ovog podrucja. Po nastanku su te Sume uglavnom autohtone, prirodne Sume bukve, jele i
smreke. Glavninu Suma ¢ine drzavne Sume, kojima upravljaju Hrvatske Sume d. 0. 0., Uprava
$uma Delnice — Sumarija FuZine koja obuhvaéa Gospodarske jedinice Brlosko, Kobiljak i
Bitoraj. Na ovom podruéju postoje i privatne sume. Ukupna povrsina drzavnih suma Sumarije
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FuZzine iznosi 4.933 ha od cega je 4.806 ha (94,4 %) obraslo Sumom. Povrsina drzavnih
gospodarskih Suma iznosi 4.677 ha (94,8 %), povrSina zaSti¢enih Suma 113 ha a Suma s
posebnom namjenom 16 ha. Veliki gospodarski potencijal drzavnih Suma vidi se iz podataka
o prosje¢noj drvnoj masi koja iznosi 355 m%ha. Drzavne $ume na podru¢ju Sumarije FuZine
imaju ukupnu drvnu masu 1.706.552 m® od &ega je: crnogorica - 1.109.747 m?® te bjelogorica -
596.805 m. Deset godisnji etat (sje¢iva drvna masa) iznosi 248.328 m? crnogorice i 98.547 m?
bjelogorice, Sto ukupno daje 346.875 m?, ili prosje¢no, 72 m* po hektaru.

7.4. Malo i srednje poduzetnistvo

Mikro, mala i srednja poduzeca vazan su generator novog zaposljavanja i kreiranja dodane
vrijednosti svakog nacionalnog gospodarstva. U Opéini Fuzine od malog i srednjeg
poduzetnistva, najzastupljenije su djelatnosti u gradevinarstvu, trgovini na veliko i malo,
preradivackoj industriji, prijevoznicke usluge, usluzne djelatnosti, servisi itd.

Na podrucju Op¢ine malim i srednjim obrtniStvom se bavi 40-ak drustava.

Struktura aktivnih trgovackih drustava po podrucjima djelatnosti u opéini FuZine u 2016. godini

Podrudje djelatnosti Broj trgvovacklh Br?’
drustava zaposlenih
A POUOPRIVREDA, SUMARSTVO | RIBARSTVO 2 Z
B RUDARSTVO | VADENIJE 1 Z
C PRERADPIVACKA INDUSTRIJA 6 185
OPSKRBA ELEKTRICNOM ENERGIJOM, PLINOM, PAROM |
D KLIMATIZACIJA
OPSKRBA VODOM; UKLANJANJE OTPADNIH VODA, ZBRINJAVANJE
OTPADA TE DJELATNOSTI SANACIJE OKOLISA 1 Z
F GRADEVINARSTVO 4 26
TRGOVINA NA VELIKO | NA MALO; POPRAVAK MOTORNIH VOZILA |
G MOTOCIKALA 4 12
H PRIJEVOZ | SKLADISTENJE 2 Z
DJELATNOSTI PRUZANJA SMIJESTAJA TE PRIPREME | USLUZIVANJA
| HRANE 5 29
J INFORMACIJE | KOMUNIKACIJE
K FINANCIJSKE DJELATNOSTI | DJELATNOSTI OSIGURANJA
L POSLOVANJE NEKRETNINAMA 1 Z
M STRUCNE, ZNANSTVENE | TEHNICKE DJELATNOSTI 5 14
N ADMINISTRATIVNE | POMOCNE USLUZNE DJELATNOSTI 2 z
(6] JAVNA UPRAVA | OBRANA; OBVEZNO SOCIJALNO OSIGURANIJE
P OBRAZOVANIJE
Q DJELATNOSTI HUMANE MEDICINE | SOCIJALNE SKRBI
R UMIJETNOST, ZABAVA | REKREACIJA 1 Z
S OSTALE USLUZNE DJELATNOSTI 1 Z
DJELATNOSTI KUCANSTAVA KAO POSLODAVACA; DJELATNOSTI
KUCANSTAVA KOJA PROIZVODE RAZLICITU ROBU | OBAVLIAJU
T RAZLICITE USLUGE ZA VLASTITE POTREBE
U DJELATNOSTI IZVANTERITORIJALNIH ORGANIZACIJA | TJELA
Ukupno 35 296

Izvor: Drzavni zavod sa statistiku , sijecanj 20109.

Iz gornjih podataka vidljivo je da najvise stanovnika Opc¢ina Fuzine zivi od prihoda u
djelatnosti preradivacke industrije. Na drugom mjestu su stanovnici koji prihode ostvaruju od

w

4

A PosLoOv S AVJ N JE
o= o oRE —+ = s = = — W )
1P~ F wWow R A - B = O ™

ET
- =
o o~

VoA

0
047
»
1]
0
Z
E
0
0

N
=
o

0ol

1
VW = .




Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

djelatnosti pruzanja smjestaja i usluzivanja hrane, a na trecem mjestu su stanovnici Koji
prihode ostvaruju iz gradevinarstva.

7.5 Poslovne zone

Osnovna karakteristika poduzetnickih zona je zajednicko koriStenje infrastrukturno
opremljenog i organiziranog prostora od strane poduzetnika kojima se poslovanjem unutar
poduzetnicke zone omogucuje racionalizacija poslovanja i koriStenje raspolozivih resursa
poduzetnicke zone zajedno s ostalim korisnicima poduzetnicke zone.

Na podrucju Op¢ine Fuzine prema PPUO Fuzine nalaze se sljedece poslovne zone:
K1-1 poslovna zona Vrata 1

K1-2 poslovna zona Fuzine 1

K1-3 poslovna zona Li¢ 1

K1-4 poslovna zona Li¢ 2

K1-5 poslovna zona Vrata 2

K1-6 proizvodna zona Li¢ 3

LAG GORSKI KOTAR

Ruralna podru¢ja u Republici Hrvatskoj danas zauzimaju vise od 90 % njene sveukupne
povrsine te se biljezi njihovo konstantno zaostajanje za urbanim i peri-urbanim podruéjima.
Sli¢no je stanje i u Europi, koja je odavno prepoznala sli¢ne, ali opet specificne probleme
ruralnih zajednica, te je provedbom LEADER pristupa omogucila razvoj lokalne zajednice
temeljen na pristupu ,,0dozdo prema gore“. To je metodologija koja podupire razvojne
inicijative koje dolaze sa sela i predstavlja temelj odrzivog razvoja ruralnih podrucja te je
znacajan izvor financiranja ruralnih potreba europskih zemalja kroz europski program
ruralnog razvoja. LEADER pristup temelji se na lokalnom partnerstvu kojeg ¢ine javni,
civilni i poslovni sektor, a osnovu ¢ini realizacija lokalnih razvojnih strategija (LRS) kojima
upravljaju lokalne akcijske grupe (LAG-ovi). Teritorij JLS-a moze pripadati samo jednom
LAG-u te ¢lanovi jednog LAG-a ne mogu biti ¢lanovi drugih LAG-ova. Pristup je to koji se
temelji na sedam nacela:

1) Odrzivi ruralni razvoj

2) Pristup temeljen na osobitostima podrucja

3) Pokretanje zajednica 1 uklju¢ivanje u razvojne procese

4) Pristup odozdo prema gore

5) Razvoj lokalnih partnerstava u pristupima i djelovanju

6) UmreZavanje i suradnja

7) Inovativnost i integralni pristup

LAG Gorski kotar obuhvaca cijelo podrucje Gorskog kotara koje se nalazi u zapadnom dijelu
Republike Hrvatske i jedna je od Sest mikroregija Primorsko-goranske zupanije1 koja, unutar
NUTS 2 statisticke klasifikacije Hrvatske, pripada Jadranskoj Hrvatskoj. Ukupna povrSina
Gorskog kotara je 1.273,532 kmz, §to &ini 35,46 % povrsine PGZ-a, dok u njemu Zivi samo
23.011 stanovnika, odnosno oko 8 % stanovni§tva PGZ-a. Podrugje je to kojeg karakterizira
visoki planinski reljef, visoka kvaliteta zraka te bogati prirodni resursi i bioloska raznolikost
podrucja. Od ukupne povrsine, 85 % povrSine je Suma, dok je oko 82,5 % povrSine pod
Naturom 2000. Naselja su rastrkana i slabo naseljena, ali relativno dobro cestovno povezana.
Karakteristika podrucja je izrazito velika depopulacija gdje zivi stanovniStvo starije zivotne
dobi. LAG Gorski kotar obuhvaca cijelo podrucje Gorskog kotara, odnosno svih devet
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jedinica lokalne samouprave — Op¢ine Brod Moravice, Fuzine, Lokve, Mrkopalj, Ravnu Goru
i Skrad te gradove Cabar, Delnice i Vrbovsko, s ukupno 255 naselja.

Misija

Razvoj Gorskog kotara kao ruralnog podrucja Republike Hrvatske u skladu s njegovim
potrebama prema EU standardima na nacelima LEADER-a.

Vizija

Da Gorski kotar postane cjelina, koja ¢e objediniti interese stanovnika svih 9 jedinica lokalne
samouprave, a kroz koju ¢e Gorski kotar zajednic¢ki nastupati izvan svojih granica u skladu s
nacelima odrzivog razvoja i prirodnim uvjetima koji se smatraju izuzetnim bogatstvom.
Ciljevi

- Poticati razvoj ruralnih zajednica, osnazivati njihove sposobnosti te pridonositi razvoju
participativne demokracije u ruralnom podrucju Hrvatske

- Zagovarati interese lokalnih dionika s ruralnog prostora u procesima izrade, donoSenja i
provedbe politika i propisa

- Zajednickim djelovanjem i suradnjom s organizacijama iz razliitih sektora i s razlicitih
razina pridonositi odrZzivom razvoju ruralnog podrucja u Hrvatskoj i u Europi

- Poticati razmjenu miSljenja, prijenos znanja i iskustava i Sirenje informacija bitnih za razvoj
ruralnog prostora

iomS
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Tablica 12. Ocjena i razvrstavanje jedinica lokalne samouprave prema razvijenosti

Odluka o razvrstavanju jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave prema razvijenosti (NN 132/17) koja je stupila na snagu 1.

sijecnja

2017.

Vrijednosti osnovnih pokazatelja za JLS Vrijednosti standardiziranih pokazatelja za JLS
St
sy ”?a Prosjec L
. Prosjecni , nj I . Prosjec ; .
Jedinica Razvo R . . s Opce Prosjecni ni Opce Stupanj
) Prosjecni izvorni Prosjecn . | Indek | obraz . . na . | Indek
lokalne | .| jna Indeks ™ kretanj . | dohodak | izvorni kretanj obrazov
Zupani . M, dohodak prihodi a stopa s ovanj .. .. | stopa s .
samoup . skupi | razvijeno e po prihodi e anja
ja . po po nezaposl stare a . nezapo stare
rave na sti JLS . . . stanov . stanovni po stanov . (VSS, 20-
stanovniku | stanovni enosti Y nja (VSs, slenost Y nja
(JLS) JLS nistva ku stanov . nisStva 65)
ku 20- niku i
65)
2014.- 2014.- 2014.- 2016./ 2014.- 2014.- | 2014.- | 2016./
2016. 2016. 2016. 2006. 2011. | 2011. 2016. 2016. 2016. 2006. 2011. 2011.
Primor
sko-
gorans 0,153
FuZine ka 6 104,463 | 38.957,15 | 5.851,80 0,1205 88,35 | 225,7 9 122,78 | 117,67 | 105,91 96,15 | 88,05 104,16
Izvor: Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova Europske unije 2017.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

4. RAZVOJINO-PLANSKA OPREDJELJENJA

Turizam je jedan od najvaznijih pokretaca razvoja gospodarstva u Republici Hrvatskoj.
Direktno i indirektno stvara oko 22 % domaceg bruto proizvoda, te vise od 40 % cjelokupnog
izvoza, §to ga bez sumnje stavlja medu klju¢ne komponente nacionalne ekonomije i
vanjskotrgovinske razmjene. Hrvatska ima vrlo atraktivan turisticki potencijal, prije svega
jedinstvenu prirodnu i kulturno-povijesnu bastinu. U ovom poglavlju tretirani su najvazniji
dokumenti s kojima strategija razvoja turizma Op¢ina Fuzine mora korespondirati.

4.1. Europski sustav

Turizam je vazan sektor u gospodarstvu Europske unije koji podupire gospodarski rast i
zapoSljavanje. Medutim, jedan od najveéih izazova s kojim se suoCavamo jest ojacati i
unaprijediti odrzivi razvoj turizma u cilju osiguranja dugoro¢ne konkurentnosti sektora.
Odrzivim upravljanjem turizmom nastojimo osigurati prepoznavanje ogranicenja i kapaciteta
nasih turistickih resursa i poticati razvoj turizma kojim se postize ravnoteza izmedu
neposrednih gospodarskih, ekoloskih 1 sociokulturnih koristi te osigurava dugorocna
buduénost europskog turizma. Godine 2010. donesena je europska strategija turisti¢kog
razvoja ,,Europa — svjetska destinacija broj 1: Novi politi¢ki okvir za turizam u Europi®.

Osnovni ciljevi ove strategije su:

m povecanje konkurentnost kroz poticanje inovacija i distribuciju

m promoviranje odrzivog, odgovornog i visoko-kvalitetnog turizma

m konsolidiranje europskog turistickog imidza i profila

m povecanje moguénosti koriStenja europskih financijskih instrumenata za turistic¢ki razvoj.

Europa je broj jedan turisticko odrediste u svijetu, s najgus¢om i najraznolikijom ponudom
turistickih atrakcija. Upravo zbog toga, turisticka industrija je postala kljuéni sektor
gospodarstva EU, koji stvara preko 5 % BDP-a EU-a (direktno ili indirektno) te zaposljava
9,7 milijuna gradana. Razvoj Europskog sustava pokazatelja za turizam za odrzivo
upravljanje odredistima jedna je od glavnih inicijativa, ¢ija se provedba u Komunikaciji trazi
od Komisije. Cilj je Europskog sustava pokazatelja doprinijeti unaprjedenju odrZivog
upravljanja odredistima na nacin da se dionicima u turizmu osigura jednostavan i koristan
komplet alata. On ¢e dionicima pomo¢i u mjerenju i pracenju upravljanja procesima
odrzivosti 1 omoguciti im da razmjenjuju 1 usporeduju ostvareni napredak 1 rezultate U
buduénosti.

Turizam je kljucan, jer stvara znacajan udio BDP-a EU-a (preko 5 % u 2013.) te isto tako
zapoSljava preko 5% radne snage. Turizam iznimno puno znai za lokalni razvoj te
zaposljavanje, pogotovo za daleka podrucja planina i otoka. Prema preliminarnim podatcima
organizacije World Tourism Organization, u 2016. godini zabiljezeno je 1,235 milijardi
medunarodnih turistickih dolazaka u svijetu, $to je 3,9 % vise u odnosu na 2015. godinu i
predstavlja novu (drugu godinu zaredom) rekordnu razinu tog pokazatelja. Prosla godina bila
je sedma godina u uzlaznom nizu nakon §to je 2009. godine zabiljeZzen pad medunarodnih
turistickih dolazaka. Od ukupnog broja medunarodnih turisti¢kih dolazaka, ve¢ uobicajeno
najveci dio (50,2 %)zabiljezen je u Europi u kojoj je proslogodiSnje povecanje turistickih
dolazaka iznosilo 12,2 milijuna dolazaka.

Nakon Europe, prema udjelu u dolascima, slijedi regija Azija i Pacifik (24,5 %) u kojoj je
zabiljezen gotovo dvostruko ve¢i apsolutni skok dolazaka u odnosu na Europu, tj. zabiljezeno
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

je 23,6 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka vise u odnosu na 2015. godinu. Pritom je
najvedi rast zabiljeZen u Sjeveroistocnoj Aziji (11,8 milijuna vise).

4.2. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. god.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. polazi od analize klju¢nih pokazatelja dostignutog
razvoja, sagledava razvojna ograni¢enja i razvojne moguénosti koje se odlitavaju iz
relevantnih razvojnih trendova u globalnom okruzenju te prepoznaje klju¢ne Cinitelje uspjeha
na koje se hrvatska turisticka politika mora usredoto¢iti u razdoblju do 2020. godine.

Promjene koje su se u meduvremenu dogodile na turistickom trzistu, kako na svjetskoj razini,
tako 1 u relevantnom konkurentskom okruzju, kao i niz drugih promjena koje obiljezavaju
zivot i rad ljudi na pocetku 21. stolje¢a, namecu potrebu kritickog propitivanja dobrih i manje
dobrih ucinaka dosadaSnjeg razvoja turizma u nas, kako bi se, na tim osnovama, mogle
utvrditi nove razvojne smjernice, strateski razvojni ciljevi, odnosno mjere turisticke politike u
nastupaju¢em desetogodi$njem razdoblju. Glavni razvojni cilj Strategije je ulazak Hrvatske u
vodecih 20 turisticki najkonkurentnijih zemalja svijeta, a nasa bi zemlja 2020. godine trebala
biti ,,globalno prepoznatljiva turisti¢ka destinacija, konkurentna i atraktivna za investicije,
koja stvara radna mjesta i na odrziv nacin upravlja razvojem na svom cjelokupnom prostoru,
njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine pruza gostoljubivost,
sigurnost i jedinstvenu raznovrsnost autenti¢nih sadrzaja i dozivljaja“. Hrvatski turizam bi u
2020. godini trebalo obiljeziti 7 milijardi eura novih investicija, 955 tisuca lezajeva u
komercijalnim smjestajnim kapacitetima (+7 %), oko 30 tisuc¢a novozaposlenih u turizmu i
prate¢im djelatnostima, 86 milijuna turistickih no¢enja (+43 %) 1 14,3 milijarde eura turisticke
potrosnje.

Strateski ciljevi i zadaci razvoja hrvatskog turizma:

10 klju¢nih razvojnih usmjerenja Republike Hrvatske do 2020.

Institucionalno dereguliranje

Turizam na cijelom prostoru

Partnerstvom do uspjeha

Hotelijerstvo-kljucni pokreta¢ investicijskog ciklusa
Kultura kvalitete

Inoviranje trziSnog nastupa

,» Zeleno ” kao filozofija djelovanja

Autenti¢nost 1 kreativnost

Vise od sunca i mora

Hrvatski proizvod za hrvatski turizam

VVVVVVVVYY

Najvazniji ciljevi (strateske postavke)

Dinamican, kvalitetan i organiziran razvoj turizma (razvojno opredjeljenje)
Turizam u funkciji razvoja ukupnog prostora (sinergijski efekti)

Poboljsanje standarda zivota (individualno i drustveno)

Formiranje turisticke ponude na osnovama odrzivog razvoja i ekologije
Uskladeni razvoj turizma s poljoprivrednim i ostalim djelatnostima, te ukupnim
drustvenim razvojem

Turisticki proizvod ¢e biti formiran na bazi autohtonosti i tradicije podrucja
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

» Definiranje razvojnog programa i ponude
» Poboljsanje postojece ponude, kreiranje nove ponude
» Sustavno podizanje znanja (globalno) i pojedina¢no (djelatnici)

Razvoj turisticke ponude

Razvoj turistickih proizvoda
» Fokus i poticaji razvoju diferenciranih proizvoda s ciljem ublazavanja sezonalnosti

Brza privatizacija i aktiviranje drzavne imovine
» Brownfield i greenfield

Unapredenje smjestajne ponude
» Novi kapaciteti ve¢inom u hotelima i resortima 4-5* te malim hotelima, povecanje
kvalitete obiteljskog smjestaja, podizanje kvalitete kampova

Unapredenje ostale turisticke ponude
» Tematski parkovi, centri za posjetitelja, plaze, staze i Setnice, shopping ponuda,
zabava

Ciljevi razvitka hrvatskog ruralnog prostora

Ciljevi s aspekta sela:
¢ revitalizacija ruralnog prostora
osposobljavanje seoskog stanovni$tva za samostalni razvitak
cjelovito rjeSavanje problema ruralnog prostora i sela
aktivno ukljucivanje Zena u ruralni razvitak
zaStita, razvitak 1 oCuvanje karakteristika ruralnih podrucja i sela, njihovih vrednota i
identiteta
razvoj poljodjelstva
e poticanje primarne seljacke proizvodnje i prerade poljoprivrednih proizvoda

4.3. Razvojna strategija Primorsko-goranske Zupanije 2016.-2020.

Jedno od nacela politike regionalnog razvoja je stratesko planiranje, Koje se ostvaruje
donoSenjem i provedbom visegodi$njih planskih dokumenata. Zakonom o regionalnom
razvoju Republike Hrvatske, koji je uskladen s pravnom steCevinom Europske unije,
Zupanijama su dodijeljene nove odgovornosti i ovlasti u sferi regionalnog razvoja, prije svega
u planiranju razvoja te koordinaciji i pracenju provedbe.

Najznacajniji razvojni dokument je Zupanijska razvojna strategija. Svrha izrade ZRS-a je
utvrdivanje realnih, sveobuhvatnih, prihvatljivih i mjerljivih ciljeva, prioriteta, mjera i
projekata te uspostava sustava za provedbu i prac¢enje kako bi se medusektorskim pristupom
svi raspolozivi resursi usmjerili na postizanje odrzivog drusStveno-gospodarskog razvoja
Zupanije. Razvojna strategija Primorsko-goranske Zupanije 2016.-2020. temeljni je planski
dokument za odrzivi drutveno-ekonomski razvoj Zupanije, izradena je sukladno navedenim
zakonskim odrednicama planiranja i provedbe politike regionalnog razvoja Republike
Hrvatske.

iomS




Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

StrateSki ciljevi i prioriteti
1. Razvoj konkurentnog i odrZivog gospodarstva
Prioriteti

Razvoj poticajnoga poduzetnickog okruzenja

Rast investicija i izvoza

Razvoj gospodarstva temeljenog na znanju i inovacijama
Razvoj zelenog gospodarstva

Razvoj kljucnih gospodarskih djelatnosti

2. Jacanje regionalnih kapaciteta i ravnomjeran razvoj
Prioriteti

Ravnomjeran razvoj mikroregija i povecanje teritorijalne kohezije
OdrzZivo upravijanje okolisem, prostorom te prirodnom i kulturno-povijesnom bastinom
Jacanje kapaciteta te ucinkovite suradnje S civilnim drustvom

2. Razvoj ljudskih potencijala i povec¢anje kvalitete Zivota
Prioriteti

Stvaranje uvjeta za razvoj trzista rada i mobilnost radne snage

Unapredenje obrazovnog sustava te njegova uskladenost s potrebama u gospodarstvu
Unapredenje zdravlja i socijalnog blagostanja

Unapredenje socijalne sigurnosti i jacanje socijalne ukljucenost

Unapredenje kvalitete i dostupnosti kulturnih i sportskih sadrzaja

4.4. Strateski plan razvoja turizma Kvarnera sa strateSkim marketing i
operativnim programom 2016.-2020

Turizam Primorsko-goranske zupanije nedvojbeno ima veliko ekonomsko, drustveno i
kulturno znacenje. S obzirom na dugu turisti¢ku tradiciju, bogatu kulturno-povijesnu bastinu,
povoljne zemljopisne i klimatske znacajke kao 1 izvrstan geoprometni poloZaj.

StrateSki plan koncipiran kao osnovni strateSki dokument, kojim se zeli potaknuti razvoj
turizma u PGZ-u, na nacin da postane pokretacka snaga razvoja drugih djelatnosti, §to su
izvoditelji prihvatili i dosljedno provodili tijekom cijelog istraZivanja, koje se nastavlja u i
fazi monitoringa i provedbe. Opéi cilj StrateSkog plana je povecanje konkurentnosti turisticke
ponude ove turisticke destinacije uz istovremeni porast blagostanja gradana, posebno onih
koji su svoju zivotnu sudbinu vezali na posredan ili neposredan nacin za sudbinu razvoja
turizma. U tim okvirima se posebno znacenje posvetilo problematici realizacije ekonomskih,
ekoloskih 1 druStvenih ciljeva, ¢ime se znacenje Glavnog plana prosirilo i na druga podrucja
razvoja PGZ-a, koja predstavlja okvir u kojem se definira turisticke destinacije Kvarner.
Posebno se naglasava cilj oCuvanja okoliSa, koji znaci prihvac¢anje odrzivog razvoja kao
koncepcije koja ima polaziSte u jo§ uvijek raspoloZivim prirodnim resursima (koje treba
Cuvati 1 unapredivati), ali i svijesti lokalnog stanovniStva koje Zeli saCuvati autohtone
vrijednosti. U turisti¢koj ponudi se naglasak stavlja na bolju valorizaciju kulturno-povijesne
bastine i1 njena sustavnu zaStita za generacije koje dolaze i zasnivanje buduceg razvoja na
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tradiciji poCetaka turistickog gospodarstva u njegovoj stoljetnoj proslosti. Strateski plan ima
cilj sustavno poticati podizanje turistiCke ponude na viSu razinu kvalitete, pri ¢emu treba
uvazavati potrebe ljudi koji zive i rade na prostoru ove turisticke destinacije $to znaci ujedno i
povecanje kvalitete Zivota gradana PGZ-a. Vizija razvoja turisti¢ke destinacije Kvarner, ali i
svake pojedine uze turistiCke destinacije (subregije: Gorski kotar, Rijeka i rijecki prsten,
Crikveni¢ko-Vinodolska rivijera, Opatijska rivijera, otoci Rab, Krk, Losinj, Cres), temelji se
na polazistima jasno definiranih op¢ih i pojedinacnih ciljeva, ali i potrebi da se uvaze njihove
prostorne, povijesne, resursne i kulturne posebnosti (jedinstvo razli¢itosti).

Opatijska rivijera kao klaster obuhvaca priobalni dio Kkoji je izrazito aktivan u smislu
sezonskog turizma, te zalede koje karakterizira drugacija turisticka ponuda i potencijal za
znacajan razvoj u segmentu kulturne, gastronomske i ponude aktivnog odmora.

Za pozicioniranje ovog Klastera potrebno je imati u vidu da je sastavljen od tri subregije. Prva
subregija obuhvaca Grad Opatiju uz koji se vezuju i najznacajniji dogadaji povijesnog razvoja
turizma, te u kojem lezi najveci dio trenutne prepoznatljivosti na trziStu. Druga subregija je
niz priobalnih naselja i op¢ina (I¢i¢i, Ika, Lovran, Medveja, Mos¢enicka Draga, Mo$¢enice i
Brse¢) koje imaju razvijen sezonski turizam, te posjeduju potencijal dodatnog valoriziranja
vlastitog kulturoloskog identiteta i specifi¢nih atrakcija koji jo§ uvijek nije iskoristen. Treca
subregija je najmanje turisticki prepoznatljiva i valorizirana, a odnosi se na zalede u kojem
dominira visokovrijedan prostor Parka prirode Ucka i Opcine Matulji, koji nude dozivljaje
drugadije od prethodne dvije subregije, ali potpuno komplementarne u smislu valorizacije i
pozicioniranja klastera kao zaokruzene i odrzive cjeline (znacajni prirodni resursi, mogucnost
razvoja ruralnog turizma, eko poljoprivrede, razvoja sportsko rekreacijske ponude i drugo).
Vrijednost ovog prostora su uz prirodne uvjete nedvojbeno i ljudi, koji prednjae po
obrazovanju, znanju i toplini komunikacije. Dodaju li se tome izvrsni Klimatski i optimalni
hidrografski uvjeti, povijesne price, povoljan geoprometni polozaj, blizina svjetskih sredista i
druge pogodnosti, definirane su smjernice za realizaciju postavljenih op¢ih i posebnih ciljeva
ukupnog turisti¢kog razvoja PGZ-a.

4.5. Program provedbe mjera ruralnog razvoja Primorsko-goranske
Zupanije 2017.-2020.

Program ruralnog razvoja PGZ-a je strateski dokument koji osigurava jedinstvenu primjenu
politike ruralnog razvoja na cjelokupnom ruralnom podru¢ju RH, a znatan doprinos razvoju
ruralnog podruéja Zupanija Zeli posti¢i provedbom i regionalne i lokalne politike. Stoga ovaj
Program predstavlja alat za ucinkovitije i uspjeSnije upravljanje razvojem poljoprivrede,
poduzetnic¢kih aktivnosti, turizma, Sumarstva i drugih ruralnih aktivnosti, a sve kako bi se
poboljsala kvaliteta Zivota i sprijedila daljnja depopulacija ruralnih podru¢ja Zupanije. lako
PRR ima velik broj mjera za razvoj ruralnog prostora, Zupanija je prepoznala potrebu za
uvodenjem 1 provedbom dodatnih, ali komplementarnih, mjera specificnith za podrucje
Zupanije. Vizija ruralnog razvoja Zupanije je da ruralno podrué¢je Zupanije postane privlaéno
podrucje za sve stanovnike i posjetitelje, da bude podruc¢je pozeljno i ugodno za zivot, rad i
boravak.

Glavni ciljevi razvoja ruralnih podru¢ja PGZ-a:

1. Odrzivi razvoj mikro, malog i srednjeg poduzetniStva na ruralnom podrucju
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Prioritet 1. Povecanje konkurentnosti i odrZivosti poljoprivrede

Prioritet 2. Povecéanje konkurentnosti i odrzivosti malog gospodarstva

Prioritet 3. Povecanje konkurentnosti i odrzivosti poduzetnika u turizmu

Prioritet 4. Poveéanje konkurentnosti i odrzivosti Sumarstva

Prioritet 5. Poticanje organizacije plasmana proizvoda i usluga te certificiranje
proizvoda

2. Podizanje kvalitete Zivota stanovniStva kroz unaprjedenje infrastrukture te
zastitu prirodnih i kulturnih dobara

Prioritet 1. Unaprjedenje komunalne, cestovne i poduzetnicke infrastrukture
Prioritet 2. Razvoj drustvene infrastrukture

3. Poboljsanje drustvene i socijalne ukljucenosti te gospodarskog razvoja

Prioritet 1. Prijenos znanja i ukljucivanje svih skupina u drustvo i gospodarstvo
Prioritet 2. Odrzivo upravijanje ruralnim razvojem

Glavni cilj razvoja ruralnih podruéja PGZ-a ostvarit ¢e se kroz:

* jac¢anje konkurentnosti sektora poljoprivrede i Sumarstva,

* poboljSanje kvalitete Zivota u ruralnim podruc¢jima 1

* postizanje raznolikosti ruralnoga gospodarstva i povecanje poduzetniCke 1 turisticke
aktivnosti.

4.6. Prostorni planovi Zupanije

Zupanijska skupstina Primorsko-goranske Zupanije na 3. sjednici od 12. 9. 2013. godine
donijela je Prostorni plan Zupanije.

Ovim prostornim planom odredena su sljede¢a osnovna nacela organizacije prostora:

1. Regionalni koncept.
2. Otvorenost prostor
3. Prostor kao resurs.
4. Policentrizam.

5. Interaktivnost.

6. Odrzivi razvitak.

Prostornim planom Primorsko-goranske zupanije odredeni su sljedeci temeljni ciljevi razvitka
u prostoru Zupanije:

— Kuvalitetno vrednovati geostrateski polozaj i prirodne resurse Zupanije putem naglasene
pomorske orijentacije i izgradnje nedostajuce infrastrukture.

— Osigurati pretpostavke za visoku stopu rasta gospodarstva koja jam¢i uravnotezen 1 odrziv
razvitak na podruéju cijele Zupanije i poveéati opéu razinu razvijenosti.
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— Povecati standard ljudi, zaposlenost i kakvoéu Zivljenja te uspostaviti gospodarsku i
demografsku ravnotezu rasta i razvitka.

— Razyviti kvalitetan prometni sustav, sukladan potrebama prometnog povezivanja na svim
razinama (regija, drzava, EU), integrirajuci sve prometne grane.

— Razvijati sustave vodoopskrbe i posebno sustave odvodnje.

— Izgraditi cjelovit zupanijski sustav zbrinjavanja otpada.

— Osigurati prostorno-planske preduvjete za zadovoljavanje osnovnih potreba stanovnistva
osloncem na vlastite snage i resurse u uvjetima koje mogu izazvati kraj ere jeftine energije i
fosilnih goriva kao i/ili klimatske promjene.

— Ocuvati biolosku raznovrsnost ekosustava na kopnenom i podmorskim dijelu Zupanije,
posebno podrucja bogata biljnim i zivotinjskim vrstama

Za svako podruc¢je ugostiteljsko-turisticke namjene unutar opc¢ine ili grada. Odreden je
polozaj, vrsta, maksimalna povrSina gradevinskog podrucja i maksimalni kapacitet.

Vrsta ugostiteljsko-turisticke namjene odredena je za svaki lokalitet. Ugostiteljsko-turisti¢ka
namjena po vrsti dijeli se na:

- hotel (T1) podrazumijeva hotel kao osnovni ugostiteljski objekt u kojem se pruzaju usluge
smjestaja i prehrane i slicne smjestajne objekte iz skupine hoteli;

- turisti¢ko naselje (T2), je jedinstvena funkcionalna cjelina (gradevna Cestica) koju Cini vise
samostalnih gradevina u kojima su: recepcija, smjestajne jedinice, ugostiteljski 1 drugi
sadrzaji. Unutar vrste Turisticko naselje mogu se nalaziti i objekti vrste: hotel, aparthotel,
turisti¢ki apartmani i/ili kamp;

- autokamp i kamp (T3), podrazumijeva ugostiteljski objekt u kojem smjestajne jedinice nisu
povezane sa tlom na ¢vrsti naéin.

Podrucje ugostiteljsko-turisticke namjene po Prostornom planu Primorsko-goranske
Zupanije za Op¢inu FuZine

5 MAX. MAX.
og&“g”‘ POLOZAJ POVRSINA VRSTA KAPACITET
(ha) (lezaja)
Vrelo 1 (FuZine) 8 T1illi T2 900
Lepenica (Fuzine) 3 T3 360
Fusine [Bajer (Fuzine) 8 1T 900
V Zdrelu (Vrata) 6 T1illi T2 650
Gradina (LiC) 5 T1illi T2 550

Ukupan broj lezaja iznosi 3360.

4.7. Prostorni planovi Op¢ine

Prostorni plan uredenja Op¢ine Fuzine, osnovni je strateSki dokument prostornog uredenja
Opcine kojim se odreduju usmjerenja za razvoj djelatnosti 1 namjenu povrSina te uvjeti za
odrzivi 1 uravnoteZeni razvitak u administrativnim granicama.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Temeljni dokumenti, znaCajni za oblikovanje Strategije razvoja Opcine FuzZine su,
prvenstveno, strateski dokumenti doneseni na razini Republike Hrvatske, Primorsko-goranske
Zupanije i same Op¢ine. U okvirima tih dokumenata izdvojeni su oni najznacajniji za razvoj
podrucja:

e Program ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje 2014-2020

e Zupanijska razvojna strategija Primorsko-goranske Zupanije 2016.-2020.

e Prostorni plan Primorsko-goranske zupanije -SNPGZ 32/13

e Prostorni plan uredenja Opéine Fuzine — SNPGZ 5/05, 16/09, 16/11

¢ Lokalna razvojna strategija LAG-a Gorski Kotar za razdoblje 2014.-2020.

e Plan ukupnog razvoja Op¢ine Fuzine te njegova revizija

o Akcijski plan energetske u¢inkovitosti na podru¢ju Op¢ine Fuzine za razdoblje 2016.-2019.
godine

e Akcijski plan energetski odrzivog razvitka za Op¢inu Fuzine

Izrada prostornog plana uzeg podruéja Opcéine — urbanistickih planova uredenja odreduju se
sve neuredeni dijelovi gradevinskog podrucja naselja i za gradevinska podrucja izdvojene
namjene. Urbanistickim planovima uredenja obuhvaceni su 1 izgradeni, kao i neizgradeni
uredeni dijelovi gradevinskih podrucja naselja, a obuhvaceni su s ciljem omogucavanja
kvalitetne prostorne organizacije i spajanja na postojecu osnovnu infrastrukturu.

Prostorno planiranje kao interdisciplinarna djelatnost je institucionalni i tehnicki oblik
upravljanja prostornom dimenzijom odrzivosti, kojom se na temelju procjene razvojnih
moguénosti u okviru zadrzavanja osobnosti prostora, zahtjeva zastita prostora i ofuvanje
kakvocée okoliSa, odreduju namjena prostora/povrsina, uvjeti za razvoj djelatnosti i njihov
razmjestaj u prostoru, uvjeti za poboljSanje i urbanu obnovu izgradenih podrucja te uvjeti za
ostvarivanje planiranih zahvata u prostoru. Prostorno planiranje tezi za optimalnim
rasporedom ljudi, dobara i djelatnosti na odredenom teritoriju radi njegove optimalne
uporabe.

Izmjenama i dopunama prostornog plana uredenja donesenim 2017. utvrduju se osnove i
uredivanja prostora u skladu s potrebama druStvenog 1 gospodarskog razvoja Opc¢ina Fuzine, a
posebno:

Ciljevi razvoja turizma Op¢ina FuZine

Ciljevi razvoja turizma trebali bi biti uskladeni s globalnim gospodarskim, te drustvenim
ciljevima Opc¢ine. Dugorocni je cilj razvoja turizma na podru¢ju Opcine je prvenstveno
blagostanje lokalnog stanovniStva i1 ostvarenje gospodarskog prosperiteta. Potrebno je
istaknuti da ne postoji subordinacija ciljeva te da su svi navedeni ciljevi jednako vazni i da se
medusobno uvjetuju. Znacajno odstupanje od bilo kojeg cilja nedvojbeno bi bitno poremetilo
ravnotezu odnosa. Turisticki proizvodi Opéine uklapaju se u sustav turisticke ponude Istarske
Zupanije, koji samo objedinjenom ponudom mogu posti¢i ocekivanu razinu konkurentnosti na
zahtjevnom turistickom trzistu. Turisticki proizvodi se, dakle, nadograduju s turistickim
proizvodima susjednih destinacija izazivajuci sinergijski efekt, te zajedno tvoreci integralni
turisti¢ki proizvod PGZ-a.

S obzirom da je podruc¢je Opc¢ina Fuzine uglavnom ruralnog karaktera, po toj osnovi postoji
potencijal za jos ve¢i razvoj i ponudu ruralnog turizma.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Tablica 13. Gradevinska podrudja za izdvojene namjene

GRADEVINSKA
PODRUCJA ZA
1ZDVOJENE
NAMJENE
Postotak
, ) ] . | Povr§ina | od
OPCINA Oznaka Izgradeni | Neizgradeni ukuono | ukupne
FUZINE dio(ha) | dio(ha) P o
(ha) povrsine
Opéine
UGOSTITELJSKO
TURISTICKA T
NAMJIENA
Turisticka naselja | T2
Vrelo 1 T22 0,00 7,22 7,22
Gradina T23 0,00 4,11 4,11
Bajer T26 0,00 6,86 6,86
V zdrelu T27 0,00 4,99 4,99
Turisticka naselja | UKUPNO T2 0,00 23,18 23,18
Kamp T3
Lepenica T31 2,01 0,95 2,96
Kamp UKUPNO T3 2,01 0,95 2,96
UGOSTITELJSK
O-TURISTICKA | UKUPNO T 2,01 24,13 26,14
NAMJENA

Izvor. PP Opcine Fuzine V. izmjene i dopune (prijedlog plana) 2016.

Op¢ina FuZine mora primijeniti model razvoja turizma koji ¢e joj osigurati konkurentske
prednosti u trzi$noj utakmici s destinacijama sli¢nih obiljezja, usmjerenih k istim ciljnim
skupinama. Pored ekonomskih, razvoj turizma donosi brojne promjene i izazove za turisticke
destinacije. Posebice se navedeno odnosi na fizi¢ki utjecaj na okoli§. Turizam je, pored
procesa industrijalizacije i urbanizacije, jedan od najznacajnijih izvora pritisaka na okolis.
Pritisak ovisi o procijenjenom nosivom kapacitetu, vrsti selektivnog turizma, ekoloske
osvijestenosti 1 pismenosti nositelja turisticke ponude, broja turista koji istovremeno borave u
destinaciji, njihovoj ekoloskoj pismenosti, itd. Utjecaj se oCituje u oneciséenju zraka, tla i
vode, koriStenju prirodnih resursa, stvaranju otpada, prometne zakrCenosti, prostornih
devijacija, itd. Op¢ina Fuzine svjesna je utjecaja i promjena koje donosi turizam, no planom
odrzivog razvoja turizma u dogovoru sa svim relevantnim sudionicima, veliku paznja
poklanja otklanjanju nepovoljnih utjecaja na cjelokupni okolis.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Kako bi se lokalne zajednice orijentirane turizmu osposobile, obi¢no su potrebne drustvene i
institucionalne promjene kao preduvjet za raspodjelu moéi koja ¢e omoguciti promjene.
Lokalno stanovnistvo je vrlo vazan dionik u razvoju turizma destinacije, a zainteresirano je za
njen razvoj jer je svjesno da iskori§tavanjem resursa i losim odlukama menadzmenta moze
rezultirati uniStavanjem postoje¢ih vrijednosti u njihovoj zivotnoj sredini. Kvaliteta zivota
stanovnistva u destinaciji ne smije se narusavati jer njenim unistavanjem i narusavanjem gubi
se domicilno stanovnistvo, a koje bi trebalo biti jedan od nositelja gospodarskog razvoja..

Kljucno je pitanje, pri tom, kako lokalna zajednica sudjeluje u razvoju turizma destinacije i to
u procesu planiranja i odlucivanja o razvoju, u predlaganju ideja i realizaciji projekata, o ulozi
turizma u prostoru i razvoju i u preraspodjeli koristi i troSkova razvoja turizma.

Turisticka atrakcijska osnova svake turisticke destinacije predstavlja ishodiSte i uvjet za
kreiranje optimalnog turistickog proizvoda. Rije¢ je o «turistiCkoj sirovini» za stvaranje
turistickog ~ proizvoda, na  podru¢ju  Opéine  Fuzine koja tek  moraju
formirati turisticki proizvod kojim bi privukli znacajniju turisticku potraznju. Sustavna
analiza resursne i atrakcijske osnove neophodna je kako bi se o njoj mogli skrbiti te time
osigurati odrzivi turisticki razvoj te kako bi cjelokupnu resursnu osnovu mogli vrednovati u
smislu stvaranja prepoznatljive i samosvojne cjelina koja odreduje znacajke optimalnog
destinacijskog proizvoda kojeg je moguce kreirati u konkretnoj destinaciji.

Strategija razvoja Op¢ine FuZine

Strateski ciljevi Strategije razvoja Opcéine Fuzine detaljno su uskladeni i sa strateSkim
ciljevima nadredenog strateskog razvojnog dokumenta regionalne razine, Zupanijskom
razvojnom strategijom Primorsko-goranske Zzupanije za razdoblje 2016.-2020.:

1. Razvoj konkurentnog i odrzivog gospodarstva
2. Jacanje regionalnog kapaciteta i ravnomjeran razvoj
3. Razvoj ljudskih potencijala 1 povecanje kvalitete Zivota

Razvojni ciljevi Opéine FuZine

1. Razvojni cilj — Osigurati ucinkovito poticajno okruzenje za razvoj dinami¢nog
poduzetniStva 1 transfer znanja od institucija prema gospodarstvu u svrhu povecanja
udjela inovacija, s naglaskom na povecanje konkurentnosti i razvoj novih tehnologija

2. Razvojni cilj — Povecanje % ekonomski aktivnog stanovniStva, uz poboljsanje
kvalitete Zivota svih generacija, smanjivanje opasnost od siromastva te promicanje
cjelozivotnog obrazovanja

3. Razvojni cilj Fuzina — destinacija odrzivog turizma u kojoj se kontinuirano ulaze u
turisticku infrastrukturu, integralnog turistickog proizvoda, upravljanog po nacelima
destinacijskog menadzmenta

4. Razvojni cilj Opé¢ine Fuzine — energetski uéinkovita i intermodalno povezana s
okruZenjem 1 urbaniziranim centralnim naseljem, pruZa stanovnicima pogodnosti
zZivljenja u o¢uvanom okolisu.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

5. POTICAIJNE MJERE, KREDITNE LINIJE, OSTALI 1ZVORI
FINANCIRANJA

Sagledavanje razvoja s aspekta izvora financiranja razvojnih projekata Opéine pretpostavlja
identifikaciju izvora, opsega, nacina te uvjeta osiguranja potrebnih financijskih sredstava.
Uzevsi u obzir nedostatak financijskih sredstava u Op¢ini, strategija financiranja povezana je
s pristupom fondovima Europske unije (ukljucujué¢i 1 druge izvore). Cilj je KkoriStenje
dostupnih fondova Europske unije za maksimaliziranje uc¢inaka dostupnih fondova Vlade RH
i drugih multilateralnih i bilateralnih fondova. Zbog brojnih ograni¢enja i barijera razina
investicijske aktivnosti u hrvatskom turizmu u proteklom razdoblju nije bila zadovoljavajuca.
Premalo je bilo greenfield investicija novih ulagaca, a skromne su bile i investicije postoje¢ih
poduzeca. Posebno valja naglasiti da je gotovo u cijelosti izostalo ulaganje u razvoj turisticke
infrastrukture i novostvorenih turistickih atrakcija. Republika Hrvatska , pa tako i Primorsko -
goranska zupanija, op¢ine i gradovi, apliciraju na natjeCaje Europskih fondova. Jedna od
najznacajnijih politika Europske unije je Kohezijska politika, za koju je EU u financijskom
razdoblju 2014.-2020. ¢e izdvojiti 376 milijardi eura iz svog proracuna.

5.1. Prikaz stanja

Moguéi izvori financijskih sredstava ¢esto su jedini fokus planiranja razvoja. To predstavlja
opasnost, budu¢i da ¢e Opcina morati zadrzati kontrolu nad razvojnim procesom i pitanjima,
te privladiti sredstva u projekte koji ¢e podupirati razvojnu strategiju Opcine. Za sredstva
postoji natjecanje isto kao i natjecanje medu donatorima i financijskim organizacijama za
»dobrim projektima”. Dobri projekti su prioritetni projekti koji ostvaruju razvoj u pravcu koji
je utvrden strategijom. Prema tome, strategija odreduje sredstva, a ne obrnuto.

Kao moguci izvori financiranja razvojnih projekata koriste se:

1. Proracunska sredstva Opcine

2. Proradunska sredstva Zupanije;

3. Krediti, bilo da se radi o kreditnim linijama poslovnih banaka i moguc¢nosti koriStenja
sredstava po komercijalnim uvjetima ili nekom obliku poticajnog financiranja poduzetnika,
putem Hrvatske banke za obnovu i razvitak i suradnje Ministarstva gospodarstva, Zupanije i
poslovnih banaka temeljem trostranih ugovora o suradnji;

4. Bespovratna sredstva/donacije namijenjena financiranju razvoja;

5. Zajednicka ulaganja, prije svega putem direktnih stranih ulaganja ali i ulaganja u temeljni
kapital Hrvatske banke za obnowvu i razvitak (HBOR) te

6. Samofinanciranje, odnosno moguc¢nosti, prije svega gospodarskih subjekata, da vlastitim
izvorima (sadrZanim u neto dobiti i izdvojenim sredstvima amortizacije osnovnih sredstava)
financiraju planirana ulaganja.

7. Ostali poticaji koji stimuliraju razvoj i poslovanje

Primorsko-goranska zupanija, a tako i Opc¢ina Fuzine prepoznala je turizam kao vazan
element jacanja ukupnog gospodarstva na svom podrucju koji ¢e, u raznim svojim pojavnim
oblicima, doprinijeti znacajnom i trajnom povecanju blagostanja. Nositelji razvoja turizma su
fizicke i pravne osobe koji U procesu realizacije investicijskih projekata trebaju imati podrsku
1 zaStitu javnog sektora kroz odredene poticajne mjere kao S§to su porezne i1 izvan porezne
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

povlastice, potpore za otvaranje novih radnih mjesta, potpore za usavrSavanja i druge potpore
materijalnog i nematerijalnog oblika.

5.2. Investicijsko okruZenje

Operacionalizacija razvojnih ciljeva i nove vizije razvoja hrvatskog turizma podrazumijeva i
pokretanje konkretnih razvojno-investicijskih projekata medunarodne prepoznatljivosti koji
¢e svojim kvalitativnim znacajkama biti u stanju autonomno privlaCiti nove segmente
turisticke potraznje, podizati kvalitetu i/ili raznovrsnost destinacijske ponude, produljivati
sezonu te dodatno pridonijeti unapredenju medunarodnog imidza . Uspostavljanje poticajnog
poduzetnickog 1 investicijskog okruzenja u danaSnjim uvjetima pretpostavlja snazan
angazman nositelja javne vlasti, kako u pripremi institucionalnih i1 drugih uvjeta za
pospjesivanje konkurentske sposobnosti  turizma, tako i1 u iniciranju velikih razvojno-
investicijskih projekata. Strategijom razvoja turizma RH do 2020. pokre¢u se brojne mjere
koje imaju za cilj stvoriti uvjete koji ¢e osigurati dugorocno trzisno odrzivo poslovanje i
investiranje. Uz aktivnosti vezane uz marketing i razvoj proizvoda te razvoj ljudskih
potencijala i upravljanje turistickom politikom, stvaranje poticajnog poduzetnickog i
investicijskog okruzenja zasnovano je na uklanjanju ogranicenja poduzetnicke i investicijske
aktivnosti, smanjenju fiskalne presije, realizaciji sustava poticaja te utvrdivanju novih pravila
upravljanja .

5.3. KoriStenje EU fondova

Ulaskom Republike Hrvatske u Europsku uniju dionicima u javnom, privatnom i civilnom
sektoru hrvatskog turizma otvaraju se velike moguénosti za koriStenje fondova Europske
unije u sufinanciranju razli¢itih razvojnih projekata. Na raspolaganju su prije svega strukturni
fondovi (Europski fond za regionalni razvoj i Europski socijalni fond), Kohezijski fond te
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj. U tom smislu znacenje Strateskog plana
razvoja turizma RH do 2020. od klju¢ne je vaznosti, buduéi da je strateska utemeljenost
osnovno nacelo za definiranje i izradu nacionalnih. Kohezijska politika jedan je od stupova
zajednickih politika EU koja odrazava razmjer socioekonomskih razlika unutar EU, ali i
politicki zna€aj kohezije za projekt ujedinjene Europe. Pri tome se odrednice kohezijske
politike pomicu s pocetnog naglaska na postizanje ujednaenog razvitka unutar EU prema
jacanju globalne konkurentnosti i odrzivog rasta gospodarstva EU.

Nacionalni strateSki referentni okvir Republike Hrvatske kao klju¢na podrucja razvoja
odreduje prometnu infrastrukturu, energetsku infrastrukturu, infrastrukturu zastite okoliSa,
poticanje  konkurentnosti, poticanje ravnomjernog regionalnog razvoja, poticanje
zapoSljavanja 1 obrazovanja radne snage za potrebe na trZiStu rada te jacanje ucinkovitosti
sustava drZzavne uprave i1 pravosuda. Operativnim programom ravnomjernog regionalnog
razvoja u sferi turizma predvideni su projekti javne i poslovne turisticke infrastrukture kao
pretpostavke razvoja turizma. Operativnim programom ljudskih potencijala u sklopu prioriteta
podrske odrzivom zapoSljavanju i unapredenju ljudskog kapitala aktivnosti u sferi turizma
sredstva se usmjeravaju ponajprije na razvoj projekata podizanja kapaciteta obrazovnih
institucija.
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6. GLOBALNA DRUSTVENO-EKONOMSKA KRETANJA

Krajem 2008. svjetska ekonomska kriza manifestirala se u Hrvatskoj, prvotno zaustavljanjem
gospodarskog rasta, zatim smanjenjem proizvodnje i potrosnje te naposljetku padom BDP-a
od 5,8 %.

Prvih par godina (7-8 godina) gospodarstvo u RH, pod utjecajem recesije u Svijetu i Europi,
ali 1 vlastitih negativnosti biljezi kontinuirani pad svi parametra koji obiljezavaju gospodarska
kretanja. Radi se o dubokim problemima prvenstveno strukturne naravi. Trenuta¢no
promatranje ukazuje na neke pozitivne trendove. Odredeni optimizam proizlazi iz €injenice da
je RH usla u EU $to bi dugoro¢no moglo imati pozitivnog utjecaja na drustveno-ekonomska
kretanja.

Kad prognoziramo kretanja turizma javljaju se odredeni pozitivni trendovi i do sada (u ovim
recesijskim vremenima), a prognoze su pozitivne i za ubuduce (stopa rasta, trziSna kretanja,
nasa konkurentnost, investicijska ulaganja).

Nedvojbeno je da se egzaktne prognoze drustveno-ekonomskih kretanja nezahvalan posao,
medutim smatra se da bi bilo viSe neodgovorno o tim kretanjima ne voditi racuna, nego kod
prognoze djelomicno pogrijesiti. Stoga smo se opredijelili za ovaj rad, prognozirati drustveno-
ekonomska kretanja i njihov utjecaj na ostvarenje strateskih kretanja razvoja turizma.

Kroz tri moguca scenarija pokusali smo predvidati kretanja (drustvena i ekonomska), te smo
se na kraju opredijelili za jedan od ponudenih scenarija.

SCENARIJ 1:

(NISKE STOPE RASTA)

e U EU — niske stope rasta (nekoliko godina), a poslije povecana;
e U RH — niske stope rasta (nekoliko god.), a poslije nesto poveéana,;
e Turizam ¢e imati pozitivnu stopu rasta (3-4 % godisnje);
e U Primorsko-goranskoj zupaniji i blizem okruzenju:
- Pretpostavka je da ¢e turizam kontinuirano imati stopu rasta (3-4 % godisnje);

- Pretpostavka je da ¢e poljoprivreda, trgovina, usluzne djelatnosti, malo 1 srednje
poduzetnistvo dijeliti sudbinu globalnih kretanja (niske stope rasta);

- Blize okruzenje zupanije u turizmu moglo bi imati nesto povoljnije trendove;

- U takvom okruzenju (uze i $ire) moguce je planirati u prvih nekoliko godina stope rasta
turizma 3-4 %,

Kao $to se iz prikaza vidi, u ovom sluc¢aju predvidamo, tijekom duzeg perioda niske stope

rasta.
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SCENARIJ 2:
(SREDNJA STOPA RASTA)
e U EU — prve dvije godine stopa rasta 3-4 %,
e RH — dvije godine stopa rasta 3-4 %;
e U ZUPANIJI I BLIZEM OKRUZENJU
- Turizam, povecanje potraznje 4-5 % i kvalitativno
- Poljoprivreda, povecanje stope rasta godisnje 2-3 %;

- Trgovine, usluge, mali i srednji poduzetnici prate globalna kretanja, povecanje 2-3 %

U ovakvom okruZenju (Sire i uze) moguce je planirati stopu rasta U turizmu do 4-5 %
godisnje.

Smatramo da bi ovo mogao biti realni scenarij, pa smo se zato za njega opredijeliti.

SCENARIJ 3:

(VISOKE STOPE RASTA)

e U EU — prve dvije godine stopa rasta 3-4 %, a poslije 4-5 %j;

e U RH — prve dvije godine stopa rasta 3-4 %, a poslije 4-5 %;

e U ZUPANUIIBLIZEM OKRUZENJU

- Turizam- povecanje stope rasta 7-9 %

- Poljoprivreda- povecanje stope rasta 3-5 %;

- Trgovina, usluga, malo 1 srednje poduzetni§tvo — povecanje stope rasta 3-5 %;

U takvom okruzenju moguce je planirati stopu rasta u turizmu do 6-8 %.

Kao $to smo istakli, naSe je opredjeljenje u kreiranju strateskih ciljeva za razvoj turizma,
vezujemo za scenarij 2. Dapace, kod nekih postavki razvoja opredijelili smo se i za vece stope
rasta, i to iz osnovnog razloga $to je sadasnja razvijenost turistickog sektora na niskoj razini.
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7. OBILJEZJA POTRAZNJE I PONUDE

Turisticko trziste je skup odnosa ponude i1 potraznje u podrucju usluga i dobara §to sluze za
podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru, odnosno odnosa ponude i potraznje
koji nastaju pod utjecajem turistickih kretanja. U ovom poglavlju govorimo o obiljezjima
turisticke destinacije, ponudom i obiljezjima potraznje destinacije-Opc¢ina Fuzine.

7.1. Obiljezja turisticke ponude destinacije

Turisticka ponuda predstavlja koli¢inu roba i usluga koje se nude turistima na odredenom
turisti¢kom trzistu, u odredeno vrijeme i1 po odredenoj cijeni.

Osim pokretackih ¢imbenika u Opcini Fuzine koji djeluju na dolazak turista u turisticku
destinaciju, za turisticko gospodarstvo posebno su znacajni ¢imbenici ponude. U ¢imbenike
ponude ubrajaju se: prirodne karakteristike nekog turistiCkog mjesta, bogatstvo povijesnog i
kulturnog naslijeda, prometna infrastruktura, raspolozivi objekti za smjestaj i prehranu turista,
objekti za zabavu, rekreaciju i sport i drugi sadrzaji zanimljivi turistima. Na temelju vlastite
procjene atraktivnosti, zanimljivosti 1 podobnosti svakog od navedenih cimbenika,
potencijalni se turist opredjeljuje za konkretnu zemlju i mjesto provodenja godiSnjeg odmora.
Destinacije danas nastoje razviti brojne turistiCke proizvode kako bi se prilagodile sve
izbirljivijem turistickom trzistu. Proizvodi ¢e, izmedu ostaloga, biti uspjesniji $to vise imaju
komponenti posebitosti 1 Sto se viSe oslanjaju na specificnosti destinacije. Upravo ¢e ih ta
komponenta izdvojiti od mnostva slicnih proizvoda koje potrosa¢i mogu jednostavno
zamijeniti jedne s drugima. Proizvodi koji se razvijaju moraju biti u funkciji Zeljenog
pozicioniranja destinacije kao i u skladu s o¢ekivanjima gostiju.

Da bi Op¢ina Fuzine postala privlaéna destinacija potrebno je uvesti promjene na podrucju
poboljSanja 1 prosirenja turisticke ponude. Proizvodi se trebaju mijenjati u svom sadrzaju i
dizajnu u razli¢ita godiSnja doba. Odmoris$ni proizvod koji se nudi ljeti u druga godi$nja doba
treba se nadopuniti 1 mijenjati razli¢itim sadrZajima rekreacije 1 razgledavanja. Promjene koje
se deSavaju u prirodi godiSnjim dobima trebale bi se odrzavati 1 u sadrzajima boravka u
destinaciji. Samim time Op¢ina bi u svoj proizvod uvela mnoge turistima privlacne resurse
okoline (poznata izletiSta, planinarske staze, treking, biciklisticke staze, seljacka
gospodarstva, kulturna ponuda i drugo). Aktivhom ponudom razliitih proizvoda u razli¢itim
sezonama moguce je smanjiti razliku izmedu glavne i pred i posezone.

Atraktivnost destinacije znacajno utjece na privlacenje ljudi u samu destinaciju. Ljudi zeljni
odmora, zabave, razonode, rekreacije, dozivljaja i sl. dolaze u destinacije koje ih ponudom
najviSe privlace. U atraktivne Se ¢imbenike ubrajaju: klima, reljef, hidrografski elementi
(more, rijeke, jezera), Sarolikost biljnog 1 zZivotinjskog svijeta itd. U atraktivne ¢imbenike
destinacije, osim navedenih prirodnih atraktivnosti, ubrajaju se i druStvene atraktivnosti. U te
atraktivnosti ubrajaju se: kulturna i povijesna bastina, razli¢ite druStvene manifestacije,
folklor 1 sl. Ovi sadrzaji upotpunjavaju samostalno, ali ¢eS¢e u kombinaciji s prirodnim
atrakcijama, ukupnu privlacnost neke destinacije.

7.1.1. Opis elemenata stanja postojeée ponude — konkurentnosti

A/ Lokacija
- Op¢ina je dobro zemljopisno pozicionirana (blizina auto ceste Rijeka — Zagreb)
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- Dobar pristup (cestovni, zra¢ni)

B/ Ljudski resursi

- Ljudskim se resursima treba davati sve vece znaCenje, jer ¢e oni U buducénosti biti
odlucujuca konkurentska snaga u turistickoj djelatnosti.

- Kako bi turisticka ponuda mogla svojom kvalitetom odgovoriti na izazove razvoja
turistickih djelatnosti, potrebno je mlade stanovnistvo animirati, stipendirati, usmjeravati jer
trenutno ovaj prostor nema dovoljan broj Skolovanih turistiCko-ugostiteljskih i drugih
profesionalnih kadrova za domenu turizma.

C/ Prirodni resursi

- Raznolikost prirodnih resursa kao i geografski polozaj danas su veliki potencijal za razvoj
turizma destinacije.

- Bogatstvo flore i1 faune, ekoloski ¢ista destinacija, plodno su tlo za razvoj ekoloSkog turizma
I mamac su za nove potrosace (netaknuta priroda )

- FuZinska jezera (jezero Bajer, jezero Lepenica, jezero Potkos)

- Odrzivi razvoj mora biti stalno nit vodilja razvoja.

D/ Kulturna i povijesna bastina

- Veliki dio resursa kulturno-povijesne bastine danas su neiskoriSteni u pravoj mjeri, no
usprkos tome prezentira ih se u turistickoj ponudi. PovrSine na kojima se spomeniCi |
arheoloski ostaci su relativno dobro uredeni, a putovi koji vode do njih bi trebali biti bolje
oznaceni.

- lzvorni ostaci (lokaliteti s povijesnom i kulturnom ostavstinom) se sve viSe promoviraju,
potrebno je bolje odredivanju vaznosti bastine na odabranim lokalitetima u javnosti.

E/ Komunalna infrastruktura

- Posljednjih godina uocava se pomak u izgradnji infrastrukture 1 jednom dijelu
modernizacije, medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinamicno, stoga treba osmisliti
sustavni i organizirani pristup rjeSavanju ove problematike.

F/ Prometna infrastruktura

- Pristup destinaciji treba stalno poboljSavati, posebno u nekim dijelovima Opc¢ine

- Postoje¢a prometna infrastruktura mora biti kvalitetnije rijeSena s obzirom na potrebe
stanovnis$tva, a posebno turizma, pogotovo rjeSenje prometa u mirovanju (parkirali$nih
mjesta)

- Prometna i turisti¢ka signalizacija bi trebala biti jo$ bolje rijeSena

G/ Drustvene djelatnosti

- Destinacija ima povoljnu osnovu za razvoj drustvenih djelatnosti

- Postoji osnovni sustav drustvenih djelatnosti kao i mreza drustvene infrastrukture koju treba
viSe 1 brze razvijati

- Za kvalitetniji razvoj turizma treba stimulirati razvoj pojedinih segmenata, posebno
obrazovanja, kulture, sporta i preventivnog zdravstva.

H/ Gospodarstvo

- Dosadasnji gospodarski razvoj bio je u stagnaciji ili tek s manjim pozitivnim pomacima.

- Gospodarstvo je najviSe vezano uz turisticka ponudu, te bi se viSe paznje trebalo dati razvoju
poljoprivrede, proizvodnji domacih proizvoda, meda, prirodnih rakija, ljekovitog bilja itd.
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kojim treba biti u korelaciji
- Ukoliko postoji neka gospodarska djelatnost koja nije u skladu s turistickim razvojem mora
se pronaci adekvatna rjeSenja

I/ Razvojno planska dokumentacija
- Razvojno planska dokumentacija-¢esto je ogranicavajuéi faktor razvoja turizma
- Mora postojati razumijevanje za brze promjene i uskladenje sa zahtjevima trzista

J/ Poticajne mjere

-Postojeci sustav poticaja (ukupan) nije bio dovoljan za turisti¢ku djelatnost, a posebno ne u
odnosu na razvoj. Stoga ga je potrebno znacajno mijenjati. Bilo bi neophodno poticaje za
poslovanje i razvoj promatrati sustavno. Naime, poticaji mogu biti razli¢iti (financijski, porezi
i davanja, oslobodenje od nekih naknada i ostalo).

- Posvetiti ve¢u paznju na pripremi, poticanju, provodenju i praéenju programa i mjera
razvitka turizma i ugostiteljstva u skladu sa Strateskim planom razvoja turizma i
Marketinskim planom turizma Primorsko-goranske Zupanije

- Vecu paznju posvetiti koriStenju sredstava EU

K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda

- Ugostiteljska ponuda (gastronomija) je zadovoljavajuca,

- Dosadasnji smjestajni kapaciteti (apartmani, ku¢e za odmor i sobe za iznajmljivanje) su u
mogucénosti prihvatiti i ugostiti ve¢i broj turista.

L/ Urbano uredenje

- Odlucujuce je znacajno za turisticki dozivljaj uredenje javnih povrsina i odrZavanje naselja.

M/ Suradnja

- Suradnja svih sudionika u turisti¢koj destinaciji neophodna je jer samo na taj nacin turisticka
destinacija formira zapravo jedinstveni turisticki proizvod.

-Dobri mehanizmi komuniciranja kljuéni su za povezivanje razli¢itih interesa kako bi se
ostvarilo zajednicko djelovanje.

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta razvoja
- Utjecaj je lokalne zajednice velik na podrucju osvjeséivanja o turisti¢koj kulturi, promociji i
koncepciji razvoja destinacije

Tablica 14. Struktura smjestaja u Op¢ini FuZine

broj broj
vrsta smjestaja | jedinica kapacitet 2017. jedinica kapacitet 2018.
2017. 2018.
stalni pomoéni stalni pomocéni
kreveti Kreveti Kreveti kreveti
hotel 1 39 19 39 19
hostel 1 70 0 70 0
lovacki dom 1 38 0 38 0
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kamp 1 53 60 1 53 60
kucée za odmor 16 76 26 20 88 34
apartmani 66 172 88 77 200 110
sobe 22 44 6 22 44 6
UKUPNO: 108 492 199 123 532 229

Izvor: TZ Fuzine 2019.

7.2. Obiljezja turistiCke potraznje u destinaciji

Iako kvantitativni trendovi ukazuju na stabilan rast, ono §to se mijenja tijekom posljednja dva
desetlje¢a je struktura putovanja. Promjena trendova na globalnom turisticCkom trziStu
uzrokovana je prvenstveno evolucijom svijesti turistickih potroSaca koja je rezultirala
pojavom novih vrijednosnih stavova, odnosno promjenom odnosa turista, kako prema sebi
samima, tako i prema svijetu koji ih okruzuje. Nove turiste, s jedne strane, karakterizira zelja
za aktivnim sudjelovanjem u Zivotu destinacije. Oni od turisti¢kog putovanja ne o¢ekuju samo
odmor, zabavu i rekreaciju nego i stjecanje novih spoznaja, proSirivanje horizonata, te
duhovni rast i razvoj. S druge strane, novi turisti takoder pokazuju povec¢anu razinu brige za
zastitu okolisa i Cesto, iz principijelnih razloga, ne Zele putovati u destinacije koje degradiraju
svoj okoli§ dok su, istodobno, spremni platiti veéu cijenu za boravak u onim destinacijama
koje percipiraju kao ekoloski osvijestene. Trendovi potraznje za turizmom posebnih interesa,
osobito sve izrazeniji interes za Kulturni turizam, gastro-enolosku ponudu, rekreacijsku
ponudu i ostale ponude, kombinirani sa sve ve¢im brojem turista koji preferiraju upoznavati
turisticki neotkrivena odrediSta, stavljaju turisticki razvoj Opc¢ine u relativno povoljan
polozaj. Ostali motivi, kao kulturne znamenitosti i sportske aktivnosti, su neiskoristeni
potencijal, te ih valja na primjeren naéin razvijati i promovirati. Stupanj zadovoljstva
pojedinim elementima ponude jedno je od temeljnih obiljezja boravka turista u destinaciji.
Motivacija turista pojavljuje se kada oni nastoje zadovoljiti svoje potrebe, a krucijalna je
prilikom planiranja marketinskih i ostalih strateskih aktivnosti. Svi koji su ukljuceni u proces
planiranja i razvoja turisticke ponude moraju znati $to poti¢e ljude na dolazak u neku
destinaciju.

Tablica 15. Dolasci u Op¢ini FuZine

dolasci domaci dolasci strani
2016. 2017. 2018. 2016. 2017. 2018.
781 823 735 1958 2636 2730
1149 1151 1111 447 348 344
322 91 109 42 0 15
324 287 204 127 268 229
2670 3267 3460 1143 1821 1653
5246 5619 5619 3717 5073 4971
Izvor: TZ Fuzine 2019.
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Tablica 16. Ostvarena no¢enja u Op¢ini FuZine

nocenja domaci nocenja strani
2016. 2017. 2018. 2016. 2017. 2018.
1346 1172 1235 2537 2957 3236
3362 3779 3665 3644 2834 2476
623 187 184 74 0 24
1383 786 1001 1179 2168 1919
9041 8413 8445 4218 6391 7816
15755 14337 14530 11652 14350 15471
Izvor.TZ Fuzine 2019.
Tablica 17. Prvih 10 posjetitelja Opéine FuZine
TOP 10 2016. 2017. 2018.
1 Hrvatska Hrvatska Hrvatska
2 Njemacka Njemacka Njemacka
3 Koreja Koreja Koreja
4 Francuska Srbija BIH
5 Izrael Italija Italija
6 Srbija Nizozemska Nizozemska
7 SAD Rumunjska Srbija
8 Italija Ujedinjena kraljevina Francuska
9 Ujedinjena kraljevina Izrael Madarska
10 Nizozemska Francuska Australija
lzvor. TZ Fuzine 2019.
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8. TRZISNI ELEMENTI

U ovom poglavlju dajemo pregled trziSne pozicije turizma, trziSna kretanja, neuskladenost
ponude i potraznje kao 1 misljenja vezana u poboljSanje gore navedenih poglavlja.

8.1. Trzi$na pozicija turizma na prostoru destinacije

Turizam je iznimno sloZzen gospodarski sustav sastavljen od niza fragmenata strukturno
razli¢itih gospodarskih grana i djelatnosti u svim sektorima nacionalnog gospodarstva.
Turizam se definira kao visoko sofisticiran integralni sustav u okvir nacionalnog gospodarstva
¢iji djelokrug i struktura nadilazi ekonomske kategorije djelatnosti, grane, industrije i sektora,
a ¢ine ga medusobno povezani, heterogeni, meduovisni i komplementarni fragmenti razli¢itih
gospodarskih grana i djelatnosti koji zajedno cine logi¢ku, funkcionalnu i uravnoteZenu
cjelinu. Na mnoga sustinska pitanja razvoja turizma odgovor ne lezi u okviru samo jedne
gospodarske grane, sektora gospodarstva, institucije, politike ili zakona, ve¢ trazi mnogo
slozeniji pristup zbog visokog stupnja fragmentiranosti, disperziranosti i kompleksnosti
turizma.

Turisticka potro$nja predstavlja osnovu svih ekonomskih ucinaka turizma jer bez njene
realizacije ne bi bilo moguce postiéi niti jedan ekonomski u¢inak koji bi proizasao iz razvoja
turizma. TuristiCka potro$nja je ukupna potro$nja roba i usluga koje turist kupuje ili
konzumira da bi zadovoljio prvenstveno svoje turisticke potrebe, bez obzira na to da li se akt
potros$nje dogodio u mjestu stalnog boravka turista, tijekom putovanja ili u turistickoj
destinaciji. Nuzno je razlikovati domacu i inozemnu turisticku potrosnju zbog razlika u
ekonomskim uc¢incima koji iz njih proizlaze, ali i zbog razlika u analitickom (metodoloskom)
pristupu:

— Domacom turistickom potro$njom vrs$i se preraspodjela ste¢enog dohotka u okviru
nacionalnog prostora koji ,,migrira“ iz jedne prostorno-administrativne cjeline (npr. Zupanije
ili grada) u drugu $to ne utjece znatno na BDP zemlje.

-Inozemnom turistickom potro$njom vr$i se prelijevanje dohotka iz turisticki emitivne u
turisticki receptivnu zemlju, na temelju koje se postizu znatni ekonomski uéinci, narocito u
smislu povecanja BDP-a zemlje

— Inozemna turistiCka potro$nja predstavlja dio osobnog dohotka pojedinaca stecen izvan
granica promatranog gospodarstva, ¢ija agregatna vrijednost ¢ini pro§irenu potro$nju u zemlji
privremenog boravka.

*Ekonomski ucinci turizma su promjene koje nastaju u strukturi gospodarstva turisticki
emitivnih, tranzitornih i turisticki receptivnih podrucja kao posljedica turistickih kretanja i
turisticke potrosnje, a u konacnici i turistickog razvoja.

*Ekonomske ucinke turizma nije moguce izolirano promatrati, jer su u neraskidivoj
meduovisnosti s ostalim uéincima koji se postizu razvojem turizma: drustvenim,
kulturoloskim, ekoloskim (prostornim) i ostalim uc¢incima
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Ekonomske ucinke moguce je klasificirati u sljedece kategorije:

[1 redistribucija dohotka i priljev strane valute

[1 generiranje prihoda

[1 utjecaj na zaposlenost,

] poboljsanje ekonomskih struktura,

[1 poticanje poduzetnickih aktivnosti,

[1 stimuliranje regionalnog razvoja i smanjenje regionalnih nejednakosti.

Smjer 1 intenzitet razvoja turizma u destinaciji u velikoj je mjeri odreden vrstom njezinih
turistickih resursa, kao i njthovom privlacnom snagom odnosno kvalitetom. Pojam emitivnog
trziSta podrazumijeva podrucje, ili zemlju, koju karakterizira znacajan broj stanovnika koji su
ekonomski sposobni da se ukljue u turisticki promet. Pojam receptivhog trZiSta
podrazumijeva podrucje, ili zemlju, koje ugoScava turiste. Turisticka ponuda 1 turisticka
potraznja stupaju u poslovni odnos na receptivnom trzistu, a preduvjet tog stvarnog odnosa su
aktivnosti koje receptivni subjekt poduzima na emitivnom trziStu (pracenje, istraZivanje,
promocija i dr.). Receptivne turisticke zemlje, bez obzira na geografsku veli¢inu, su podrucja
na kojima je koncentrirana turisticka ponuda. Preduvjet su iskoristivi turisticki resursi i
atrakcije. Turisticke destinacije koje se uspiju prilagoditi suvremenim trendovima te
unaprijediti svoju konkurentnost i atraktivnost, opstati ¢e na trzi$tu i ostvarivati pozitivne
fizicke i financijske rezultate. Planiranje turizma mora biti temeljna aktivnost svake
destinacije, pogotovo u danasnjem turbulentnom poslovnom okruzenju. Integralno planiranje
najpozeljnije je kod planiranja razvoja Opcine, i planiranja pojedinih sektora kao $to je
turizam.

Integralno planiranje se strukturira na:

- strateSko planiranje: definira cjelokupnu svrhu i smjer, odnosno daje smjernice za sve
operativne aktivnosti, a od sudionika zahtjeva postizanje konsenzusa o srednjoro¢nim i
dugoro¢nim ciljevima, i na

- operativno planiranje: koncentrira se na formuliranje detaljnih tehni¢kih programa, politika i
procedura nuznih za ostvarenje strateSkog plana

8.1.1. TriiSna kretanja i trendovi

Turizam je jedan od najvaznijih pokretata razvoja gospodarstva u svijetu, pa tako i u
Republici Hrvatskoj. Pravilno pozicioniranje na dinami¢nom i konkurentnom turistickom
trziStu uvjetovano je pracenjem suvremenih trendova kroz koje se identificiraju kretanja
potraznje, nove trziSne prilike, podru¢ja moguéih ulaganja i infrastrukturne potrebe. Ova
Strategija odreduje znacenje novih trendova u hrvatskom turizmu i razvoja po nacelima
odrzivosti. Novi trendovi moraju na temelju intelektualnog kapitala i informacija pretvoriti
prirodne preduvjete u konkurentske prednosti temeljene na inovacijama radi multipliciranja
profita. ,,Zeleni hoteli” kao dobri primjeri novih trendova u turizmu predstavljaju priliku
kvalitativnog preoblikovanja hrvatske smjestajne ponude radi o¢uvanja okolisa, privlacenja
zahtjevnijih turista, produzenja turisticke sezone i turisticke valorizacije cjelokupnog prostora
RH. Imaju¢i u vidu da prilagodba novim trendovima u turizmu ,,buduc¢nosti” nece biti nimalo
laka s obzirom na sve vecu dinamiku promjena, u ovom se poglavlju navode neki od
suvremenih 1 vjerojatnih buducih trendova:
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

* gospodarski aspekti,

* ekoloski aspekti,

* promjene na trziStu ponude,

* promjene na trziStu potraznje,

« ciljni segmenti i pozicioniranje.

lako turizam kao industrija na globalnoj razini biljezi veliki rast te je potkraj 2012. godine
prvi put u povijesti zabiljezena milijarda medunarodnih dolazaka turista u jednoj godini (oni
koji su putovali izvan zemlje boravista), europsko trziSte jos uvijek potresa gospodarska kriza,
§to utjeCe i na turistiCka kretanja. Promjenjivi gospodarski uvjeti, izmijenjeno ponasanje
potroSaca i nove tehnologije uzrokuju nastanak novih trzi§ta. Pravilno pozicioniranje na
dinamiénom i konkurentnom turistickom trzi§tu uvjetovano je pracenjem suvremenih
trendova kroz koje se identificiraju kretanja potraznje, nove trziSne prilike, podruc¢ja moguc¢ih
ulaganja 1 infrastrukturne potrebe. Mijenja se sastav turisticke populacije u kojoj raste udio
starijih osoba.

Gospodarska perspektiva za tradicionalno industrijske zemlje danas ukljucuje znatno usporeni
rast 1 stagnirajuci raspolozivi dohodak po stanovniku. Nedvojbeno je da ¢e na globalnoj razini
konkurencija novih destinacija i novih objekata koji se razvijaju i dalje rasti. Turisticko trziste
pruza priliku hrvatskoj turisticko- ugostiteljskoj ponudi ostvarenje konkurentnosti temeljenoj
na inovativnim proizvodima i afirmaciji lokalnih vrijednosti u funkciji diversificiranja od
univerzalne globalne ponude. Posljedica sve vece svijesti 0 tome da ljudski rod i prirodni
okoli§ dijele zajedni¢ku sudbinu, promoviranje je ocuvanja prirodnih bogatstava na mnogim
razinama. Pitanje odnosa turizma i zaStite prirode postavlja se danas Cesto u proturje¢nom
znacenju, no ipak priroda i njezine ljepote spadaju u red osnovnih turisti¢kih vrednota.

Sve veca ekoloska svijest javnosti ocituje se u tendenciji izbjegavanja onih destinacija koja su
vec presla razinu tolerancije, ne samo prema misljenju struénjaka, vec i s gledista potrosaca.
Stanovnici turistickih podrucja sve viSe usvajaju realne strategije za zadrzavanje svoje
neovisnosti i zaStitu svojeg okolisa. Ekoloski odrziva strategija primarna je pretpostavka
uspjeha cak i najboljih hotela, restorana i drugih turisticko-ugostiteljskih objekata. Odrzivost
u sebi sadrzi nacelo trajnog opstanka prirodnog resursa, dok razvoj oznacava koncepciju u
sklopu drusStvene znanosti koja se odnosi na poredak ljudskih resursa. Ako se analiziraju oba
pojma zajedno, odrzivi razvoj se moze definirati kao odnos izmedu dinamickih gospodarskih
sustava koje osmisljava Covjek i1 ve¢ih dinamickih ekoloskih sustava koji se sporo mijenjaju i
koji moraju biti u ekoloskoj ravnotezi. Ako se analizira definiciju da je odrzivi razvoj ,,razvoj
koji ¢e zadovoljiti potrebe sada$njeg narasStaja, a da se pritom ne dovedu u pitanje potrebe
buducih narastaja”, moZze se uociti tri vazna elementa u koncepciji odrzivog razvoja:

* koncept razvoja — u sebi ukljucuje kulturoloski, druStveni 1 gospodarski opseg razvoja,

* koncept potreba — pri ¢emu termine ,,osnovnih” potreba i ,kvaliteta” Zivota je potrebno
preispitati i to¢no definirati,

* koncept buduc¢ih narastaja — povezuje buduce generacije s danaSnjim razvojem uz
pretpostavku razvijene ekoloSke 1 moralne svijesti danaSnjeg stanovnistva.

Potrebno je, dakle, pomno paziti da se aktivnostima ne ugroze prirodni resursi pa je stoga
danas, prijeko potrebno napraviti zaokret u eksploataciji resursa te je potrebno posvetiti vecu
paznju ucinkovitosti u raspodjeli resursa i1 preraspodjeli bogatstva.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

Trendovi u turizmu:

-Novi motivi (aktivnost i boravak u prirodi, dozivljaji, rekreacija, zdravlje)

-Sve veca ocekivanja od cijele destinacije

-Promjena u potrebama (manje slobodnog vremena, vise puta godisnje putovanja, veci
zahtjevi)

-Potraznja za ouvanim ekoloSkim prostorima (dobro odrzavani)

-Osobna sigurnost (sveukupna)

-Potraznja za manjim objektima (vise individualnosti)

-Potraznja za slozenim proizvodom (odmor u tisini, zabava, kupanje, rekreacija)
-Povecanje potraznje za ponudom koja odrzava elemente odrzivog razvoja
-Povecanje putovanja turista tre¢e dobi

-Odrzavanost, opremljenost, urednost destinacije je sve znacajniji element potraznje

8.1.2. Neuskladenost ponude i potrainje

Uslijed zasi¢enosti turista tradicionalnim kupali$nim oblikom turizma, devedesetih godina 20.
stoljeca dolazi do razvoja razlicitih selektivnih oblika turisticke ponude, a naglasak se stavlja
na autenti¢nost, ekologiju i privla¢nost kraja. Turistima manje razvijena i ruralna podrucja
postaju sve zanimljiva za provodenje slobodnog vremena. Broj turista koji traze mir, prirodu,
slobodu i lijepe dozivljaje svakim danom raste.

Razvoj turizma na o¢uvanim podruc¢jima s bogatom i raznovrsnom florom i faunom postaje
veoma zanimljiv. Razmatrajuéi sve relevantne ¢imbenike koji utje¢u na kvalitetu turisticke
ponude, a nisu u skladu sa potraznjom (manjim ili veéim dijelom), dolazimo do sljede¢ih
ocjena:

A/ Lokacija i povrSina
1.Prostorno-geografska komponenta
2.Pristup destinaciji

FuZine imaju odli¢nu prometnu
povezanost. Kraj grani¢i s Kvarnerskim
zaljevom pa je do morske obale - Rijeke
i Crikvenicko-vinodolske rivijere svega
30, a do otoka Krka samo 22 kilometra
udaljenosti. Fuzine su smjestene su u
neposrednoj blizini autoceste Zagreb —
Rijeka i do njih se vrlo lako dolazi, a
moguce je posjetiti ih ve¢ pomalo
romanti¢nom voznjom vlakom. Zbog
toga je moguce u vruc¢im ljetnim danima
ugodno no¢iti u FuZinama, a tijekom
dana boraviti na moru.

B/ Ljudski resursi
1.Zaposlenost
2.0brazovna struktura

Problem kadrova a posebno obrazovna
struktura je izrazen (stanje nije
zadovoljavajuce) Sto bi u razvoju mogao
biti faktor ogranicenja.

ImS
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C/ Prirodni resursi
Flora
Fauna
Poljoprivredno i Sumsko zemljiste
Fuzinska jezera

Nije u svim elementima koristenja i
odrzavanja u skladu sa turistickim
standardima. Inace, ove resurse treba
daleko intenzivnije koristiti u turisti¢koj
ponudi

D/ Kulturno-povijesna bastina
Arheoloski lokaliteti
Povijesne civilne gradevine
Povijesne sakralne gradevine
Povijesno seosko naselje
Tradicijska graditeljstvo
Tradicijska odjec¢a i obuca
Tradicijska prehrana
Tradicijski obicaji
Smotra folklora
Edukacijske radionice za izradu
originalnih suvenira
Likovne izlozbe
Poticanje tradicijskih zanata
Muzeji

Ovi resursi nisu planski odrzavani i
razvijani, no u posljednje vrijeme se
istima poklanja sve veca paznja
promoviranjem u turistickoj ponudi .
Ovaj segment zahtjeva interdisciplinarni
i planski pristup. Svaki od navedenih
elemenata zahtjeva posebnu obradu.

E/ Komunalna infrastruktura
Odvodnja otpadnih voda
Sustav javne kanalizacije
Energetska infrastruktura

Posta i telekomunikacije
Groblja

Komunalna infrastruktura je
zadovoljavajuca, osim $to bi se trebalo
viSe paznje posvetiti poboljSanju usluga
interneta (brzina i veze)

F/ Prometna infrastruktura
Cestovna infrastruktura
Parkirali$ne zone
Turisti¢ka signalizacija
Signalizacija uz prometnice
Javni prijevoz

Cestovna infrastruktura je relativno
dobro rijesena, dok parkirna zona za
ozbiljan turisticki razvoj nije adekvatno
rijeSena.

G/ Drustvene djelatnosti
Obrazovanje
Kultura
Tehnicka kulture
Sport
Socijalna skrb
Karitativne organizacije

Ovo podrucje udovoljava potrebe
stanovniStva, medutim kada se promatra
u odnosu na moguci razvoj turizma to
nije dovoljno dobro.

Kao i u ostatku zemlje, depopulacija
postaja vrlo veliki problem.

Udruge

Zdravstvo
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H/ Gospodarstvo
Trgovine, servisi, mali proizvodni obrti i
druge usluzne djelatnosti
Industrijske djelatnosti
Poslovna zona
Ugostiteljstvo i turizam
Poljoprivreda i Sumarstvo
Poslovna namjena — komunalno-servisna

S obzirom na integralni pristup razvoja
turisticke destinacije ovom se podrucju
mora pri¢i daleko organiziranije i
planski. Svaki dio je problem za sebe i
trazi posebnu obradu.

I/ Razvojno-planska dokumentacija
Republika Hrvatska
Primorsko-goranska Zupanija
Op¢ina

Dio planske dokumentacije jo$ uvijek
nije uskladen medusobno, a takoder s
potrebama i Zeljama razvoja.

J/ Poticajne mjere
Poticaji turistickoj djelatnosti
Kreditna sredstva
Sredstva EU fondova
Ostali poticaji

Za ozbiljan turisti¢ki razvoj mora biti
razraden i uskladen sustav poticaja.
Sada3$nje stanje nije zadovoljavajuce.

K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda
Hoteli
Apartmani
Kucée za odmor
Sobe za iznajmljivanje
Gastronomska ponuda
Poljoprivredni proizvodi u turistickoj
ponudi
Suveniri i stari zanati
Zabava
Lov
Biciklizam
Pjesacenje
Konjicki sport
Sportska ponuda
Tranzitni turizam
Izletnicki turizam
Kulturni turizam
Manifestacije
Plasman poljoprivrednih proizvoda
Izleti

Svaki element ovog podrucja zahtjeva
posebnu razradu, ocjenu i program
poboljsanja.

L/ Urbano uredenje
Javne povrSine

OdrZavanje naselja (zgrada 1
okuénica)

S obzirom na vaznost treba o tom
segmentu stalno voditi racuna.
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M/ Suradnja Suradnju svih dionika u turistickoj
Lokalna zajednica destinaciji treba stalno razvijati.
Turisticka zajednica
Gospodarstvo

Lokalne institucije
N/ Promocija i afirmacija novog koncepta | Op¢ina Fuzine kao suvremena destinacija

razvoja trazi bolji 1 organiziraniji pristup U
Turisticka edukacija stanovniStva zajednickoj suradnji svih dionika u
Promocija novog koncepta razvoja Opéini

Izvor: Obrada autora, 2019.

Prema tome dolazak turista u destinaciju u velikoj je mjeri odreden razinom ukupne
atraktivnosti destinacijskog proizvoda. Uz naslijedene resurse i turistiCku infra i
suprastrukturu, na atraktivnost destinacijskog turistickog proizvoda izravno utjece i sustav
upravljanja turizmom u destinaciji, a koji se odnosi na povezivanje razlicitih interesnih
skupina (razvojnih dionika) u destinaciji i njihovo sudjelovanje u upravljanju. Privredivanje u
turizmu podrazumijeva izgradnju tzv. turistickog lanca vrijednosti na destinacijskoj razini. U
njemu, svojim neposrednim aktivnostima, mora sudjelovati velik broj sudionika privatnog
(smjestajni objekti, objekti hrane i pica, razli¢iti usluzni servisi, institucije financijskog
posredovanja, turistic¢ki posrednici, trgovine i sl.) i javnog sektora (javni prijevoz, komunalna
infrastruktura, Cistoca i uredenost mjesta, sigurnost, turisticke informacije, kulturne institucije
i sl.).

Cjelovit (dubok i Sirok) turisticki lanac vrijednosti omoguc¢ava medusobno kombiniranje,
variranje, grupiranje i/ili doziranje razli¢itih pojedina¢nih (usluznih) proizvoda razlicitih
proizvodaca (ponudaca), s ciljem i na nacin koji ¢e udovoljavati razlicitim (posve
individualiziranim) osobnim preferencijama potencijalnih korisnika .Promjene na strani
potraznje, naime, dovode do potrebe ukljucivanja sve veceg broja razli¢itih ponudaca u
stvaranje destinacijskog lanca vrijednosti, a oni mogu imati razlicite stavove, a koji puta i
konfliktne vizije i ciljeve destinacijskog turistickog razvoja. U takvim je sloZenim uvjetima
upravljanje razvojem turizma u vecini turistickih destinacija bitno otezano, zbog nepostojanja
svojevrsnog lidera koji bi takav razvoj usmjeravao i koordinirao.
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9. SWOT ANALIZA

SWOT analiza predstavlja metodu pomocu koje se ocjenjuje strategije i ukljucuje Cetiri
kljuéna faktora: snage (strengths), slabosti (weakness), Sanse (opportunities) i prijetnje
(threaths). Vaznost SWOT analize je u tome S§to iz definiranih prednosti, nedostataka i
trziSnih prilika proizlaze moguéi smjerovi unapredenja postojecih i razvoja novih projekata, a
na temelju istih se definira i vizija razvoja jedinica lokalne samouprave.

SNAGE

Razvijena mreza autocesta

Obilje raznolikih sadrzaja kulturno-povijesne bastine

Interes lokalne samouprave za razvoj turizma

Kontinuirano podizanje razine kvalitete ponude

Turisticka zajednica uspjesno obavlja svoj dio aktivnosti

Ljepota i raznolikost krajolika

Zelenilo i Sumovitost prostora

Gostoljubivost lokalnog stanovniStva

Povoljan geografski polozaj za razvoj gospodarskih aktivnosti i turizma i medunarodno
umrezavanje.

SLABOSTI

Oscilacije u poslovanju (pojedini periodi godine)

Slaba mobilnost radne snage i niska razina motivacije zaposlenih
Djelomi¢no neusuglaSenost planskih dokumenata

Valorizacija prirodnih i kulturnih atrakcija

MOGUCNOSTI

Stalno poticati i educirati stanovni$tvo na mogucnost turistickog razvoja
Privlagenje kvalitetnijih kadrova boljim uvjetima rada i napredovanja

Veca dostupnost sredstava iz fondova EU-a

Poboljsanje prometne dostupnosti Hrvatske nakon ukidanja granica prema EU
Razvijanje turizma posebnih interesa

Visok udio za Hrvatsku zainteresiranih potencijalnih posjetitelja na vaznim europskim
emitivnim trziStima

Razvoj turisticke destinacije

Ponuda razli€itih turistickih iskustava na razmjerno malom prostoru

Razvoj turizma na ruralnom podrucju

Odnos sa drzavnim tvrtkama (HEP, Hrvatske vode, Hrvatske Sume )

PRIJETNJE
Nedovoljna suradnja javnog i privatnog sektora u razvojnim projektima u turizmu

Nedostatak specijaliziranih zanimanja zbog neprilagodenosti sustava obrazovanja
Stanje objekata kulturno-povijesne bastine zbog izostanka investicija i/ili loSeg odrzavanja
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10. RAZVOJNE MOGUCNOSTI

Razvoj turizma ovisi o ekonomskim i druStvenim kretanjima u nacionalnim i medunarodnim
okvirima. Stoga njegov razvoj treba biti uskladen s dugoro¢nom nacionalnom politikom,
politikama srodnih podrucja i sektora, ali i politikama Europske unije. Novi trendovi u
turistickoj potraznji i ponudi pokazuju da su nuzne promjene prema kvalitetnom turizmu.
Trzisni polozaj Opc¢ina Fuzine moguce je poboljsati samo ako se ponuda i nacin njezina
izlaska na trziste prilagode suvremenim zbivanjima na medunarodnom turistickom trzistu. Do
punog izrazaja moraju doc¢i inovacije u turistickoj ponudi, novi programi i novi turisticki
sadrzaji jer ¢e oni izmedu ostaloga biti odlucujuci Cinitelji za putovanje u neko turisticko
odrediste.

10.1. Razvojne moguénosti

Analiza postojeceg stanja turizma Opc¢ina Fuzine ukazuje na ¢itav niz karakteristika, a za ovu
priliku isticemo:

e Postojeca turisticka ponuda sa svim svojim Kkarakteristikama, te poticajima,
organiziranjem (upravljanjem destinacijom), marketingom itd., ne otvara mogucnosti
ozbiljnijem razvoj turizma i njegov doprinos ukupnom razvoju.

e Nedvojbeno je da postoje znacajni resursi, ¢ine se odredeni napori, ulazu se odredena
sredstva, poticaji i zelje za razvojem itd., §to otvara znacajne moguénosti razvoju
turizma .

e Takoder treba naglasiti da potraznja, a posebno trendovi u turizmu, daju priliku
razvoja turizma na podrucju Opéina Fuzine.

e Prema tome, moze se zakljuc€iti da su, bez obzira na postojece stanje turizma Opcine,
moguénosti razvoja velike

Vizija moguceg razvoja

Vizija Op¢ine Fuzine polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete Zivota lokalne zajednice,
ofuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te potrebu oblikovanja
proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruziti ugodan 1 inspirativan dozivljaj.

Vizija turisticke destinacije predstavlja funkcionalnu 1 inspirativnu sliku turizma u destinaciji
u odredenom duljem vremenskom razdoblju (npr. za deset godina). Vizija je slika buduc¢nosti
kakva se zeli. U tom kontekstu, vizija predstavlja ne samo osnovno polaziste, ve¢ i
najkritiniju komponentu turisticke politike, s obzirom da se postavlja kao vodilja turisti¢kog
razvoja 1, kasnije, turistiCkog upravljanja destinacijom.

Vizija treba ponuditi odgovor na pitanje: kakva ¢emo destinacija biti, odnosno vizija je
polaziSte za turisticko pozicioniranje destinacije i odgovore na pitanja:

e kakav imidz Zelimo graditi,

e Kkakve goste/turiste zelimo privuci,

e Kkakve proizvode mozemo ponuditi,

e kakve sadrzaje ponude (glavne i sporedne) valja izgraditi/ponuditi (u smislu izgradnje
cjelovitog lanca vrijednosti),
kakve sadrzaje i podrSku valja osigurati (od obrazovanja do infrastrukture)
e kako ¢e se koncipirati novi imidZ destinacije.
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Vizija razvoja

e Prepoznatljiva turisti¢ka destinacija (autohtono — prirodno odrzivo )

e Uskladeni razvoj turizma (proizvodi i usluge)

e Destinacija postupnog turistickog razvoja (smjestaj, ostala ponuda, poljoprivredni
proizvodi)

¢ (Cjelogodisnje poslovanje

Ponuda raznolikih sadrzaja i dogadaja prilagodenim ciljanim skupinama (ljubitelji

prirode, aktivni odmor, rekreativei, gurmani, vikendasi, lovci i drugi

Odrzivi i1 uravnotezen razvoj

Odgovorno drustveno ponasanje (ljudi, prostor)

Podizanje kvalitete (ukupne)

Ukljucenje u razvoj JLS, mali i srednji poduzetnici

PoboljSanje ponude postojecih i novih proizvoda

10.2. Moguéi pravci razvoja

Ruralni turizam sa svojom ponudom koja raste iz godine u godinu danas je dominantan
turisticki proizvod Opéine, a to ¢e ostati i u buduénosti pod uvjetom da se njegova
konkurentska pozicija na trziStu kontinuirano unapreduje kroz sadrzajno obogalivanje i
povecanje kvalitete smjestajne 1 usluzne ponude, odnosno produbljivanje destinacijskog lanca
vrijednosti.

Op¢ina se u razdoblju do 2025. godine mora pojacano okrenuti razvoju turisti¢kih proizvoda
koji ¢e omoguciti ne samo vece koristenje raspolozivih kapaciteta izvan ljetnih mjeseci, nego
i aktiviranje svih turisti¢kih potencijala Opéine. Polazeci od globalnih trendova na turistickom
trzistu 1 kvalitete resursno atrakcijske osnove, odnosno razvojnih potencijala pojedinih
proizvoda, za razvoj turizma do 2025. godine, uz prirodu i atraktivnost podruéja , posebno su
vazne sljedece grupe proizvoda: ruralni turizam, kulturni turizam, cikloturizam (biking), eno i
gastroturizam, te pustolovni i sportski turizam. Uz te grupe proizvoda, Opcina svoju priliku
vidi 1 u razvoju nekoliko specifi¢nih grupa proizvoda, pri ¢emu ponajvise ekoturizma.

Za razvoj pojedinih proizvoda od izuzetne je vaznosti osigurati suvremenu i inovativnu
komunikaciju s trziStem, $to se prije svega odnosi na bitan iskorak u e-marketingu, odnosno
unapredenje online informacijsko-prodajnih portala ponudaca usluga i destinacija (npr.
kontinuirani rad na sadrzaju, usmjerenje prema ciljnim potroSackim segmentima, dozivljajan
prikaz ponude, optimizacija portala prema trazilicama), intenziviranje mogucnosti online
kupnje 1/ili rezervacije usluga (npr. smjestaja, izleta, karata za dogadanja) na destinacijskim
portalima .

U sljede¢em prikazu nalaze se Cetiri varijante, odnosno moguci pravci razvoja turizma na
podruc¢ju Op¢ina Fuzine u periodu od sljedecih Sest godina.
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Tablica 18. Varijante razvoja — mogu¢i scenarij

SADASNJE 250 POSTELJA 150 POSTELJA
OPIS STANJE GODISNJE GODISNJE
1. VARIJANTA 2. VARIJANTA 3. VARIJANTA
S Dobra itrukturz_:\_ prema Struktqr? prema
oncepcljl smjestaju
Ugostiteljska Dobra PoboljSanja Povecéana autohtona
ponuda autohtona
Turisti¢ka ponuda | Donekle dobra Poboljsana Povecana
Novi proizvodi Spori razvoj Poboljsani Povecani
(usluge)
Poboljsanje Spori
postojeceg stanja neuskladeni razvoj Bolje Povecani
ponude
OkruZenje Spori razvoj Poboljsani Uskladeno
StrUk.t.u ra Zadovoljavajuca Poboljsana Planska
gostiju
Popunjenost .
kapaciteta (dana) 43 dana Povecana 75 75
Postelje 700 2.570 1.300
Nocenja 30.000 192.750 97.500

Izvor: Obrada autora, 2019.
Prva varijanta

Prva varijanta predstavlja zateCeno stanje u kojem ugostiteljsku ponudu ¢ine ve¢ postojeci
objekti, bez zna¢ajnijeg povecanja broja novih objekata. Turisticka ponuda bi se zasnivala na
postoje¢im smjeStajnim kapacitetima, ve¢ postoje¢oj ponudi izleta, kulture 1 sporta bez
dodatnih poboljsanja, dakle ponuda bi se razvijala sistemom inercije. Prema navedenom
modelu ne bi se razvijali novi proizvodi. Prate¢e bi se drustvene i gospodarske djelatnosti
sporo razvijale. Struktura gostiju ne bi se bitno mijenjala, a popunjenost kapaciteta iznosila bi
tek 43 dana, bez povecanja smjestajnih kapaciteta odnosno novih postelja. Broj noéenja u
prvom modelu bio bi priblizno 30.000.

Druga varijanta

Druga varijanta pretpostavlja rast smjestajnih kapaciteta od 250 postelja godiSnje, uz
naglaSenu ponudu autohtonih specijaliteta u ugostiteljstvu. S obzirom na nove tendencije u
turizmu, gdje se izrazito cijeni autenti¢nost i potreba dozivljaja sredine u koju turisti dolaze,
autohtonost u ponudi bila bi izrazito naglasena. Otvorili bi se tako novi objekti prehrane koji
bi ponudu bazirali prvenstveno na autohtonim jelima. Postojece bi se ugostiteljske objekte
nastojalo potaknuti na promjenu u ponudi, a to bi se ¢inilo i organiziranjem tradicionalnih
manifestacija posvecenih lokalnoj gastronomiji (pucke feste, prikazi nekadaSnjeg Zivota i sl.).
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Turisticka ponuda bila bi zasnovana na razli¢itim novim proizvodima u skladu s tendencijama
trziSta i obiljeZjima destinacije. Posebice bi se razvijao izletni¢ki turizam, prirodi blizak
turizam, agroturizam, gastroturizam, sportsko rekreativni i drugi oblici turizma. Postojeca bi
ponuda bila dodatno osuvremenjena i1 nadopunjena novim sadrzajima, a rasla bi 1 ukupna
kvaliteta ponude. Okruzenje bi se razvijalo dinami¢no, dakle druStvene i gospodarske
djelatnosti pratile bi razvoj turizma. Na taj na¢in turizam bi ostvarivao multiplikativnu ulogu
koja se od njega i ocekuje. Ciljana bi se trziSta polako mijenjala sukladno potraznji.
Popunjenost kapaciteta iznosila bi 75 dana godiSnje, uz rast postelja od 1.800. Po drugom bi
se modelu broj no¢enja u 2025. godini popeo na 192.750.

Treéa varijanta

Tre¢a varijanta pretpostavlja rast smjeStajnih kapaciteta od 100 postelja godisnje.
Ugostiteljska bi ponuda bila usmjerena na kombiniranje vise modela, i to upravo modela iz
varijante 1, 2 1 3, dakle, uz ve¢ postojecu ponudu, razvijala bi se ponuda ugostiteljskih
objekata europske kuhinje, visoko specijaliziranih objekata, te objekata s naglasenom
ponudom autohtonih specijaliteta. Na takav bi se nacin zadovoljio veoma §irok krug potrosaca
— turista. Turisticka bi se ponuda razvijala u najveCem mogucem opsegu. Tijekom prvih
godina doslo bi do sveukupnog razvoja Citave ponude, a tijekom kasnijih godina opadao bi
intenzitet investiranja i doslo bi do oplemenjivanja destinacije novim proizvodima. Uz
sveukupni razvoj, posebice bi se paznja posvetila kvaliteti i raznolikosti ponude, atraktivnosti
sadrzaja te ispunjavanju ocekivanja turista. Novi proizvodi, koji bi se po trecoj varijanti
razvijali u destinaciji, kombinirali bi se s postojecom ponudom. OkruZenje u kojem bi se
turizam razvijao bilo bi uskladeno s razvojem turizma, dakle, drustvene i gospodarske
djelatnosti paralelno bi se razvijale s turizmom te bi se medusobno u razvoju nadopunjavale.
Tre¢i model razvoja predvida ozbiljniju promjenu strukture gostiju, no ta bi se promjena
dogadala postupno, s razvojem destinacije i kreiranjem novih proizvoda. Posebice bi se
razvijala ona trzista koja bi omogucavala ostvarenje vece potro$nje, $to je u skladu sa
strategijom kvalitativnog razvoja destinacije. Popunjenost smjestajnih kapaciteta u ovom
modelu iznosila bi 75 dana u godini te bi se tako, uz porast broja novih postelja od 1.300,
ostvarilo priblizno 97.500 nocenja.

10.3. Ocekivani efekti

Na temelju podataka iz prethodnog poglavlja o moguéim pravcima razvoja turizma na
podrucju Opc¢ina Fuzine razradeni su ocekivani efekti koji proizlaze iz Cetvrte varijante, a
prikazani su u donjoj tablici kroz strategiju rasta i razvoja do 2025. godine.

Tablica 19. Oéekivani efekti

PONUDA 2019. Postelje % 2025. % Razlika
ucesca Postelje ucesca 2025.-2019
Hoteli 60 8,5 250 19,2 190
Turisticko naselje - - 100 7,7 100
Kamp 120 17,0 200 15,4 80
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Apartmani 260 37,2 300 23,1 40
Sobe 50 7,2 100 7,7 50
Kuée za odmor 102 14,4 150 115 48
Hostel 70 10,0 150 115 80
Lovacki dom 38 54 50 39 12
UKUPNI SMJESTAJ 700 100,00 1.300 100,00 600
Ugostiteljska ponuda(stolice) 350 1.000 650
Turisticka ponuda Zadovoljavajuca Dobra Dobra
Novi proizvodi Zadovoljavajuci Kvalitetni Kvalitetna
OkruZenje pratece Srednje Dobro Dobro

Izvor: Obrada autora, 2019.

Trenutno stanje ponude smjestajnih kapaciteta iznosi 700 postelja, od ¢ega 60 postelja ponude
¢ine hotel, 225 postelja ponude imaju kamp, apartmani, privatni smjestaj, sobe i kuée za
odmor raspolazu s 412 postelja, hostel 70 postelja, lovacki dom 38 postelja. Planirani porast
od 600 postelja do 2025. godine rasporeden je tako da hoteli imaju udio od 19.2 % ponude,
turisticko naselje 7,7 % ponude, kampovi 15,4 %, ponude, hostel 11,5 %. i lovacki dom 3,9 %
Iz gornje je tablice vidljivo da je postoje¢a ponuda obogadena novim Smjestajnim
kapacitetima. Ugostiteljska ponuda je s trenutnih 350 stolica planirana na 1.000 stolica do
2025. godine, Sto predstavlja rast od 650 stolica.

Planirano je u narednih Sest godina razviti i ponuditi nove proizvode. Ukupno okruZenje
trenutno nije uskladeno s razvojem turizmom te ga do 2025. godine treba uskladiti, $to znaci
da se drustvene 1 gospodarske djelatnosti paralelno razvijaju s turizmom te se medusobno u
razvoju nadopunjuju.

Opredjeljenje za varijantu

Tre¢a je varijanta, s obzirom na karakteristike, najprihvatljivija za Opéinu Fuzine kao
destinaciju na kojoj ¢e se razvijati vrlo naglaseno turizam. Navedenom bi se varijantom
ostvarili najve¢i prihodi po postelji, ¢ime bi se znatno povecala i zaposlenost te bi u tom

slu¢aju multiplikativni efekti na okruZenje bili najvisi.

Prihodi od turizma na podrucju Op¢ine iskazani su u donjoj tablici u eurima.
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Tablica 20. Planirani prihodi od turizma

Obis 2019. 2019. 2025. 2025.
P Prihod (€) Prihod (€)
Noéenja 30.000 750.000 97.500 3.412.500
titeljsk
Ugostite JS. a ponuda 350 350.000 1.000 2.000.000
(stolice)
Turisticka ponuda
. L 40.000 120.000 60.000 180.000
(posjete, izleti)
Novi broi .
oV pr.OIZVOdI 3.000 12.000 6.000 24.000
(posjete)
Ukupni prihodi 1.232.000 5.616.500

Izvor: Obrada autora, 2019.

Iz tablice je vidljivo da su prikazane samo dvije godine — 2019. godina kao pocetno stanje — i
2025. godina kao ciljna godina u kojoj bi trebalo ostvariti planske ciljeve. Zatim, u opisu su
navedene pojedine vrste ponude koja je iskazana u apsolutnom iznosu i financijskom iznosu.

Tako procjena za 2019. godinu iznosi 30.000 nocenja s prihodom od 750.000 eura, a plan za
2025. godinu predvida 97.500 nocenja s prihodom od 3.412.500 eura. Nadalje, ugostiteljska
ponuda sa sadasnjih 350 stolica i prihodom od 350.000 eura penje se na 1.000 stolica s
prihodom od 2.000.000 eura. Turisti¢ka ponuda koja se sastoji od posjeta i izleta procijenjena
je na 40.000 turista s prihodom od 120.000 eura za 2019. godinu, a planirani broj je 60.000
turista s prihodom od 180.000 eura u 2025. godini. Razvoj novih proizvoda planiran je za
narednih Sest godina, te bi na temelju tih proizvoda bilo moguce ostvariti ukupno 6.000
posjeta s prihodom od 24.000 eura.

Ukupni prihodi od turizma na podrucju Opcine procijenjeni su za 2019. godinu na razini od
1.232.000 eura, dok oc¢ekivani ukupni prihodi za 2025. godinu iznose 5.616.500 eura.
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11. RAZVOJINA STRATEGIJA | CILJEVI

Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistiCkom trziStu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potroSaCima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putni¢kim agencijama i turoperatorima).Sukladno tome, Op¢ina Fuzine kao
turisticka destinacija moze dugoro¢no uspjeti tek ako iza samog geografsko-politickog pojma
stoji sustav dobro osmisljenih turistickih iskustava i/ili dozivljaja upakiranih u profesionalno
oblikovane turisticke proizvode. U ovom poglavlju govorimo o viziji Opéine — odabrane
varijante, o odabranom modelu razvoja, najznacajnijim ciljevima razvoja, te dajemo strategiju
rasta i razvoja, kao i prognozu ulaganja u infrastrukturu.

11.1. Vizija — odabrana varijanta

Proces ,,destinacijskog vizioniranja* u kojem sudjeluju razlicite interesne skupine u destinaciji
vrlo je tezak. Postizanje rezultata, odnosno zajedni¢ko donoSenje razvojne vizije turisticke
destinacije koju lokalna zajednica razumije i prihvaca, u koju vjeruje i koja ju inspirira, jos je
puno teZe. Za brojne turisticke destinacije u Hrvatskoj ovo su novi procesi. Dodatno, pod
pritiskom goruéih egzistencijalnih problema (npr. generiranje novih radnih mjesta, povecanje
zivotnog standarda, rjeSavanje komunalne infrastrukture i sl.) diskusije o ,.turistickoj viziji* i
proces njezina dono$enja mogu se Ciniti nevaznima. Razgovori na ovu temu nerijetko su
izlozeni riziku nezainteresiranosti od strane donosioca odluka, odnosno postaju forumi za
iznoSenje raznih prituzbi..

Polaze¢i od znacajki turizma na podru¢ju Opcine, provedenih istrazivanja i posebice, rezultata
tematskih prezentacija i radionica o viziji turisticke destinacije, temeljne vrijednosti lokalne
zajednice na kojima se bazira turistiCka vizija ovog podru¢ja u nastupaju¢em razdoblju do
2025. godine, na bazi Cetvrte varijante, moguce je sazeti na sljede¢i nacin:

e Prepoznatljiva destinacija (autohtono — novi imidz),

e Destinacija dinami¢nog turistiCkog razvoja, selektivni vidovi turizma, i pobolj$anje
postojece ponude,

e Produzenje turisti¢ke sezone,

e Ponuda raznolikih sadrzaja i dogadaja prilagodenih ciljanim skupinama (ljubiteljima
prirode, aktivnog odmora, rekreativcima, gurmanima, vikendaSima, lovcima i
ribolovcima, i drugima),

e (Odrzivi 1 uravnotezen razvoj,

e (Odgovorno drustveno ponasanje (ljudi, prostor).

Vizija Opéina Fuzine kao turisticke destinacije nuzno je, dakle, odraz temeljnih vrijednosti
lokalne zajednice: potrebe za prepoznatljivoséu destinacije, za dinami¢nim turisti¢kim
razvojem i produzenja sezone, ponudom raznolikih sadrzaja i dogadaja, te odgovornim
drustvenim ponaSanjem. Ove vrijednosti ve¢ oblikuju i oblikovat ¢e buducéu turisticku
aktivnost u Op¢ini, u smislu da ¢e se priklanjati takvim oblicima turizma koji ¢e omoguciti
generiranje koristi za Siroki sloj domacih ljudi, koji ¢e koristiti prostorne, prirodne i Kulturne
resurse postujuci principe odrzivosti te koji ¢e valorizirati tradicijsko 1 povijesno naslijede
poticu¢i integraciju ovog podru¢ja u Siri europski kontekst. Viziju turistickog razvoja
destinacije moguce je ostvariti ukoliko se poStuju osnovna nacela razvoja i ukoliko se postave
konkretni ciljevi tog razvoja. Vizija Opéine polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete
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zivota lokalne zajednice, ocuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te
potrebu oblikovanja proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruziti ugodan i inspirativan dozivljaj.

11.2. Odabrani model razvoja

Na temelju prethodnog poglavlja (,,Razvojne mogucnosti®) u kojem su navedene i opisane
razlicite varijante razvoja turizma na prostoru Op¢ine, u nastavku se navodi odabrani model.
Model razvoja turizma na podrucju Opcéine podrazumijeva sljedece aktivnosti koje proizlaze
iz Cetvrte varijante:

e Smijestajni kapaciteti — godi$nji rast od 100 smjestajnih jedinica,
e Ugostiteljska ponuda — specijalizacija i autohtonost,

e Turisti¢ka ponuda — intenziviran razvoj (jako naglasena),

Novi proizvodi — intenzivan razvoj,

Okruzenje — uskladeni razvoj (to znaci intenzivan),

Struktura gostiju ciljanog trziSta (marketing),

Popunjenost kapaciteta 75 dana godisnje.

Odabrani model razvoja turizma na podru¢ju Opcine ima sljedece karakteristike:

e Rast popunjenosti kapaciteta od 15 % godisnje (cilj je ostvarenje godisnjeg
popunjavanja kapaciteta 75 dana),

Rast osobne potrosnje 8-10 % godisnje,

Rast turistickog prometa 15 % godisnje,

Zaposlenost (izravna i neizravna) na godi$njoj razini 10-15 novih radnih mjesta,
Naglasena uloga turizma u razvoju ruralnog prostora, posebno poljoprivrede

11.3. Najznacajniji ciljevi razvoja

Polaze¢i od identificiranih strateskih prednosti i nedostataka turistiCkog sektora Opcine te
postavljene vizije Opéine kao turisticke destinacije, potrebno je specificirati kljuéne ciljeve
kojima se osigurava okvir za razvoj i za kontinuirano povecanje konkurentske sposobnosti
turistickog sektora Opcine te njezinih pojedinih dijelova.

Najznacajniji su ciljevi pri razvoju turizma na prostoru Opéine:

e Dinamian, kvalitetan 1 organiziran razvoj turizma na cijelom prostoru Opcine
(razvojno opredjeljenje),

Turizam u funkciji razvoja cijelog prostora (sinergijski efekti),

Poboljsanje standarda zivota (individualnog i drustvenog),

Formiranje turisticke ponude na osnovama odrzivog razvoja 1 ekologije,

Uskladeni razvoj turizma s poljoprivrednim 1 ostalim djelatnostima te ukupnim
drustvenim razvojem,

Turisticki ¢e proizvod biti formiran na bazi autohtonosti i tradicije podrucja,
Definiranje razvojnog programa i ponude,

PoboljSanje postojece ponude, kreiranje nove ponude,

Sustavno podizanje znanja (globalno) 1 pojedinac¢no (djelatnici).
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U donjoj tablici prikazani su prioriteti u razvoju turizma (strategija rasta i razvoja) na prostoru
Opcine.

Tablica 21. Strategija rasta i razvoja (€)

Ukupna Ulagania u nove Ulaganja u

Ponuda vrijednost ganj poboljsanje
. proizvode

ulaganja ponude
Hoteli, Hosteli 19.000.000 15.000.000 4.000.000
Privatni smjestaj 3.860.000 3.000.000 860.000
Turisti¢ko naselje 10.000.000 10.000.000 -
Kamp 2.053.000 2.000.000 53.000
Ostalo 6.000.000 5.000.000 1.000.000
Ukupno smjestaj 40.913.000 35.000.000 5.913.000
Ugostiteljska ponuda (stolice) 5.700.000 5.000.000 700.000
Turisti¢ka ponuda 2.200.000 2.000.000 200.000
Novi proizvodi 5.500.000 5.000.000 500.000
OKkruZenje pratece 25.000.000 20.000.000 5.000.000
Ukupno 38.400.000 32.000.000 6.400.000

Izvor: Obrada autora, 2019.

Ukupno planirano ulaganje u turisticko-ugostiteljske sadrzaje direktno i indirektno do 2025.
godine iznosi 79.313.000 eura, uz napomenu da je ulaganje u novu ponudu na razini
67.000.000 eura.
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12. POBOLJSANJE PONUDE | NOVI PROIZVODI (integralni
pristup)

S obzirom na ocjenu turisticke ponude koja ne udovoljava potraznji, potrebno je mijenjati
postojecu, a isto tako treba intenzivno, sustavno i organizirano razvijati novu ponudu jer na taj
nacin Opéina Fuzine moze nastati prepoznatljiva turisticka destinacija. Da bi proizvod u
konacnici bio uspjeSan 1 da bi gosti bili zadovoljni svojim posjetom i1 boravkom razliciti
gospodarski subjekti, poduzetnici, javna poduzeca, stanovni$tvo i drugi dionici svojim
djelovanjem utje¢u na njega. Stoga stvaranje konkurentnih i zanimljivih proizvoda s jedne
strane pociva na resursima destinacija a s druge strane na spremnosti i aktivnosti svih dionika
u destinaciji da taj proizvod stvaraju, ¢ine kvalitetnim i plasiraju na trzistu.

12.1. Poboljsanje postojeceg stanja

Sve ¢imbenike koji ¢ine ili utje€u na sadasnju turistiCku ponudu koja, smatra se, nije
zadovoljavajuca, treba mijenjati tako da se stanje znacCajno poboljsa. Da bi u tome bili
uspjesni potrebna je prije svega dobra suradnja i koordinacija kao i razumijevanje slozZenosti i
slojevitosti turistiCkog proizvoda. Turisticka zajednica moze inicirati i poticati razvoj
proizvoda, turistiCke agencije ¢e ga nuditi na trziStu ali razumijevanje i prihvacanje turizma
kao razvojne opcije treba biti dio cjelokupne zajednice u Opéini.

A/ Lokacija i povrsina

- Bez obzira na relativno zadovoljavajuce stanje, potrebno je o ovim elementu stalno voditi
racuna i organizirano ga odrzavati i mijenjati.

B/ Ljudski resursi

- Ljudskim se resursima treba davati sve veée znacenje, je ¢e oni u buducnosti biti odlu¢ujuca
konkurentska snaga u turistickoj djelatnosti
S obzirom na stanje neophodno je planski pri¢i rjeSavanju nezadovoljavajuceg stanja.

C/ Prirodni resursi

- Raznolikost prirodnih resursa kao i geografski polozaj danas su veliki potencijal za razvoj
turizma destinacije.

- Bogatstvo flore i faune, ekoloski Cista destinacija, plodno su tlo za razvoj turizma i mamac
su za nove potroSace.

D/ Kulturna i povijesna bastina

- Veliki dio resursa kulturno-povijesne bastine danas su neiskori$teni u pravoj mjeri ili ih se
uopée ne prezentira u turistickoj ponudi. Povrsine na kojima se spomenici i arheoloski ostaci
nalaze neuredene su, vlasni¢ki odnosi zemljista na kojima su spomenici ostali su nerijeSeni, a
putovi koji vode do njih zapusteni su.

- lzvorni ostaci (lokaliteti s povijesnom i kulturnom ostav§tinom) premalo su do sada
promovirani, potrebno je bolje odredivanju vaznosti bastine na odabranim lokalitetima u
javnosti.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

- Promidzba tradicijskih elemenata (nosnje, gastronomije i obicaja) dogada se vec¢inom na
lokalnom trziStu.

E/ Komunalna infrastruktura

- Posljednjih godina uofava se pomak u izgradnji infrastrukture i jednom dijelu
modernizacije, medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinami¢no, stoga treba osmisliti
sustavni i organizirani pristup rjeSavanju ove problematike.

F/ Prometna infrastruktura

- Pristup destinaciji treba stalno poboljsavati, posebno u nekim dijelovima Op¢ine

- Postojeca prometna infrastruktura mora biti kvalitetnije rijeSena S obzirom na potrebe
stanovniS$tva, a posebno turizma, pPogotovo rjeSenje prometa u mirovanju (parkiraliSnih
mjesta)

G/ Drustvene djelatnosti

- Destinacija ima dobru osnovu za razvoj drustvenih djelatnosti na kojima treba suradivati sa
svim dionicima drustvenog zivota Opcine

- Postoji osnovni sustav drustvenih djelatnosti kao i mreza drustvene infrastrukture koju treba
bolje valorizirati

- Za kvalitetniji razvoj turizma treba vise stimulirati razvoj pojedinih segmenata, posebno
obrazovanja, kulture, sporta i zdravstva.

H/ Gospodarstvo

- Dosadasnji gospodarski razvoj bio je u stagnaciji ili tek s manjim pozitivnim pomacima.

- Gospodarstvo je najvise vezano uz preradivacku i turisticka ponudu koja nije dostatno
razvijena, te bi se viSe paZnje trebalo dati razvoju poljoprivrede, malom i srednjem
poduzetnistvu postojecoj turisti¢koj ponudi destinacije

.....

.....

I/ Razvojno-planska dokumentacija

Razvojno-planska dokumentacija — Cesto je ograniCavajuci faktor razvoja turizma. Mora
postojati razumijevanje za brze promjene i uskladenje sa zahtjevima trzista

J/ Poticajne mjere

-Postojeci sustav poticaja (ukupan) nije bio dovoljan za turisticku djelatnost, a posebno ne u
odnosu na razvoj. Stoga ga je potrebno znacajno mijenjati. Bilo bi neophodno poticaje za
poslovanje i razvoj promatrati sustavno. Naime, poticaji mogu biti razliciti (financijski, porezi
i davanja, oslobodenje od nekih naknada i ostalo)

- Posvetiti vecu paznju na pripremi, poticanju, provodenju i pracenju programa i mjera
razvitka turizma i ugostiteljstva u skladu s Master planom razvoja turizma i Marketinskim
planom turizma Primorsko-goranske zupanije.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda

- Ugostiteljska ponuda (gastronomija) je zadovoljavajuca,

- Dosadasnji smjestajni kapaciteti (hotel, hostel, apartmani, ku¢e za odmor i sobe za
iznajmljivanje) su u mogucénosti prihvatiti i ugostiti veci broj turista

L/ Urbano uredenje

- Odlucujuce je znacajno za turisticki dozivljaj uredenje javnih povrSina i odrzavanje naselja.

M/ Suradnja

- Suradnja svih sudionika u turistickoj destinaciji neophodna je jer samo na taj nacin turisticka
destinacija formira zapravo jedinstveni turisti¢ki proizvod.

-Dobri mehanizmi komuniciranja klju¢ni su za povezivanje razlicitih interesa kako bi se
ostvarilo zajednicko djelovanje.

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta razvoja

- Utjecaj je lokalne zajednice velik na podruéju osvjesc¢ivanja o turisti¢koj kulturi, promociji i
koncepciji razvoja destinacije.

12.2. Novi proizvodi (ponuda)

Izrazita segmentacija trziSta, nove vrijednosti i rastuca sofisticiranost kupaca stvarat ce
potrebu za sve vecom raznolikosti sadrzaja, aktivnosti i usluga u destinaciji, Sirenje oblika
smjestajne ponude s drugim turistickim proizvodima.

1.Botanicki vrt

- zbog obilja vegetacije podruéja, nudi bogat asortiman biljnih kultura (ljekovito bilje,
raslinje) koje bi se u obliku botanickog vrta mogle gostu prezentirati kao vrijednost koja u
danasnjim urbanim sredistima vise nije mnogima dostupna i vidljiva.

2.0rganiziranje umjetnic¢kih kolonija

- umjetnost, kao oblik rekreacije ili profesionalizam, zahtijeva ambijent koji ¢e motivirati na
stvaranje, a podrucja u okolici (ruralni dijelovi Opéine) pruzaju uvjete za ovakav turizam.

3.Cikloturizam

- postojece rute, staze i stazice trebalo bi urediti i izgraditi nove jer su idealan nacin za
organiziranje biciklijada ili turistickih voznja biciklom, npr. za obitelji.

4. Pustolovni i avanturistic¢ki sportovi

- Zbog zasiCenosti trziSta komercijalnim oblicima turisticke ponude, sve je vise trend
neistraZeni 1 pustolovni turizam i vracanje prirodi kroz istrazivacki odmor.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

5. Lovni turizam

- predjeli bogati divljim Zivotinjama (srne, zeCevi, fazani) oduvijek su privlacili lovce iz
cijeloga svijeta, a u ovim dijelovima naglaseno je obilje flore i faune §to je preduvjet razvoja
lovnog turizma.

6. Gastronomska ponuda

- gastronomija je, kao dio kulturoloSkog identiteta, oduvijek privlacila ljubitelje dobrog
zalogaja i kapljice. Tradicionalna kuhinja bogat je izvor gastronomske ponude za sve
sladokusce, prezentirajuci prvenstveno svoje najtipi¢nije specijalitete.

7. Jahanje, hipodrom, §kola jahanja

- jahanje, kao dio turisticke ponude, mogu ponuditi svoje usluge u suradnji s nekim lokalnim
centrima za organizaciju trka, S$kola jahanja i izletnickog jahanja. Takoder, kao dio

zdravstvenog, rehabilitacijskog turizma, ali i sportskih natjecanja.

8. ZO0O PARK

- iskoristiti bogatstvo domacih zivotinja na ruralnom prostoru, kao dio turisticke ponude. Ne
radi se o klasi¢nom ZOO vrtu nego bi zivotinjski svijet trebao da bude sa ovih prostora uze i
Sire.

9. Vidikovci za promatranje okolisa

- izrada sustava vidikovaca

10. Formiranje cesta za branje gljiva, cesta sira, meda i sl.

- oCuvana priroda, kojim podru¢je raspolaZe, specificnost raslinja (Suma) pogoduje
gljivarstvu, pa bi se i ta prednost trebala bolje valorizirati

- ¢ista voda i zdrava ispasa domacih zivotinja preduvjet su za dobivanje kvalitetnog mlijeka i
mlijeénih preradevina.

- Cesta meda i proizvoda od meda bolje popularizirati

11. Trekking, tréanje u prirodi

- konfiguracija terena nudi idealne uvijete za razvoj ove ponude

12. Karting pista

- brzina i1 opasnost privlace kako mlade goste tako i starije, a pista za karting odli¢an je izbor
razonode za sve one koji vole brzinu i zabavu.

13. Ljetni kampovi za djecje kolonije

- Izgradnja novih ili uredenjem postoje¢ih objekata na atraktivnim lokacijama moze se u
ponudu uvrstiti sadrzajni oblik edukativno-zabavnog karaktera za djecu, ucenike i studente u
podru¢jima koja su vezana uz centar grada, ali se nalaze u dijelovima bogate vegetacijske
raznolikosti.
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

14. Eko poljoprivreda — uzgoj i prerada domacih proizvoda (turisti¢ka valorizacija)

- danasnji trendovi u poljoprivredi 1 proizvodnji sve viSe vode ka umjetno uzgojenim
proizvodima te je tako ovo podruéje, kao protuteza ovakvoj modificiranoj ponudi, odlican
rezervat prirodne ishrane.

15. Izleti

- treba napraviti program koji ¢e tretirati moguénosti na podru¢ju Opéine, ali i izvan podruéja
Op¢ine

16. Merchanding — izrada manjih tipi¢nih suvenira

- svaki kraj ima svoje posebnosti i povijest koju na trziste mozemo plasirati kroz oblikom
manje ili vece suvenire koji ¢e $iroj javnosti prezentirati tradicionalni duh kraja ili ¢e ostati
jedna lijepa uspomena na posjecenu destinaciju.

17. Zabava

- otvaranje novih i uredenje postojecih

- mladi i stariji gosti, da bi upotpunili svoj odmor, najéesée vole izvor zabave potraziti i u
no¢nom veselom zivotu, ucestvovanjem u nekim sportskim natjecanjima, ucestvovanjem u
manifestacijama tako da bi trebalo koncipirati program zabave

18. Muzejske postave

-etnografska zbirka smjestena je u mjestu Li¢ ¢ime se moze nadopuniti jo§ bolje turisticka
ponuda jer su dijelovi povijesti lokalizirani na jednom mjestu.
- Sagledati moguénosti uredenja nekog vida muzejske ponude na podruc¢ju Opcéine

19. wellness, fitness, aerobic, pilates

- gosti vole prirodu, ali se mnogi ne odri¢u blagodati modernog drustva, tako da svi oblici tzv.
moderno-rekreativnog sadrzaja trebaju biti dostupni gostu kao samostalni centri ili u sklopu
postojecih hotela i prostora.

20. Organiziranje festivala narodne glazbe i obic¢aja
- iako je i dosadasnja ponuda kulture, glazbe i obicaja bila zastupljena, vecom marketinskom

djelatnos¢u lokalni se obi¢aji i manifestacije mogu prosiriti i internacionalizirati (npr. tradicija
druzenja pripadnika drugih naroda ili o¢uvanje tradicije).

21. Otvaranje tipi¢nih restorana, slasti¢arnica

- gastronomija kao jedan od najvaznijih ¢imbenika u turistickoj ponudi 1 promidzbi Cesto je
najbolja reklama za kulturu i tradiciju odredenog kraja pa bi stoga otvaranje novih restorana
trebalo biti prioritet u izgradnji novih ili uredenju postoje¢ih ugostiteljskih objekata u
tradicionalnom ruhu ili u kombinaciji starog i novog

22. Otvaranje suvenirnica, manjih butika kao i drugih trgovina, usluznih djelatnosti
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Strateski plan razvoja turizma Opéine Fuzine

- gost zeli 1 voli potrositi novce. Otvaranjem luksuznih butika, frizerskih salona, kozmetickog
salona, ponuda ne samo da se obogacuje, ve¢ pruza osjecaj ekskluzivne i potpune usluge.

23. Otvaranje turistickih agencija

- otvaranje agencije koja ¢e biti izvor informacija gostu preduvjet je zdravog razvoja turizma,
kao i otvaranje ureda koji ¢e svojom aktivnoscu pratiti druge razvojne trendove i destinacije te
na temelju iskustva pronaéi idealna rjeSenja za razvoj vlastitog turizma. Turisticka
signalizacija.

24. Info-punktovi i turistic¢ka signalizacija

- lijepo osmisljeni i dobro opremljeni info-punktovi i paneli, postavljeni na adekvatna mjesta,
mogu pomoc¢i u promociji destinacije.

25. Kulturni turizam

- kulturni turizam — etnografske zbirke, prezentacija starih obrta, prikaz obicaja kraja ima
znacajnu ulogu u ukupnoj turistickoj ponudi stoga je potrebno vrlo seriozno programirati i
osmisljavati ovaj vid ponude.

26. Dogadaji i manifestacije

- nema dileme da su dogadaji i manifestacije jedan od najznacajnijih elemenata ponude.
Primorsko-goranska zupanija nudi veliku i raznoliku ponudu dogadaja i manifestacija koje
svakom godinom postaju sve popularnije, a time povecavaju i dolazak i boravak gostiju na
ovom podrudju.

27. Motociklizam

-U organizaciji moto klubova, promovirati motociklizam pa ¢ak i na internacionalnom nivou,
te ako postoji moguénost, organizirati susrete motorista.

28. Sportski turizam

-Sportski turizam predstavljaju svi oblici aktivnog ili pasivnog ukljucivanja u sportsku
aktivnost, na individualnoj ili organiziranoj osnovi u komercijalne ili nekomercijalne svrhe,
koji podrazumijevaju putovanje izvan uobicajenog mjesta boravka, oblik turistickih kretanja u
kojima je sport glavni motiv. Sportski turizam svrstavamo u tzv. specifi¢éne oblike turizma
koji se zasnivaju na motivaciji za putovanjem, odnosno ono §to je vazno za nhjihovo
razlikovanje je ,motivacija za putovanjem i sadrzaj boravka u odredenoj turisti¢koj
destinaciji.“ Tako sportski turizam definiramo kao ,,turizam u kojem je sport glavni motiv
putovanja i boravka turista u turistickom odredistu.

29. Park skulptura
-Znacajno obogacuje ponudu

30. Eko-etno selo

-treba dobro ocijeniti moguénosti
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13. DESTINACIJSKI MENADZMENT I MARKETING

13.1. Destinacijski menadzment Op¢éine

Destinacijski menadZment (u Sirem smislu) podrazumijeva uklju¢ivanja razli¢itih sektora,
grupa dionika i partnera — poput drzavnih agencija, lokalnih zajednica, poslovnih Klubova i
udruzenja koji zajednickim radom, svaki iz svoje perspektive, realiziraju zajednicke ciljeve
pojedine destinacije. Sveobuhvatni destinacijski menadzment podrazumijeva profesionalno
planiranje, implementaciju, redovno revidiranje i ocjenjivanje provedenih aktivnosti.
Destinacijski menadzment Opcéina Fuzine podrazumijeva ukljucenje svih struktura koje
formalno ili neformalno upravljaju destinacijom (lokalna uprava i samouprava, tijela
turisticke zajednice, turisticko posredovanje, iznajmljivaci, gospodarstvenici, interesne
skupine i drugi (konkretno se predlaze formiranje odbora, koordinatora, TZ).

Prilikom upravljanja turistickom destinacijom, od temeljne je vaznosti znati uvazavati i
upravljati jedinstvenim prirodnim resursima, kulturnim atributima i interesima zajednice.
Stoga, jedan od ciljeva efikasnog sustava destinacijskog menadzmenta je i postizanje
odrzivog turizma visoke razine kvalitete i konkurentnosti na medunarodnom planu, $to je
ostvarivo uz uvazavanje prednosti tradicionalnih i autohtonih proizvoda i djelatnosti koji
egzistiraju na prostoru turisticke destinacije.

Turizam mora omogucditi ostvarivanje pozitivnih efekata danas, ali i stvoriti perspektivno
nasljede buduc¢im generacijama (princip odrzivog razvoja). Efektivnost (raditi prave stvari) i
efikasnost (raditi na pravi nac¢in) procesa planiranja, razvoja i marketinga odredene destinacije
zasniva se na istrazivanjima i percipiranju potreba turista. Upravljati turizmom (i turistickom
destinacijom) na nivou mjesta, regije ili Sire geografske cjeline podrazumijeva usredoto¢enost
na viSe Cimbenika, odgovarajuéu sustavnost u redoslijedu poteza, s ciljem utvrdivanja
odgovaraju¢e menadzerske strategije i politike, koje ¢e pridonijeti ostvarenju postavljenih
ciljeva svake konkretne turisticke destinacije.

Za efikasan destinacijski menadzment najvaznije je :
- partnerstvo javnog i privatnog sektora
- fleksibilnost u upravljanju

- planiranje, organiziranje, kadroviranje, vodenje i kontroling

Aktivnom participacijom lokalne samouprave u sustavu upravljanja turistickom destinacijom,
stvaraju se pretpostavke za postizanje odrzivog razvoja samog turistickog gospodarstva.
Konstantnom participacijom lokalne samouprave gradi se ukupna uspjeSnost poslovanja
nositelja turistiCke ponude, Sto ¢e rezultirati kvalitativnim 1 kvantitativnim poboljSanjima
razine pruzanja turistickih proizvoda i usluga iste.
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13.2. Destinacijski marketing Opéine

Kako bi se turisticka destinacija ubrzano razvijala i postizala uspjeh u privlacenju turista u
uvjetima jacanja konkurencije, promjena u navikama turista i stvaranja novih destinacija na
globalnom turistickom trzistu, treba se prilagodavati zahtjevima potrosaca te prema njima
usmjeriti marketinske aktivnosti. Marketinske aktivnosti, uz jednostavan pristup destinaciji,
financijsku pristupacnost, zanimljive aktivnosti, pejzaz, kulturu i klimu, predstavljaju kljuc¢an
element koji stimulira dolazak turista u turisticku destinaciju.

Marketinski u destinaciji treba pogotovo dobro ,,obraditi turisticke zanimljivosti — atrakcije —
na nacin da destinacijske specificne karakteristike dodu sto vise do izrazaja potencijalnim
turistima. Marketing, osim toga, mora uciniti destinaciju atraktivnijom od drugih sli¢nih
destinacija. Marketingom, a posebice unutar marketinga promocijom potrebno je izgraditi
imidz destinacije. Da bi se navedeno moglo postic¢i, potrebno je sustavno odnosno cjelokupno
uskladeno , sto je prikazano u slici.

Slika 2. Marketing destinacije

Organizatori

putovanja DESTINACLJA

posrednici

Javni sektor INPUT]
OUTPUT 1 =
STRATEGIJA Turisticka zajednica 1. RESURSI
3 I
MARKETINGA 2. FINANCISK
IZVORI

3. KNOW HOW

PRISTUPNA ;
INFRASTRUKTURA ]

N ; « ATRAKCLJA |
Stanovnistvo ," Turisti AKTIVNOSTI
>
Turisticki PRIRODE
USLUGE radnici

DESTINACUE ZNACAJKE

SMIESTAINI
KAPACITETI

Slika prikazuje cjeloviti pregled turisticke destinacije sa sudionicima koji su duzni razvijati
samu destinaciju u smjeru zacrtanog cilja. Svaka destinacija, pa tako i ova, ima jedinstveni
spoj karakteristika koje utjecu na turiste, ali i lokalno stanovnistvo. Destinacija raspolaze
mnostvom resursa koji su grupirani u vise cjelina. Ukupni resursi obuhvacaju prometnu
infrastrukturu, usluge u destinaciji, smjestajne kapacitete, prirodne znacajke, turisticke
atrakcije i aktivnosti. Uz resurse, na raspolaganju menadzmentu destinacije moraju stajati i
odgovarajuca financijska sredstva te potrebna suradnja sa struc¢njacima iz podrucja turizma i
marketinga.
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Marketinski plan destinacije Op¢ina FuZine

- Izrada krovnog vizualnog identiteta destinacije

- Izrada promotivnih materijala destinacije i linije proizvoda destinacije

- Suveniri s vizualnim identitetom: suvenira - majica, ¢asa, kapa, privjesaka, vrecica, kabanica
- Tradicionalni suveniri

- Promotivni materijali: broSure, katalozi, pocket guide, tiskanje brosura, plakata, razglednica,
- Organiziranje sponzoriranih posjeta destinaciji u partnerstvu s turistiCkim agencijama

- Poticanje javno-privatnih partnerstava u stvaranju pojedinih proizvoda destinacije

- Poboljsanje znanja u turizmu i usluznim djelatnostima

- E-mail liste obavijesti potencijalnim dionicima destinacije.

- Web oglasavanje — paketi aranzmana — prema broju posjete ili pak prema korisnicima —
kulturni odmor, avanturisti¢ki odmor

- Internet koriSten u marketinske svrhe: rezervacija smjestaj preko interneta, informacije o,
ponudi destinacije kao i ponudi okolnih destinacije, ponuda ,.krojena“ po Zeljama razlicitih
skupina dobne skupine i psihograficke (avanturizam, romantika, opustanje itd.)

- Novo uredenje web stranice — treba odrazavati teme destinacije, izgled, privlacnosti
destinacije te prijedloge za odmor ili jednodnevni posjet temeljene na lokalnim
specificnostima — ugostiteljstva, lokalnog jela i pica, festivala, prirode — Setnja i biciklizma,
kulturnih dogadanja, sportskih aktivnosti itd.

- Razviti bolju upotrebu novih tehnologija i interneta, on-line medija za promotivne svrhe

- Predstavljanje destinacije na lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim
turistickim sajmovima

13.2.1. Brendiranje destinacije

Kako lokaciju pretvoriti u destinaciju? Odgovor lezi u brendiranju turisticke destinacije, a to
podrazumijeva shvacanje da je vazno ba§ sve §to vidimo, ¢ujemo, procitamo, znamo ili
osje¢amo o nekoj turistickoj destinaciji.

Kako bi se postiglo stvarno uspjesno brendiranje turisticke destinacije, brend mora postati ziv
za sve posjetitelje i turiste koji dolaze na destinaciju. Bez obzira $to neko mjesto, otok ili grad
ima moderne hotele, kongresne kapacitete, jedinstvenu kulturnu bastinu, prirodne atrakcije,
zabavne sadrzaje ili neke druge oblike turistickih sadrZaja kojima nastoje privu¢i pozornost i
povecati vlastitu vrijednost, buduéi uspjeh privlacnosti za turiste ovisi 0 njihovoj moguénosti
kreiranja jedinstvenog identiteta 1 diferencijacije u odnosu na konkurenciju. Na trZiStu na
kojem je potrebno uvjeriti turiste da posjete destinaciju, turistima treba ponuditi jedinstveno
iskustvo, a oni ¢e tada odluku o izboru destinacije donijeti temeljem osjecaja i stanja svijesti,
a ne temeljem cijene.

Bez obzira koliko je destinacija poznata, koliko je bogata njena kultura i njene prirodne
ljepote, najvaznije mjerilo destinacije je kako ju posjetitelji dozive, kako su tretirani i kako su
se osjecali prilikom boravka na odredenom mjestu. Proces izgradnje turistickog brenda je
dugotrajan i zahtjevan, ali 1 viSestruko isplativ. Svaki je brend potrebno pratiti 1 unaprjedivati,
a pracenje uspjeSnosti brenda na trziStu omogucuje donoSenje ocjene 0 aktualizaciji i
potencijalnoj potrebi za redizajnom. Za uspjes$no i jedinstveno brendiranje destinacije vazno
je znati tko su nositelji turisticke ponude, koja je njihova uloga, koje su atraktivnosti
destinacije i po ¢emu se destinacija moze razlikovati od konkurencije.
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Sto se ti¢e destinacijskog brendiranja, ne postoje dva jednaka pristupa i ne postoji jedinstvena
formula uspjeha, ali u svakom je slucaju vaZzna svjesna i planska aktivnost usmjeravanja
razvoja na odredenom prostoru i shvacanje destinacije kao turistickog proizvoda, za koji je
iznimno vazna trzi$na konkurentnost, a na ¢ijem odrzavanju treba neprekidno raditi.

13.2.2 Sustav upravljanja turizmom

Polaze¢i od predlozenih stavova u prethodnim poglavljima, a uzimajuéi u obzir sustav
funkcioniranja regionalne i lokalne uprave i samouprave, predlaze se sustav upravljanja
turizmom Op¢ina Fuzine.

Slika 3. Organizacijska shema
ORGANIZACIISKA SHEMA UPRAVLIACKOG SUSTAVA U TURIZMU HRVATSKE

Odbor za turizam :’> Koordinacija za
Hrvatskog sabora : regionalni razvoj i fondove EU

Interesno udruZivanje
MINISTARTSVO TURIZMA --= gospodarskih subjekata

= HGK sa swvojim strukovnim
udrugama
# HOK sa svojim cehovima
Glavni ured « Ostale udruge
HTZ-a
s inozemnim

predstavnistvima

Jedinice
regionalne

samouprave P H ZK (Uredi za
(Zupanijski uredi za 2 : gospodarstvo/
gospodarstvo/ E turizam)
turizam) ! POK i cehovi

Jedinice
lokalne samouprave
(Gradski i opéinski 1 TZ gradova,
uredi za B opcina, mjesta
gospodarstvo/ )
turizam) Turistiki uredi

Izvor: Institut za turizam, lzvjestaj 13, 2012 .
1. Odbor za koordinaciju i praéenje razvoja turizma Op¢éina FuZine
- Stratesko planiranje
- Koordinacija i pracenje Strateskog plana razvoja turizma
- Koordinacija svih dionika destinacije
- Suradnja s dionicima turistickog sustava na nivou Zupanije
- Kontrola izvrSenja zacrtanih razvojnih programa i projekata

2. Izvrsioci na razini Opéina FuZzine — koordinator

- Plan realizacije strategije razvoja
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Kontrola izvrSenja realizacije strategije razvoja

Priprema 1 azuriranje baze podataka razvojnih programa i projekata
Izvjeséa o realizaciji razvojnih projekata

Promocija i pra¢enje natjecaja za EU fondove

. Turisticke zajednica Op¢ina FuZine

Suradnja sa Zupanijskom turistickom zajednicom

Razmatranje i predlaganje stava u vezi strateSkog i operativnog planiranja
Marketing plan (strateski i operativni)

Upravljanje kvalitetom destinacije

Informiranje o destinaciji

Inovativne inicijative u vezi razvoja turizma

Program i dogadaji na razini destinacije

Javna turisticka infrastruktura (predlaganje)
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14. PLAN PROVEDBE

Cilj je plana provedbe §to jasnije i jednostavnije odrediti koje to zadatke treba realizirati,
na¢in realizacije, rok i nositelje. Svaka od navedenih mjera stvarno mora biti detaljnije
sagledana, ocijenjena i ukratko programirana. To nikako ne znaci da se sugerira izrada velikih
programa koji bi izazivali dodatne troskove ve¢ bi svaku od mjera trebalo ukratko razraditi s
prijedlogom konkretnih aktivnosti

Tablica 23. Plan provedbe

RE Inicijativa Realizacija
D. Aktivnost (Koordinacij
BR | MJERA , PROGRAM (zadatak) ROK a)
Detaljno analizirati cijelu povrsinu
Lokacija i povrsina Analiza Op¢ine s aspekta turizma
1 program 2019. Op¢ina (kompatibilnosti prostora i turizma)
Napraviti program promjena (cilj,
Ljudski resursi Analiza mjere)
2 program 2019. Op¢ina
Prirodni resursi Analiza Vezano na analizu lokacije i
3 program 2019. Opéina povrsine (st.1)
S obzirom na znaéaj ovog
Analiza segmenta, u turistickoj ponudi
Kulturno — povijesna program potrebno je jako paZljivo i stru¢no
4 | baStina valorizacije 2019. Op¢ina tretirati ovo podrudje.
Analizirati i programirati posebno
Komunalna Analiza sa aspekta razvoja (svaki projekt,
5 | infrastruktura program 2019. Op¢ina razvoj, trazi odredene zahvate)
Isto kao i prethodno (rb. 5)
6 | Infrastruktura Program 2019. Opcina
Poticati program — projekte da se
ukljuci §iri krug mjestana, posebno
volontera u turisti¢ku aktivnost.
Drustvene djelatnosti Rijesiti problematiku zdravstva,
7 Program 2019. Op¢ina obrazovanja, sporta.
Programirati i pratiti uskladenost
ukupnog gospodarskog razvoja i
turizma, (poljoprivreda, prerada,
Gospodarstvo usluzne djelatnosti), pristup
8 Kontinuirano Opcina integralnog razvoja
Potrebna je detaljna analiza i ocjena
Razvojno-planska utjecaja za razvoj, te davanje
9 | dokumentacija Kontinuirano Opcina inicijative za promjene.
Sadas$nje stanje ne udovoljava,
Poticajne mjere mora se koncipirati cijeli sustav
10 Kontinuirano Op¢ina poticaja
Ugostiteljsko-turisticka | Prema Potrebna je ozbiljna, programirana i
ponuda konceptu organizirana promjena u skladu sa
11 SPRT-a Op¢ina SPRT-a
Ovo podrucje je vezano na stavku
br. 1, medutim, ovdje treba do kraja
jasno programirati aktivnosti po
12 | Urbano uredenje Program 2019. Op¢ina dinamici i sadrzajima
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13

Suradnja-Sustav

Sporazum

2019.

Op¢ina

U realizaciji SPRT-a ovo je
najznacajnije podrucje. Ukoliko
ovo ne bude funkcioniralo javljat ¢e
se nepremostive poteskoce. To
podrazumijeva uskladeno
djelovanje odbora, JLS,
koordinatora i TZ (kako je
predvideno u poglavlju sustava
upravljanja razvojem turizma)

14

Promaocija i afirmacija
novog koncepta razvoja

Plan
aktivnosti

2019.

Turisticka
zajednica

Kao i prethodna toc¢ka i ova je vrlo
znadajna za realizaciju SPRT-a i
mora hiti povezana sa njom

15

Botanicki vrt

Ocjena i
programa

2019.-2020.

Opéina -TZ

Razmislja se o botanickom vrtu
podneblja PGZ

18

Organiziranje
umjetnic¢kih kolonija

Program

2019.-2020.

Opéinai TZ

U izradi programa treba angazirati
nekog iz struke

19

Cikloturizam

Program

2019.-2019.

Op¢inai TZ

Programiranje mora biti sustavno,
ne radi se samo o biciklisti¢kim
stazama vec 1 svim potrebama
biciklista

20

Motociklizam

Program

2019.-2020.

Op¢inai TZ

Prvenstveno treba procijeniti da li
uopce organizirati ovaj vid
turisticke ponude. Ako da, pristup
mora biti sustavan

21

Lovni turizam

Analiza
ocjena

2019.-2020.

Op¢inai TZ

Ovo podrucje se ¢ini vrlo
interesantnim medutim na putu
realizacije postoji Citav niz
prepreka. Stoga je potrebno
napraviti detaljan program (ako
opredjeljenje bude pozitivno)

23

Gastronomska ponuda

Program

Kontinuiran
0

TZ

Cini se lako shvatljivo i
jednostavno, medutim to nije tako,
stoga treba pric¢i problemu seriozno
i struéno

24

Jahanje, hipodrom,
Skola jahanja

Ocjena i
programa

2019

TZ

Potrebno je detaljno razraditi
program jer postoji vrlo Siroka i
interesantna moguénost u
koncipiranju turisticke ponude
destinacije

25

Z0O0 park

Ocjena i
programa

2019.-2020.

Opéinai TZ

Zamisao je da se konceptualno
program postavi na bazi zivotinja
ovog podrucja. Prica treba biti
dobro osmisljena.

26

Vidikovci za
promatranje okolisa

Program

2019.

TZ

Svakako je interesantno, treba
pronacdi lokalitet i teme
promatranja.

27

Formiranje cesta za
branje gljiva i cesta sira,
meda i sl.

Program

2019.

TZ

Ovaj vid ponude je neophodan s
obzirom na strateski pristup razvoja
turizma. Svakako zahtjeva
studiozan i osmisljen pristup

28

Trekking tréanje u
prirodi

Program

2019.

Op¢inaiTZ

Programiranje treba vezati na
valorizaciju cijelog prostora,
posebno vezano na biciklizam i
tematske ceste itd.

29

Pustolovni turizam-
Avanturisti¢ki sportovi

Ocjena i
programa

2019.

TZ

Prvenstveno je potreba procjena
mogucnosti s obzirom na
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konfiguraciju teren i ostalo
Takoder, vrlo interesantno
Carting pista Ocjena i
30 programa 2019. Op¢inai TZ
Ljetni kampovi za Ovo svakako vezati na postojecu ili
djecje kolonije Ocjena i novu ugostiteljsko turisti¢ku
31 programa 2019. Op¢ina ponudu
Eko poljoprivreda — Mozda bi bilo adekvatnije ove
uzgoj i prerada domacih programe vezati na ekoloski
proizvoda turizam ili ponudu, pa program
32 Program 2019.-2020. | Opéina tretirati u paketu (zajedno)
Program izleta mora biti Sire
tretiran u smislu i vremenu i
Izleti prostoru. Zato je potrebno ukljuditi
33 Program 2019. TZ sve neophodne dionike.
Merchanding — izrada Svakako u programiranju tretirati i
manjih tipi¢nih plasman
suvenira Ocjena i
34 program 2019.-2020. | TZ
Ovo je Sirok pojam, veoma
zahtjevan i stru¢an, a istovremeno
Ocjena mora biti sustavno tretiran i
35 | Program zabave potrebe 2019. TZ uskladen sa ostalom ponudom.
Svakako poseban moguci vid
turisti¢ke ponude ili djelomi¢no
36 | Vjerski susreti Program 2019. TZ programiran kao nadopuna ponudi
Zahtjeva struéno sagledavanje
Muzejske postave
37 Program 2019. TZ
Programirati se mogu pojedine
ponude u postoje¢im objektima,
wellness, fitness, aerobic, novim u prirodi. Svakako bi cijelo
pilates podruéje moralo biti pokriveno
38 Program 2019. Op¢éina ovom ponudom.
Otvaranje tipi¢nih Programirati i razvijati u okviru
restorana, slasti¢arnica gastronomske ponude (sustava)
39 Program 2019. Op¢ina i TZ
Ovo podrucje je odlucujuce vazno u
plasmanu lokalne proizvodnje, a
moze biti tretirano u okviru
Otvaranje suvenirnica, objekata i naselja, mozZe kao
manjih butika kao i posebni punktovi ( sajmovi i sl.)
drugih trgovina Zato treba detaljno sagledati
40 | usluznih djelatnosti Program 2019.-2020. | Op¢inai TZ | sinergijski efekt svih dionika
Vrlo komplicirano podrucje koje je
Nekretnine Ocjena nezaobilazno i vezano za
41 potrebe 2019.-2020. | Op¢ina destinaciju i turisticku ponudu
Turisti¢ka signalizacija Treba detaljno razraditi i stalno
42 | i info-punktovi Program 2019. TZ inovirati
Postavljanje ,,Parka Znacajno obogacuje ponudu i
43 | skulptura Program 2019. TZ prostor
Tematski parkovi Tematski parkovi i poucne staze
44 Program 2019. TZ vezati na Setnice, biciklisticke staze
Vid turizma koji se sve viSe razvija
Kulturni turizam kao poseban segment turizma.
45 Program 2019. TZ Razmotriti moguénost stanje
87
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destinacije i programirati posebno
ili integralno

U kontekstu ukupne zabave

46 | Dogadaji i manifestacije | Program 2019. TZ planirati dogadaje i manifestacije
Poljoprivredno Tretirati sli¢no ili zajedno sa
prehrambeni proizvodi ekologkim turizmom, mada nije
(autohtoni)- uvijek tako i ne mora biti

47 | ugostiteljstvo i plasman | Program 2019. Op¢ina

Mozda odrediti jedno naselje koje
Ocjena bi se razvijalo u tom pravcu inace i
48 | Eko-etno selo potrebe 2019. TZ turisticki
Veoma §irok pojam moguénosti
Analiza i zato zahtjeva sveobuhvatno
49 | Sportski turizam ocjena 2019.. TZ razmatranje i programiranje
Moguce ih je razmatrati u okviru
Ocjena i podruéja gospodarstva, ali s
konkretan obzirom na znacenje prijedlog je
50 | Turisti¢ke agencije program 2019 Op¢ina i TZ | da se sagledavaju odvojeno.

Izvor: Obrada autora, 2019.

Cilj provedbe ovog plana, mora biti, promjena sadasnjeg stanja ponude (turistickog
proizvoda) i razvoj turizma u unutrasnjosti Opcine (mali dio), te da taj razvoj postane

kompatibilan i poti¢e i nadopunjuje jedan drugog.

U tom kontekstu neophodno je dinami¢no, uskladeno i organizirano realizirati ovaj plan
provedbe. Isti ¢e sigurno dozivljavati i promjene s obzirom na nivo razvijenosti turizma, a isto
tako vezano na turisticku potraznju koja se brzo mijenja.
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15. 1ZVORI

Agencija za placanje u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju 2016.

ARRKOD RH

DZS Popis stanovnistva 2011.

Gospodarski profil Primorsko-goranske Zupanije 1995-2015 (Miljenko Ficor dipl. oec.)
HZZM Zagreb

MRRFEU.

Op¢ina Fuzine- razni dokumenti

Prostorni plan Op¢ine Fuzine

Prostorni plan Primorsko-goranske Zupanije 2013.

Program provedbe mjera ruralnog razvoja Primorsko-goranske zupanije 2017.
Razvojna Strategija Primorsko-goranske zupanije 2016-2020.

SUR Op¢ina Fuzine

Sluzbene novine 2019. — 7. broj

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske 2014. — 2020.

Strateski plan razvoja turizma Kvarnera sa strateSkim i operativnim marketing planom 2016.-
2020

Turisticka zajednica Fuzine

OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNIJE
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj

Strateski plan razvoja
turizma Opcine FuZine
2019.-2025.

PROGRAM RURALNOG RAZVOJA 2014. - 2020
Udio u sufinanciranom dijelu: 85% EU, 15% RH

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj: Europa ulaZe u ruralna podrucja
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